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1. Bevezetés 

 

A hely, ahol megszülettünk, gyermekkorunkat éltük, iskolába jártunk, fontos 

köt� dést jelent mindannyiunk számára. Édesanyánk, családunk, baráti körünk, 

szomszédaink, tanáraink, és mindenki, aki mellettünk állt életünk során, 

valamennyien meghatározóak személyiségünk kialakulásában. A bennünket 

körülvev�  világból a közvetlen környezetünk, ami legjobban befolyásolja életünk 

alakulását. A közös múlt, mint összeköt�  kapocs van jelen tudatunkban. Az együtt 

végzett tevékenységek alakítják önmagunk és a közösség fejl� dését. Ha elköltöztünk, 

akkor is vissza-visszagondolunk élményszinten gyökereinkre. Amikor információt 

kapunk régi lakóhelyünkr� l, azonnal ismerjük annak hátterét. A „tudom, ez miért 

van”, vagy „tudom, mire gondolsz”, cinkos összekacsintást jelent kapcsolat-

rendszerünkben. Valahányszor alkalmunk van visszamenni oda, ahova tartoztunk, 

sokkal többet érzünk annál, ami a szemnek látható, hiszen az azonos helyen megélt 

élmények, amik összekötnek bennünket az ott él� kkel. Ilyenkor testben, vagy 

lélekben otthon vagyunk, hazatalálunk. 

 

A lokális sajtó ennek az összeköt�  kapocsnak az egyik lényeges 

eszközrendszere. Funkciója szerint információkat közöl, a lakosokat érdekl�  

témákkal foglalkozik, feleleveníti a hagyományokat, lehetséges jöv� t mutat a 

közösségnek. Az újság ötlete helyben pattan ki, ott is készül, többnyire kollektív 

összefogással. A visszajelzések a f� szerkeszt� , az újságírók számára közvetlenek, és 

szinte azonnaliak, még abban az esetben is, ha erre megfelel�  akarat híján, a 

kiadvány felületén nincs lehet� ség. Az információ áramlása kikerülhetetlenül 

kétirányú, és interaktivitása alapja mind a közösség, mind pedig az orgánum további 

fejl� désének. 

 

A lokális újságírás jelent� ségére Zöldi László könyve hívta fel a figyelmemet. 

Tetszett, ahogy a szerz�  az írását konkrét példákkal t� zdelte meg, s� t még egy a 

Bogárd és Vidéke hetilapnál készült fotót is közreadott. 

 



 5 

„Példánk sárbogárdi. A Balaton és a Duna között elterül�  Mez� föld központja 

tízezres település. Mindössze két évtizede város. Nagyközséggé is kilenc, országút 

mentén elkerül�  faluból képz� dött. A második, tehát nem önkormányzati újságot a 

helybéli m� vel� dési központ igazgatója alapította a rendszerváltás idején. Családi 

vállalkozásban m� ködteti a háromezer-hatszáz példányban megjelen�  lapot. �  az 

egészért felel. A lánya – aki kommunikáció szakon végzett a f� iskolán – helyettes 

f� szerkeszt� ként az újság tartalmáért. A fia – aki mérnökként végzett az egyetemen – 

a lap el� állításáért.”1 

 

Egy nagyvárosban él�  fel sem tudja ismerni, mekkora jelent� séggel bír a sajtó 

megjelenése a településen, hiszen lakóhelyünkön olyan információdömpingben van 

részünk, hogy nem gy� zzük kidobálni az ingyenes kiadványokat a postaláda alá erre 

a célra rendszeresített papírdobozba. Mivel azonban hétvégéimet egy ötszáz lelkes 

kis faluban töltöm, hétr� l-hétre tapasztalom, hogy a helyi önkormányzat pénz, vagy 

lehet� ség híján szórólapokkal, hirdetményekkel tudja csupán ellátni tájékoztatási 

feladatait. A lakosok nagyon várják az információt egy-egy rendezvény, vagy 

nagyobb horderej�  esemény kapcsán, a polgármester pedig a megyei lapot olvasva, 

szomorúan konstatálja, hogy már megint nem voltunk benne az újságban. Személyes 

érintettségem folytán azonnal megértettem a témában rejl�  lehet� séget, ezért szakmai 

gyakorlatom egyik helyszínéül a Bogárd és Vidéke szerkeszt� ségét választottam, 

azzal a nem titkolt szándékkal, hogy kutatásom számára a helyi újságírás 

fennmaradási lehet� ségeir� l a vállalkozás tevékenysége alapján többet tudok meg. A 

tevékenység megismerésével célom a kistérségi újságírás nehézségeinek 

feltérképezése, különös tekintettel az újságírói függetlenség vizsgálatára. 

 

Hipotézisem, hogy egy vidéki lapvállalkozás talpon maradása szinte lehetetlen 

bármilyen komolyabb t� kebefektetés, illetve politikai vagy bármilyen szponzori 

támogatás nélkül. A másik felvetésem az el� z� b� l következik. A sajtóorgánum 

függetlensége nem elegend�  feltétel a sajtószabadság megvalósulásához. Egyáltalán 

létezik-e sajtószabadság? Dolgozatomban ezekre az állításaimra keresem a választ. 

 

                                                 
1 PIKÓ András és WISINGER István és ZÖLDI László (2007): Általános médiaismeret. Budapest-
Pécs: Dialóg Campus Kiadó. pp. 48. 
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Többféle kutatási módszert alkalmaztam a lokális sajtó, illetve a Bogárd és 

Vidéke munkájának megismerésére. Kvalitatív módszerekkel dolgoztam. 

Szakirodalmi elemzést végeztem, résztvev� ként hasznosítottam a megfigyelést, az 

„oral history” módszerét és interjúkat készítettem a helyi szerepl� kkel. 

 

A szakirodalom kiválasztásánál gondot fordítottam a sajtóval kapcsolatos 

könyvek, cikkek, a témában megjelent internetes írások felkutatására, valamint a 

Bogárd és Vidéke hetilap 1990-t� l megjelent példányainak tanulmányozására, a 

kiadó által készített további kilenc újság, valamint az önkormányzati megbízásból 

kiadott Sárréti Híd egyes számainak megismerésére. Mindezt könyvtári katalógusok, 

a könyvek által felhasznált irodalmi ajánlások, és internetes témakeresés segítségével 

értem el, továbbá igénybe vettem a szerkeszt� ség régi újságokról készült 

dokumentációját. 

 

Mivel a kistérségi újságírás lehet� ségeit a Bogárd és Vidéke hetilap 

tevékenységén keresztül vizsgáltam, a megfigyelést tartottam a legkézenfekv� bb 

kutatási módszernek. Szakmai gyakorlatom során betekinthettem a szerkeszt� ség 

életébe, melynek során minden segítséget megkaptam munkámhoz, legyen szó a 

szerkeszt� ségi tevékenységr� l, a nyomdai háttérr� l, vagy akár a vállalkozásról 

magáról. A megfigyelésnek el� re megtervezettnek, objektívnek kell lennie, ezért bár 

inkognitóban nem voltam, igyekeztem a többiekkel együtt dolgozni.2 Egy-két nap 

után munkatársként kezeltek, bevontak az aktuális feladatokba, részt vettem közös 

munkákban. Közvetlen megfigyeléssel nemcsak a személyes attit� dök, hanem 

jelenségek és tények regisztrálására is lehet� ségem nyílt, hasznos információkhoz 

jutottam a vállalkozásról, s� t a konkurenciáról is. 

 

Maradva a kvalitatív kutatási módszereknél, a harmadik módszernek az interjút 

választottam.3 A megismerés alapvet�  módszere a beszélgetés, és ez az újságíráshoz 

is igen közel álló feladat. A témát kutatva, interjúim során személyes véleményekre 

voltam kíváncsi a Bogárd és Vidéke hetilap, illetve a helyi újságírás megítélésével 

kapcsolatosan. Interjúimban megszólaltattam a f� szerkeszt�  kommunikáció szakot 

                                                 
2 HÉRA Gábor és LIGETI György (2006): Módszertan. A társadalmi jelenségek kutatása. Budapest: 
Osiris. pp. 128-136. 
3 STOKES, Jane (2008): A média- és kultúrakutatás gyakorlata. Budapest-Pécs: Gondolat Kiadó. pp. 
129-140. 
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végzett lányát, a „Bogárdi polgár” néven elhíresült küls�  munkatársat, a sárbogárdi 

polgármestert, a konkurens Sárréti Híd felel� s kiadóját, egy sárbogárdi lakost, aki 

el� fizet� , és egy sárbogárdi lakost, aki nem. 

 

A téma feltérképezése kapcsán a legnagyobb nehézséget számomra az okozta, 

hogy mint kívülálló nem ismertem a helyi körülményeket. Gondolok itt például a 

város múltjára, jelenlegi életére, a helyi társadalmi, gazdasági viszonyokra, a 

szerkeszt� ség szerteágazó kapcsolataira. Mivel záró dolgozatom egyik sarkalatos 

pontja ezek ismerete, az információkat f� leg a szerkeszt� ségi munkatársak pozitív 

segít� készségével, valamint a küls�  interjúalanyaim � szinte viszonyulásával sikerült 

megszerezni. Munkámat segítette a mintegy ötven órás helyszíni tartózkodásom, 

aminek tapasztalatait igyekeztem a lehet�  legjobban összegy� jteni, illetve feldolgozó 

munkámban kiaknázni. 

 

Dolgozatom elméleti részében foglalkozom a helyi sajtó fogalmával, 

megjelenésének törvényi lehet� ségeivel, helyzetével, m� ködési lehet� ségeivel. 

Idézek a sajtószabadsággal kapcsolatos véleményekb� l. Tanulmányozom a helyi 

orgánumok és a Bogárd és Vidéke függetlenségét. Gyakorlati tapasztalataim alapján 

megismertetem az olvasót a vállalkozás történeti fejl � désével, szervezetével. 

Vizsgálom a Bogárd és Vidéke szerepét a lokális nyilvánosságban, és bemutatom –

kutatásaim tükrében – túlélési stratégiáit. A dolgozatom zárszavában válaszokat 

kapok hipotéziseimre, illetve további irányokat körvonalazok a témában történ�  

további lehetséges kutatásokhoz. 

 

A Bogárd és Vidéke tevékenységének megfelel�  mélység�  tapasztalati 

vizsgálatával precedens érték�  mintát, irányvonalat, gyakorlati példát mutathatok 

hasonló vállalkozások számára. Dolgozatom nyomán ötletek születhetnek hasonló 

konstrukciók megvalósítására, továbbfejlesztésére, vagy csak más vállalkozásoknál 

jelen lév�  problémák megoldására. Ugyanakkor a téma keresztmetszetének általános, 

elméleti vizsgálatával hasznos következtetések vonhatók le a helyi újságírás 

helyzetét, jöv� jét illet� en. 
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2. Lokálpatriotizmus és helyi sajtó 

 

2.1. Helyi sajtó 

 

Helyi sajtó és lokálpatriotizmus. A címben írtam helyesen, vagy a 

bekezdésben? Hasonlít a tojás és a tyúk esetére. Vajon melyik generálja a másikat? A 

helyi sajtó azért jöhet létre, mert néhány értelmiségi fontosnak tartja, hogy tegyen 

valamit a közösségért, híranyagot szolgáltasson sz� kebb környezete történéseir� l, 

vagy a már kész újság késztet arra, hogy elolvasásával rájöjjünk, mi mindent 

tehetünk sz� kebb berkeinkben együtt, egymásért. Ha a helyi sajtó jól m� ködik, és jó 

célra használják, ez is, az is igaz. A helyi sajtó megfogalmazására egy, múlt 

században készült, de érvényességét tekintve a mai napig helytálló megfogalmazást 

választottam: 

 

„Ha azt mondjuk, hogy a f� városi napisajtó az ország sajtóirodalmának szíve, 

úgy bátran állíthatjuk, hogy a vidéki helyi sajtó az erek szerepét pótolja. Szükséges 

amaz, szükséges ez, mint szív és erek együttm� ködése szükséges az élet 

fönntartásához. A különbség csak az, hogy amaz tágabb keretben, nagyobb 

apparátusban dolgozik, míg emez természetéb� l kifolyólag szerényebb körben, 

sz� kebb korlátok között mozog; feladata azonban mindkett� nek egy és ugyanaz: a 

közügy szolgálata; célja is egy: a közérdek nyilvántartása s a közjólét el� mozdítása. 

Nem hiszem, hogy akadna m� velt ember, aki a vidéki sajtó létjogosultságát tagadni 

merné, s� t fölteszem minden újságolvasóról, hogy annak el� nyét, szükséges voltát 

elismeri… Márpedig a sajtó sohasem állhat egyesek, akár egyes személyek, akár 

egyes testületek szolgálatában, hanem mindig, mindenütt és mindenben a közügy, a 

közérdek harcosának kell lennie és vétkezik az, ki kötelessége teljesítésében gátolja, 

útjába akadályt gördít. A helyi sajtó nyilvános téren m� ködik, szabad fölötte a 

kritika, s bár élhet a szabad sajtó jogával, van törvény is, mely ítél fölötte: de van egy 

még hatalmasabb bírója: a közvélemény.”4 

                                                 
4 Dr, MÜLLNER Jen�  (2003): A menekül�  sajtószabadság – a helyi lapok világa. Tata-Tóvárosi 
Híradó, 1893. IX. 9. In:  Enyedi Nagy Mihály és Polyák Gábor és Dr. Sarkadi Ildikó: Médiakönyv. 
[s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. pp. 377. 
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Néhány vállalkozó szellem�  ember összefogásából életképes helyi médium 

jöhet létre. Mi több, akár a közösség tagjai is tevékenyen részt vehetnek annak 

m� ködtetésében. Hogyan néz ez ki a gyakorlatban? Egy helyi értelmiségi, aki az 

újságot az önkifejezés és a közösségformálás lehet� ségének tekinti, megfelel�  

elképzelésekkel és kell�  tettrekészséggel elhatározza, hogy újságot alapít.5 Ennek az 

elhivatottságon kívül természetesen vannak személyi és technikai feltételei. Az 

alapító f� szerkeszt� nek szüksége van egy m� szaki beállítottságú technikusra. 

Szükség van továbbá egy titkárn� re, nevezzük inkább ügyfélszolgálati 

munkatársnak, aki a háttérmunkákat végzi, hirdetéseket vesz fel. Indulásnak ennyi 

elég is. Amikor már jobban megy a szerkeszt� ségnek, akkora megjönnek az önjelölt 

riporterek is. A feladatok szétválnak, önálló rovatokba kívánkoznak. Így aztán 

megfelel�  híreket, tudósításokat kaphatunk a település közéletér� l, kultúrájáról, 

sportjáról, stb. A megjelent cikkeket helyszíni fotókkal illusztrálják, amit ma már, a 

digitális technika segítségével könnyen felhasználhatnak a szerz�  szándéka szerint. 

Jellemz� je, hogy kevés munkatárssal dolgoznak. Maximum négy-öt munkatársat 

képes egy ilyen vállalkozás eltartani, így azoknak sokféle tevékenységhez kell 

érteniük. Kialakul a környez�  falvak helyi tudósítóinak hálózata a lakosság köréb� l, 

vagy a megfelel�  közönségkapcsolatot ápoló helyi vállalkozásokból, szervezetekb� l. 

Ezek a résztvev� k társadalmi munkában írják cikkeiket önmegvalósító vagy 

lokálpatrióta érzelmekt� l vezérelve mindössze az erkölcsi elismerésért. A helyi 

újságírást nem említhetjük a szakmai tevékenység fellegváraként, hiszen 

többségében jó szándékú amat� rök készítik, id� nként a szerkesztés és a tartalom 

megjelenítésének esetleges hibáival, ugyanakkor jelent� sen emeli az orgánumok 

súlyát, hogy képvisel� i a közösség problémáit legjobban ismer� , más területen 

elismert személyek, akik önként, és kell�  elhivatottsággal végzik ezt a tevékenységet. 

A helyi és az érzelmi érintettség miatt lakossági elfogadása nagyon pozitív lehet. 

 

A vidéki viszonyok megjelenítése nem az országos sajtó kompetenciája. Az 

országos sajtó nem képes a vidéki viszonyokat érdemlegesen megjeleníteni. Ha 

mégis, akkor bulvárszagú, eseti megemlítések szintjén, inkább szenzációhajhász 

módon kezeli a vidéki híreket. Sajnos az írott sajtó is. Mégis, általános vélemény, 

                                                 
5 ZÖLDI László (1998): Merre tart a vidéki sajtó? In:  Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály és 
Solténszky Tibor: Médiakönyv. [s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. pp. 182-183. 
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hogy ez a típusú újságírás valahol a szakmai hierarchia legalsó fokán helyezkedik el. 

Szakmabeliek általában kissé fintorogva nyilatkoznak róla. Mondják ezt, annak 

ellenére, hogy a „végeket” nem is ismerik. 

 

A települési lapoknál dolgozó kollegáknak ne legyen kisebbségi érzésük az 

országos vagy megyei orgánumok munkatársaival szemben. Ugyanis a települési 

kiadványok, nem pedig a megyeiek jutnak el a legtöbb olvasóhoz, így ezek vannak a 

legnagyobb befolyással a lakosságra.6 

 

Az országos, de a megyei napilapok sem tudnak erre a szintre nyúlni. Bár a 

szakmában a legkevésbé elismert, olvasottságát tekintve ez a legelterjedtebb 

újságírás. Az országban mintegy kétezer ilyen kiadvány létezik, jelent� s 

olvasóközönséggel. A lokális sajtó környezetünkben a legfontosabb 

információforrás, akár a lakosok négyötödéhez is eljuthat. Annak az igénynek, hogy 

pontos információval rendelkezzünk arról, hogy mi történik sz� kebb pátriánkban, a 

helyi sajtó szolgáltatásaira van szükségünk. Er� sítik a történelmi érzést, nagy 

jelent� sége van a közös múltnak, a hagyományápolásnak. Nem kétségbe vonható az 

a tény, hogy egy-egy ilyen orgánum jelent� s közösségfejleszt�  er� vel rendelkezik. 

 

A helyi újságírás a rendszerváltástól napjainkig jelent� s változásokon ment 

keresztül. A legkisebb terület, amire épül, egy település. Ez lehet egy kis falu, vagy 

akár nagyváros. M� ködése során id� nként kinövi az els� dleges helyszínt, és átnyúl a 

környez�  falvakba. Történik ez azért, mert egyrészt ezeken a területeken is jelen van 

a híréhség, megfogalmazódik az igény a részvételre, másrészt azért, mert a 

vállalkozás fejl� désével megn� nek a kapacitások, és lehet� ség nyílik a hír- és 

reklámpiac nyitására. Ez néhány település részvételével mindenki számára 

gyümölcsöz�  lehet. Ha az újság jól m� ködik, elégedettek a helyi önkormányzatok, a 

lakosok, a vállalkozások. 

 

                                                 
6 eMaSa (2008): Helyi sajtó és településmarketing az interneten. In: eMaSa [elektronikus portál] 
[2009. november 9.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?id=4383> 
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2.2. A helyi sajtó típusai 

 

„A helyi lap olyan újság, amely az önkormányzat vagy helyi vállalkozók anyagi 

támogatásával m� ködik. Els� sorban az adott településen él� k információs igényeit és 

lokálpatrióta érzelmeit elégíti ki.”7 Az újságok tulajdonviszonyaikat tekintve 

lehetnek önkormányzatiak, alternatívak, vagy kereskedelmi alapon m� köd�  helyi 

lapok. Megjelenési periódusok a hetinél nem gyakoribb, hiszen napi szinten 

nincsenek híranyagok, a hirdetési piac is korlátozott. A rendelkezésre álló anyagi 

eszközökt� l függ� en jellemz�  a heti, kétheti megjelenés, de jóval ritkább is 

el� fordul. Kétségtelen, hogy a rendelkezésre álló anyagi eszközök határozzák meg az 

újság irányultságát, hosszútávon pedig a jöv� jét. Az anyagi függés ugyanakkor 

elkötelezettséget jelent a tulajdonos diktálta irányvonal betartására. 

 

Az önkormányzati lapok létrehozó tulajdonosai kezdetben maguk az 

önkormányzatok voltak. � k voltak az alapítók, és többnyire valamelyik 

önkormányzati alkalmazott szerkesztette a kiadványt. Így aztán az orgánum a helyi 

polgármester szócsövévé vált. Bár az önkormányzati törvényben rögzítésre került, 

hogy önkormányzat tulajdonában helyi lap nem lehet, mégis el� fordul, hogy ez így 

maradt. Jobbik esetben áttestálták a kiadást a helyi m� vel� dési házra, könyvtárra, 

vagy az addigi f� szerkeszt�  vállalkozásban csinálja ugyanazt az újságot. 

 

„A vidéki Magyarországon egyre inkább meghonosodik az a gyakorlat, hogy 

az önkormányzat vállalkozásba adja ki a helyi újságot, aztán, mondjuk, évi 

négymillióért hetente megvesz a lapból négy-négy kolumnát. Ezeken az oldalakon az 

jelenik meg, amit a polgármester akar, a többit saját szájíze szerint szerkesztheti a 

laptulajdonos.”8 

 

A régi gyakorlat, hogy a polgármester, vagy az elöljárók cenzúrázza az újságot, 

sok helyen a mai napig megmaradt. A helyi újságírók egzisztenciálisan sok helyen 

kiszolgáltatottak az éppen hatalmon lev�  politikai irányzatnak. A MÚOSZ Országos 

                                                 
7 PIKÓ András és WISINGER István és ZÖLDI László (2007): Általános médiaismeret. Budapest-
Pécs: Dialóg Campus Kiadó pp. 41. 
8 ZÖLDI László (1998): Merre tart a vidéki sajtó? In:  Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály és 
Solténszky Tibor: Médiakönyv 1998. [s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. pp. 183. 
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Szövetségének Elnöksége és a Helyi Lapok Szakosztálya ezért rendszeresen 

ráirányítja a figyelmet a helyi médiumokat veszélyeztet�  tulajdonosi szokásokra 

mind honlapján, mind pedig az országos médiában. Hivatkozásomban szerepl�  

állásfoglalásukat, 2008 márciusában az ország minden helyi közszolgálati médiumot 

fenntartó önkormányzatához eljuttatták.9 

 

Az alternatív lap olvasóközönségének kíván megfelelni. Olvasó mindenki, aki 

a környéken él. Nincsenek célcsoportok. Az újság tartalmát általánosan az olvasók 

elvárásaihoz igazítják. Változatosak, sokszín� ek. Az újság rovatszerkezetében 

mindenki megtalálja az � t érdekl�  témát. A lap gazdasági jóléte szoros kapcsolatban 

áll az olvasóközönség elégedettségével. Az orgánumban önkormányzati, oktatási, 

kulturális, vallási hírek, vagy sporttudósítások mind szerepelnek. Megtaláljuk benne 

a publicisztikát, históriát, verseket, gyerekoldalt, receptajánlót. Ez utóbbiak magazin 

jelleget adnak a kiadványnak. És általában van olyan oldal, ahol az olvasó szabadon 

fejtheti ki véleményét a helyi közösséget érint�  eseményekkel, vagy akár a 

médiummal kapcsolatosan. Az újságra jellemz�  a pártatlanság, ugyanakkor 

utánajárnak a közösség tagjait érint�  témáknak. A helyi önkormányzat, vagy 

gazdasági csoport döntéseit annak alapján hozza, hogy lehet� sége van érzékelni a 

helyi társadalmat foglalkozató kérdéseket, az olvasók érzelmeit. A függetlenség 

egyik el� nye a lap és a közösség közötti szerves kapcsolatban rejlik. 

 

A harmadik helyi kiadvány a hirdetési újság. Ezek az újságok nem annyira a 

közösségi információáramlást tartják szem el� tt, hanem a gazdaságit. A legritkább 

esetben jelentetnek meg egy-két cikket hasábjaikon, jellemz� bb, hogy a kiadvány 

csupán hirdetésekb� l áll. Nyilvánvalóan ennek is megvan a maga szerepe, hiszen 

élénkíti a gazdasági folyamatokat, s� t szolgáltatásai a lakossági aprókra is 

kiterjednek. Egy kisebb település el� z�  két újságjának azonban komoly 

konkurenciája lehet, hiszen elszipkázza az amúgy is kevés lehetséges hirdet� t. 

 

A helyi orgánumok hirdetésekhez történ�  hozzáállása eltér�  képet mutat az 

országostól. Míg az országos sajtóban komoly befolyással bírhat a reklámadó cég az 

                                                 
9 Dr. EÖTVÖS Pál (2008): A MÚOSZ elnökségének állásfoglalása. A helyi közszolgálati média 
kiszolgáltatottságáról. In: eMaSa [elektronikus portál] [2010.03.10.] 
<http://www.emasa.hu/print.php?id=3606> 
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újság tartalmára, addig a kis újságoknál ez a szabadság lehetséges iránya. Ennek 

magyarázata lehet, hogy nem beszélhetünk olyan összegekr� l, aminek visszatartása 

fenyeget�  er�  lehet. Azért adott a feladat. Meg kell találni a megfelel�  egyensúlyt a 

szerkeszt� i igények és a reklámok között. Az olvasók ezt is, azt is igénylik, de a 

mérleg nyelve egyik irányba sem billenhet túlságosan. A hirdetések nagy része helyi 

vállalkozóktól származik, ilyen módon a gazdasági élet felpezsdítésében is szerepük 

van. A helyi újságok a tulajdonosi elhatározás szerint lehetnek fizet� sek, de akár 

ingyenesek is. Az egyik lehetséges bevételi forrás mindkett�  számára a hirdetés. A 

hirdetés a több lábon állás egyik alappillére, és ez nemcsak anyagi biztonságot, 

hanem szakmai, szellemi szabadságot is jelent a helyi médiumok számára. 

 

A konkurencia jelenléte mindig veszélyforrás. A kiadónak megélhetési 

kockázat, hiszen a konkurencia nem növeli az újságolvasók számát. Amikor egy 

kisebb méret�  piacon megjelenik a második újság, csökken a másik médium 

olvasótábora. A konkurencia ugyanakkor egészséges versenyhelyzetet teremt. Az 

olvasónak és a hirdet� nek pedig választási lehet� sége van a lapok között. 

 

2.3. A helyi sajtó aktualitása 

 

Szakdolgozatom írása közben remek példát találtam arra, ami a helyi sajtó 

jelenlétének fontosságát, illetve témám aktualitását bizonyítja. Az országgy� lési 

képvisel�  választások els�  fordulóját követ� en hallottam egy interjút az Atv televízió 

reggeli Jam m� sorában.10 Bánó András egyik vendége Pokornyi Zoltán volt. 

Beszélgetésük során szó esett a XIII. kerületben történt esetr� l, ahol a nagymérték�  

átjelentkezések következtében egyes választók akár hatórás sorbaállásra is 

kényszerültek. Bánó kérdésére, hogy a XII. kerületben hogyan oldották meg azt, 

hogy az igazolással szavazók miatt nem történt hasonló csúszás, Pokornyi válasza a 

következ�  volt: „Hirdetést adtunk fel.” A rövid, meglepett csendet követte a 

következ�  kérdés: „Hol?” Pokornyi: „A Hegyvidék újságban, valamint a televízióban 

megszólítottuk az igazolással szavazókat, hogy még a szavazást megel� z� en vetessék 

                                                 
10 BÁNÓ András (2010): Új kormány. Nemzeti Ügyek kormánya. A Jam vendége, Pokornyi Zoltán, a 
Fidesz alelnöke. In: atw.hu videó tár [elektronikus weboldal] [2010.04.15.] 
<http://atv.hu/videotar/20100415_uj_kormany_nemzeti_ugyek_kormanya> 8’50” 
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fel magukat a szavazóköri névjegyzékre.”11 Ezt az igazolással szavazók kétharmada, 

fele meg is tette. A válasz, és a megoldás is ennyire egyszer�  volt. Ezzel az életszagú 

példa bizonyítja, hogy egy kerületi újság, illetve tévé által közreadott információval 

elkerülhet�  az órákig tartó bosszankodás, mi több, akár még az országos botrány is. 

 

2.4. Kistérségi újságírás 

 

A helyi újságírás számára a továbbfejl� dési lehet� ség a kistérségi újságírás 

lehet. A vállalkozás ilyenkor kilép a településr� l, és felvállalja a többi falu 

információval történ�  ellátását. Ez veszélyeket is hordozhat magában. A lehetséges 

irány a nyitáshoz kétfelé haladhat. Az egyik, amikor a résztvev�  településekb� l 

kiválik egy-egy falu, és önálló tevékenységbe kezd. Nekik azonban segítségre van 

szükségük az induláshoz, esetleg a kés� bbiekben a m� ködéshez, amit az 

anyavállalkozás felvállal. Kiszolgálják a helyi kezdeményezéseket, és úgy növelik 

meg lefedettségi területüket, hogy közben a fókuszpontok a kis falvakban maradnak. 

A megküldött anyagok alapján szerkesztenek, nyomtatnak, s� t nem ritka, hogy az új 

orgánum az �  nevükön kerül bejegyzésre. A másik irány, amikor az anyavállalkozás 

elkezd terjeszkedni, és olyan szinten magába olvaszt településeket, hogy az ottani 

történések már, mint információ nem képesek megjelenni az � ket felvállaló sajtóban. 

A megoldás valahol a kett�  között van, a kistérségi újságírással foglalkozók általában 

keverik a két konstrukciót, és lehetséges egyensúlyt tartanak köztük, mert ha nem, a 

médium elveszíti helyi jellegét, eltávolodik az érintett közönségekt� l. Negyven 

település sajtója egyik település sajtója sem lehet. 

 

A helyi újságok szakért� jeként elismert Zöldi László a megyei újságokat is a 

helyi újságírás bástyái közé sorolja.12 Ez így is van, abból a szempontból, hogy a 

kistérségi sajtó feladatát ellátja, a környez�  települések történéseit igyekszik 

megjeleníteni. Ezt az olvasók is érzékelik, hiszen a megyei lapok forgalma jóval az 

országos napilapok fölé emelkedett. Ezek az orgánumok azonban több ponton 

                                                 
11 Dr. GAÁL Szabolcs Barna (2010): Igazolással szavazók figyelmébe. In: Hegyvidék [elektronikus 
weboldal] [2010.04.15.] <http://www.hegyvidekujsag.eu/archivum/archivum-2010-xl-
100420/igazolassal-szavazok> 
12 ZÖLDI László (2001): A glokális sajtó. In: Médiakutató [elektronikus folyóirat] [2010.04.21.] 
<http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_04_tel/10_glokalis_sajto> 
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különböznek a valódi vidéki újságírástól. A rendszerváltás óta a megyei lapok 

külföldi befektet� k tulajdonában vannak. Nem véletlenül. A befektet� k is felismerték 

a vidékben rejl�  lehet� ségeket, és meghonosították az anyaországokban már m� köd�  

glokális sajtót. A glokális szó a globális és lokális kifejezésekb� l tev� dik össze, és 

ennek az elvnek veti alá a m� ködését. Példának Westdeutsche Allgemeine Zeitung 

által a Dunántúlon alapított Pannon Lapok Társaságát állítom, ami négy megyei és 

egy városi újságot vásárolt meg. Az újságokat klónozzák. Tartalmazzák az országos 

híreket, és a bels�  oldalakon megjelennek a helyi hírek, amik még mindig megyei 

szinten vannak. Ez azonban csak Dunaújváros esetében jut települési szintre. Itt sem 

a speciális vidéki színtérrel találkozunk, hiszen egy hatvan ezres város információval 

történ�  ellátásáról beszélünk, így az olvasók részér� l történ�  visszajelzések sem 

lehetnek annyira személyesek. Tapasztalatom szerint az emberek nem is értik 

pontosan, hogy helyi lapot megvásárolva miért kell országos híreket olvasniuk. Még 

mindig élnek a régi szokások a kétcsatornás sajtórendszerr� l, amikor a családba 

járatnak, vagy vásárolnak egy országos napilapot, és hozzá egy helyi újságot. A 

legtöbb helyen azonban csak a megyei újság szerepelhet helyiként, mivel a település 

gondjaival foglalkozó médium nincs a környéken. A glokális újságírás m� ködik, de 

véleményem szerint csak addig, amíg egy jól m� köd�  kistérségi újság jobbat nem ad 

az olvasóknak. 

 

Mit hoz a jöv� ? Az országos napilapokat egyre kevesebben választják majd, 

mivel az információáramlás felgyorsulása miatt más médiumok sokkal gyorsabban 

elérik a célközönséget a többi médiumon keresztül. A nyomtatott sajtó részeként 

vidéki újságok lehet� ségei azonban egyre jobban kiteljesednek, jelent� ségük tovább 

emelkedik. Bár a lapok internetes megjelenésével a példányszám itt is csökkenni fog, 

még sokáig szükség lesz a nyomtatott sajtó jelenlétére. Ugyanakkor az internetes 

kiterjesztéssel elérhet� ségük megn� . Ország-, s� t világszerte olvashatják, 

megismerhetik a környéket az érdekl� d� k. A hirdetések piacának kib� vülése új 

bevételi forrást jelent majd a helyi híradók számára. 
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3. A helyi médiumok m� ködési lehet� ségei 

 

3.1. Jogi feltételek 

 

A rendszerváltás meghatározó mozzanataként 1989. június 15-én Németh 

Miklós kormánya eltörölte a hatósági engedélyhez kötött lapengedélyeztetési eljárást, 

és egyszer�  bejelentési kötelezettséget vezetett be az induló sajtóorgánumokra, majd 

néhány héttel kés� bb, 1989. július 13-án ugyanez a kormány kihirdette a rádió és 

televízió frekvenciák szétosztását tiltó moratóriumot.13 Ez a két döntés határozta meg 

a magyarországi nyomtatott és elektronikus média fejl � dését a rendszerváltástól 

napjainkig. Míg a rádiózás és a televíziózás politikai er� k ellen� rzése alatt maradt, a 

sajtó gyors privatizációja megteremtette a lehet� séget a nyomtatott sajtó 

szabadságához. 

 

Az Alkotmány 61. § (2) bekezdése értelmében a sajtó és szólásszabadság 

alkotmányos jog.14 A Magyar Köztársaság Alkotmánybírósága számos esetben 

leszögezte, hogy a véleménynyilvánítás alapjoga alkotmányos „anyajog”. Más 

alkotmányos jogok ebb� l eredeztethet� k, illetve e jog érvényesítésének más 

érdekekhez képest prioritása van (30/1992. (V.26.) AB határozat). 

 
„… a véleménynyilvánítás alapjoga alkotmányos „anyajoga” többféle 

szabadságjognak, az ún. „kommunikációs” alapjogoknak. Ebb� l ered�  külön 

nevesített jogok a szólás- és a sajtószabadság, amely utóbbi felöleli valamennyi 

médium szabadságát, továbbá az informáltsághoz való jogok, az információk 

megszerzésének szabadságát.”15 

 

A nyomtatott sajtó m� ködését a sajtóról szóló 1986. évi II. törvény, a 

sajtótörvény szabályozza. A sajtótörvény az engedélyeztetés helyett az id� szaki lap 

                                                 
13 BAJOMI-LÁZÁR Péter (2002): A magyarországi sajtó és média. In:  O’ Sullivan, Tim és Dutton, 
Brian és Rayner, Philip: Médiaismeret, Budapest: Korona Kiadó. pp: 439. 
14 SZÉKELY László (2007): Magyar sajtó- és médiajog. Budapest-Pécs: Dialóg Campus Kiadó. 
pp. 57. 
15 i.m.: 58. 
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el� állítására és közlésére mindössze bejelentési kötelezettséget ír el� . A sajtótörvényt 

az 1990. évi XI. törvényben módosították, melynek során alanyi jogúvá tették a 

lapalapítás és a kiadás lehet� ségét. Azóta id� szaki lapot egyaránt alapíthat: 

természetes személy, jogi személy, valamint ezek jogi személyiséggel nem 

rendelkez�  társasága.16 Az id� szaki lapot a lapalapító vagy kiadó által tett bejelentés 

alapján az Oktatási és Kulturális Minisztérium veszi nyilvántartásba a bejelentés 

napjától számított tizenöt napon belül meghozott határozatával. A nyilvántartott 

adatok körét az 58/1989. (VI. l5.) sz. MT rendelettel módosított 12/1986. (IV. 22.) 

sz. MT rendelet határozza meg. A nyilvántartás az id� szaki lapok címét lapcímek 

szerint abc sorrendben tartalmazza. A bejelentés alapján a lap címét, célját, 

tárgykörét, a lap alapítóját és címét, a szerkeszt� ség vezet� jének nevét és címét, a 

szerkeszt� ség címét, a kiadó nevét és címét veszik nyilvántartásba. Ha az adatokban 

bármilyen változás történik, az alapító ismételt bejelentéssel tartozik, és az adatokat 

ennek megfelel� en módosítják. 

 

Az elektronikus médiát a televíziózásról szóló 1996. évi I. törvény, a 

médiatörvény szabályozza. 

 

A sajtótörvény megenged� , azaz mindent szabad, amit nem tilos elven 

m� ködik, míg a médiatörvény szigorú részletességgel szabályozza az elektronikus 

médiumok m� ködését. Az internetr� l ma nem rendelkezik önálló jogszabály. 

 

A Bogárd és Vidéke m� ködési feltételeiben tökéletesen fellelhet�  a törvényi 

szabályozás megenged� , illetve szankcionáló törekvése. Míg a lapalapításnak 1990-

ben semmi akadálya nem volt, addig a megálmodott, és a Zöldi-féle könyvben 

hivatkozott közösségi, közm� sor-szolgáltatónak készül�  Mez� föld Rádió frekvencia 

kiosztását nem kapták meg, annak ellenére, hogy a feltételeknek szabott megfelel�  

stúdióhátteret létrehozták. A stúdió berendezése – mint egy torzó – évekig 

emlékeztetett a kudarcra, míg 1997-ben egy már létez�  kábeltévé rendszerre 

csatlakozva létrehozták a Bogárdi Tévét. Ezzel megnyílt a lehet� sége az elektronikus 

tájékoztatásnak, az újság továbbfejlesztett változatával annak olvasótáborát újabb 

médiafogyasztó táborral b� vítették ki. 

                                                 
16 Dr. SEREGÉLYESI János (1998): A nyomtatott sajtó helyzete. In:  Cseh Gabriella és Enyedi Nagy 
Mihály és Solténszky Tibor: Médiakönyv 1998. [s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. p. 192. 
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3.2. Önkormányzati törvény 

 

Az 1990. évi LXV. Törvény a helyi önkormányzatokról el� írja az 

önkormányzat lakossági tájékoztatását. Ez lehet szórólap, hirdet� tábla, 

hangosbemondó, rádió, televízió, vagy az írott sajtó. Az önkormányzatok ez utóbbit 

tartják a legmegfelel� bbnek, hiszen a helyi sajtón keresztül hatékonyan 

tájékoztathatják a településen él� ket szándékukról. Ugyanezen törvény 33/A § (1) 

bekezdése rendelkezik arról, hogy „A polgármester nem lehet: helyi és körzeti 

m� sorszolgáltató, lapkiadó, lapterjeszt�  vezet� je, vezet�  testületének tagja, 

ügyvezet� je, ezek vezet�  állású alkalmazottja.” Ennek a bekezdésnek nagy 

jelent� sége van, hiszen az önkormányzatok egy része még a mai napig is saját 

szócsövének tekinti a helyi kiadványt. A helyi lapok munkatársai számára a politikai 

természet�  elbocsátások, az egzisztenciális kiszolgáltatottság a legnagyobb veszély. 

Az alacsony bérek, tiltás, öncenzúra jelenléte hasonló korlátozó eszközök. 

 

3.3. Szerkeszt� i szabályzatok 

 

A MÚOSZ szakmai szervezete is szabályozza a médiumok tevékenységét. Erre 

a célra létrehozta az Érdekvédelmi Kódex17 és az Újságírói Etikai Kódex szabályait, 

melyek az újságírói és szerkeszt� i munka hátterét biztosítják. Kitér az érdekvédelem, 

szerz� i jog, javadalmazás, érdeksérelmek kérdésére. Utóbbi biztosítja a tisztességes 

újságírói tevékenység meg� rzését, el� segíti a szabadságjogok alkalmazását és a 

demokratikus közélet fejl� dését a jogállam keretei között. 

 

Szintén fenti szervezet ajánlásával használják a „Médiaetikai útmutató 

szerkeszt� knek” cím�  kiadványt, ami tizenkét ország médiaszakért� inek 

                                                 
17 Magyar Újságírók Országos Szövetsége (2002): Érdekvédelmi Kódex. In: MÚOSZ [elektronikus 
portál] [2010.04.21.] <http://www.muosz.hu/kodex.php?page=erdek&sub=erdekk1> 
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közrem� ködésével készült a Szarajevói Médiaközpont irányításával.18 Ez több, 

médiával foglalkozó portálon is megtalálható, használják, alkalmazzák. 

 

A regionális média képvisel� i nincsenek magukra hagyatva. A MÚOSZ Helyi 

Lapok Szakosztálya érdekvédelmi és szakmai fóruma az önkormányzat és a helyi 

sajtó viszonyában, jogi, gazdasági, etikai kérdésekben, valamint szakmai 

továbbképzésekkel segíti a helyi lapok készít� it. A helyi újságok m� ködési 

feltételeinek javítása céljából „A közszolgálatiság a helyi és kistérségi írott 

sajtóban”19 cím�  felhívással 2007-ben fordult az önkormányzatokhoz. A kiadvány 

foglalja össze a helyi lapok alapvet�  feladatait, valamint a szerkeszt� i függetlenség 

feltételeit. 

 

Ide kívánkozik a Bogárd és Vidéke 2010 januárjában kiadott médiaszabályzata, 

amit el� ször 2003-ban fogalmaztak meg, és az idén az egyre növekv�  számú „olvasói 

levelekbe” burkolt politikai üzenetek elszaporodása miatt az országgy� lési 

választásokra való tekintettel, ismét deklaráltak.20 

 

Egzisztenciális kiszolgáltatottság, politikai nyomásgyakorlás, pénzügyi 

gondok, szerz� i jogi problémák, amik a mai napig leginkább nyomasztják a helyi 

sajtó képvisel� it.21 Ezek a problémák vet� dnek fel leggyakrabban a helyi újságírással 

foglalkozó fórumokon, konferenciákon. A fenti szabályzatot a Bogárd és Vidéke 

nem véletlenül alkotta. Húsz éves munkássága után egy független médiumnak még 

mindig a lap hasábjain történ�  politikai csatározásoktól kell megvédenie magát. Itt 

nem a politika kikerülésér� l van szó, hanem a politikai pártok megjelenésének 

megfelel�  egyensúlyáról, az orgánum pártatlan megszólalásáról. Ezzel a 

szabályzattal a külvilág és önmaguk tevékenységének irányultságát is 

meghatározzák. 

                                                 
18 BREWER, David (szerk.) (2009): Médiaetikai útmutató szerkeszt� knek. In: eMasa [elektronikus 
portál] [2010.03.21.] <http://emasa.hu/muhely/mediaetikai_utmutato.pdf> 
19 eMasa (2007): Közszolgálatiság a helyi és kistérségi írott sajtóban. In: eMaSa [elektronikus portál] 
[2010.03.21.] <http://www.emasa.hu/print.php?id=3075> 
20 Hargitai Lajos (2010): Bogárd és Vidéke szerkeszt� ségének szabályzata. In: Bogárdi Tévé 
[elektronikus hírportál] [2010.04.15.] 
<http://m.blog.hu/bo/bogarditv/file/M%C3%A9diaszab%C3%A1lyzat.pdf> 
21 eMasa (2007): Sok kicsi. In: e-Masa [elektronikus portál] [2010.03.21.] 
<http://www.emasa.hu/print.php?id=3073> 
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4. A sajtó és az �  szabadsága 

 

4.1. Nyilvánosság, demokrácia, sajtószabadság 

 

A címben szerepl�  három fogalom szervesen összekapcsolódik. Demokrácia 

nem lehet sajtószabadság nélkül. A demokrácia alapja a nyilvánosság. A 

nyilvánosság meglétéhez szükség van a függetlenségre, az átláthatóságra, az 

objektivitásra. A nyilvánosság kontrollt ad, és védettséget biztosít. A nyilvánosság 

meghatározására az 1988. október 29-én megalakult Nyilvánosság Klub Országos 

Egyesület tízéves jubileumára kiadott könyvéb� l idézek. 

 

„A nyilvánosság a mi értelmezésünk szerint társadalmi állapot, amelyben a 

demokratikusan választott hatalom m� ködése átlátható, és ezáltal ellen� rizhet� . A 

nyilvánosság egyúttal kommunikációs szféra, amely egyet jelent a személyi- politikai 

szabadságjogok, a gondolat-, vélemény-, szólás-, gyülekezési és egyesülési 

szabadság gyakorlati érvényesülésével, felöleli a tájékozódást, a nyilvános 

eszmecserét, az érdekütköztetést és érdekegyeztetés, a szabad véleményformálást. 

Végül a nyilvánosságon értjük az el� z�  pontokban leírt viszonyok, folyamatok 

intézményrendszerét, a hatalom és a civil társadalom közötti közvetít�  

mechanizmusokat: a parlamenti viták nyilvánosságát, a nyilvános gy� léseket, az 

egyesületeket, klubok, köröket, a választójogi harcot és a sajtót.”22 

 

Az Alkotmánybíróság a szabad véleménynyilvánítás lehet� ségét tartja a 

demokrácia alapjának. Ez a szólásszabadság, és a sajtószabadság alapja. Az 

Alkotmánybíróság határozata szerint a vélemény elfojtása nem akadálya valamilyen 

nézet elterjedésének. A különböz�  nézetek megismerése alapján a közvélemény 

képes eldönteni, mi az, amire a társadalomnak szüksége van (18/2004. (V.25.) AB 

határozat). 

 

                                                 
22 GÁLIK Mihály és HALMAI Gábor és HIRSCHLER Richárd (szerk.) (1998): Javaslat a 
sajtónyilvánosság reformjára. In:  Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor (szerk.): A nyilvánosság 
rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. pp. 71. 
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„A szólás szabadságának állapota a demokrácia fokmér� je. Minél kevesebb 
korlátozás nélkül érvényesülhet a véleményalkotás és –nyilvánítás joga, annál 
biztosabb lábakon áll az alkotmányos demokrácia. Egy valóban szabad 
társadalomban a széls� séges nézetek hangoztatása önmagában nem idéz el�  
zavargásokat, hanem hozzájárul a köznyugalom és közrend kialakításához, a 
lakosság toleranciaszintjének emeléséhez. Ahol sokféle véleménnyel 
találkozhatnak az emberek, a közvélemény toleráns lesz. 
A türelmes, a szólás valódi szabadságát biztosító társadalom visszahat az 
egyénre, er� síti polgárainak jellemét, olyan intellektuálisan független 
személyeket nevel, akik autonóm módon képesek életük irányítására, az általuk 
vallott eszmék és értékek iránt elkötelezettek, de nyitottak a más véleményt 
vallók és másként gondolkodók érveire.”23 

 

4.2. A vélemények tükrében 

 

Mottó: „Szabad csak az, kit nem rettent a holnap.” 

(Heltai Jen� ) 

 

A sajtószabadság kérdését vizsgálva, szinte egybehangzó nézeteket találtam. A 

szakmában munkálkodó f� szerkeszt� k, újságírók véleménye csaknem egyöntet� en 

megegyezik abban, hogy sajtószabadság nincs. Más megfogalmazásban inkább a 

körülményeket figyelembe véve nehéz azt mondani, hogy a sajtó szabad. A témáról 

sajnos csak a vélemények színezete eltér� . Bevezet� m egy rövid verssel toldom meg. 

 

Gyurkovics Tibor: Szabadság 

 

Szabadság lóg a fákon 

mint óriás gerezd, 

ráhullik a szivárvány 

és lassan érni kezd. 

 

Szabadság lóg a fákon 

dúsan, hangtalanul, 

megérik a gyümölcse, 

aztán a földre hull. 

                                                 
23 SZÉKELY László (2007): Magyar sajtó- és médiajog. Budapest-Pécs: Dialóg Campus Kiadó. 
pp. 59. 
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A sajtó els� dleges feladatát az információtovábbításon kívül a hatalom 

ellen� rzésében jelölik meg. Már els�  hallásra sem egyszer�  feladat. Sosem volt az. A 

cenzúra egyid� s a sajtó kialakulásával. Amint az újság elvált a hírlevélt� l, a hatalom 

szinte azonnal félte fennálló rendet fenyeget�  veszélyeket. Nemcsak az újság 

meghatározó jegyei egyeznek meg az akkoriakkal, hanem a lapok önálló 

m� ködésének akadályozására történ�  törekvések is. Betiltásról Magyarországon 

ugyan nincs már szó, de a monopolhelyzet kialakítása igen gyakori, a cenzúra 

alkalmazása pedig szinte mindennapos. 

 

„Három feltételnek kellett ahhoz teljesülnie, hogy a hírlevél, újságlevél 

újsággá váljon: publicitás, aktualitás, periodikusság. A sajtó fogalmának 

meghatározásához ma is ezt a három követelményt tartjuk szem el� tt. A mai 

értelemben vett sajtó létrejöttének feltételei a technikai lehet� ség, a terjesztési 

hálózatok, személyi feltételek, gazdasági feltételek, társadalmi viszonyok megléte. 

Ezek a feltételek XVI. század végére, XVII. század elejére alakultak ki, és már a XVI. 

században voltak olyan törekvések, amik arra irányultak, hogy a rendszeresen 

megjelen�  periodikákat vagy alávessék a központi hatalomnak, vagy kiszorítsák � ket 

a piacról. Erre háromféle megoldás kínálkozott. Betiltották, hivatalos, 

monopolhelyzetben lév�  lapokat adtak ki, vagy cenzúrát alkalmaztak.”24 

 

A sajtószabadság, mint fogalom mindig is eszmeiségre törekedett. Mai 

megfogalmazásában ennek vizsgálatát csakis médiapolitikai és politikai, gazdasági, 

szociológiai szempontok alapján tudjuk vizsgálni. Lássuk el� ször a Lapnyilvántartási 

Hatóság ügyintéz� jének véleményét. 

 

„A sajtószabadság, a tájékozódáshoz való jogos és állandóan fokozható igény 

különös helyzetet hozott létre. Jelenleg a lapalapítás túlnyomó részben vállalkozás, 

mégpedig gazdasági vállalkozás. A lapalapító pedig vállalkozó – mégpedig 

gazdasági vállalkozó. Így egy olyan sajátságos helyzet alakul ki, hogy a 

sajtótevékenység lehet� ségeit inkább a gazdasági törvényszer� ségek határozzák meg, 

mint a sajtójogszabályok. A sajtószabadság bajnokai a sikeres sajtótulajdonosok 

                                                 
24 DOMOKOS Lajos (2002): Press: a nyomtatott és az elektronikus újságírás elmélete, gyakorlata. 
Budapest: DOMOKOS press & pr. 4. kiadás. pp. 149-151. 
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közül kerülnek ki. Természetesen a lehetséges legoptimálisabb sajtójogi szabályozás 

a továbbiakban sem mellékes. Azonban a sajtójogra is érvényesek Anatole France-

nak a századfordulón divatos szavai: a jog gazdagnak és szegénynek egyaránt 

el� zékenyen biztosítja a híd alatt alvás demokratikus lehet� ségét.25 

 

Nem gondolják ezt másképp a gyakorló szakemberek sem. Ahol tulajdon van, 

ott tulajdonos is van. A tulajdonosnak pedig érdekei. Ezeket az érdekeket kívánja 

érvényesíteni az általa megvásárolt lapban. A szerkeszt� knek a szakmai feladataikon 

túl ezt is szem el� tt kell tartani. Meg azt is, hogy az újságíró mi írhat le a tulajdonos 

lapjában. 

 

„De számomra világos volt, bennem tudatosodott az is, hogy ami alakulgat, az 

a maga igen szigorú, néha brutális törvényeivel lesz piacgazdaság, ahol a tulajdon 

szentsége és a sajtószabadság kívánalma egymással összeütközésbe kerülhet. S� t, 

törvényszer� en összeütközésbe kerül. Durvábban fogalmazva: ha valakinek van 

valamilyen újságkészítésre alkalma, tulajdona, épülete, papírja, nyomdája, s �  adja 

az újságíróknak a fizetést is, felvet� dik a kérdés, hogy hol lehet � t abban korlátozni, 

hogy mit enged meg vagy mit nem a saját papírjára rányomtatni. Magyarán: be volt 

kódolva a konfliktushelyzet és persze a kiábrándulás is. Kiábrándulás az illúziókból. 

A sajtó struktúrája a polgári demokráciákban szerves fejl� dés révén alakult ki. Ezt 

úgy értem, hogy a sajtó szabadsága a legnagyobb viszonylagos szabadságot lehet� vé 

tev�  struktúra kérdése is. Tehát a sajtószabadság, a valamelyest harmonikus 

lapkészítés a gyakorlatban csak szerves fejl� dés révén jöhet létre. A sajtószabadság 

nem az újságíró totális egyéni-szakmai szabadsága – természetesen.”26 

 

Az út, amit meg kell járni, még hosszú lehet. Mivel nálunk a sajtószabadság és 

a demokrácia még gyerekcip� ben jár, sok harcot kell megélni, és konfliktushelyzetet 

megoldani. Ez nagy felel� sség, ugyanakkor nem a döntések meghozatalában rejlik, 

hanem abban, hogy az olvasóközönség mit szól ehhez. Úgy diktálni egy irányt a 

                                                 
25 Dr. SEREGÉLYESI János (1998): A nyomtatott sajtó helyzete. Az id� szaki lapalapítás és 
lapnyilvántartás változásai. In:  Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály és Solténszky Tibor (szerk.): 
Médiakönyv 1998. [s.l.] E·N·A·M·I·K·É. pp:196. 
26 VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k II: médiaarcok. Ez egy szakma: 
Eötvös Pál a Népszabadság elnök-f� szerkeszt� je, Debrecen: LKD Betéti Társaság. pp.171-172. 
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lapnak, hogy közben megfeleljen eredeti küldetésének, és nem utolsósorban az 

olvasó elégedettségére készüljön. 

 

„A ’90-es évek közepén már nagyon markánsan megjelent a tulajdonnak és a 

sajtószabadságnak a konfrontációja. … a kett�  – tehát a tulajdon és a 

sajtószabadság – közötti egyensúly a nyugati polgári társadalmakban ugyancsak 

hosszú id�  alatt, a szerves fejl� dés révén jött létre, alakult ki. Nálunk meg volt egy 

szabadság-eufória, hogy – egyébként a tulajdonos papírjára, az �  nyomdaköltségére, 

az általa adott fizetésért mindenki azt ír, amit akar. El� ször is: ez már csak azért sem 

volt igaz, mert egy adott olvasóközönségnek nem lehet akármit leírni. Egy lap mindig 

a saját közönsége foglya. … Tehát a sajtó szabadságának els�  kerete – mondjuk úgy: 

határa –, hogy a szabadon megnyilvánuló szövegnek piacképesnek kell lennie.”27 

 

A résztvev� k próbálkozásaitól azonban a mérleg nyelve meg-megbillenhet, ha 

befolyásolás és nyilvánosság birokra kél egymással. A pénz még egy demokráciában 

is nagy úr. F� leg, ha épülget�  demokráciáról van szó. 

 

„Olykor látszólag igen távol estek egymástól a f� szerepl�  tényez� k. A 

nyilvánosság azt hirdeti magáról, hogy ellen� rz� je a hatalomnak. Holott … Holott az 

a kivételes, amikor ez nem fordítva van: a hatalom (esetleg a pénz közvetítésével) 

ellen� rzi, befolyásolja a nyilvánosságot. 

 
Hatalmi és érdekcsoportok ütközései korlátlan sajtószabadság látszatát 

teremtik meg, ugyanakkor a sajtó csak addig szabad, amíg a politikai és gazdasági 

hatalmat érdekeiben nem háborgatja. Mindent� l szabad sajtó nem nagyon létezik. 

Beszéljünk inkább üzletileg önálló, társadalmi önvédelemre berendezked�  

médiumokról. Amir� l senki sem beszél. Van még egy komoly függ� ség. Amikor a 

sajtó önmaga szürkeállományától, erkölcsi erejét� l függ. Ezt a legnehezebb 

befolyásolni. Nagyon kevés helyen van igazán ereje.” 28 

 

Lapot akkor tudunk m� ködtetni, ha megtermeli saját kiadásának költségeit, s� t 

mi több, megfelel�  nagyságú profitot is elér. Ehhez azonban vagy a tulajdonos adja a 
                                                 
27 VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k II: médiaarcok. Ez egy szakma: 
Eötvös Pál a Népszabadság elnök-f� szerkeszt� je. Debrecen: LKD Betéti Társaság. pp.170. 
28 DIURNUS (Bodor Pál) (1999): A kíváncsiság mestersége. Pilisszentiván: HQD. pp: 161. 
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pénzt, vagy a hirdet� k. Legjobb esetben mindkett� . „Egy médiatermék bevétele 

alapvet� en háromféle forrásból származhat: a termék fogyasztójától (írott sajtó 

esetében: az olvasótól), a reklámokból, valamint a támogatóktól.”29 Az 

olvasóközönség tartalomtól függ� en vásárolja meg az újságot. Ha a f� szerkeszt�  

ezen elvárásoknak igyekszik megfelelni, akkor eladhatók a példányok. Nehéz 

létszükségletté tenni egy újságot. Ebben sok minden közrejátszhat, és ellenünkre 

lehet. Hagyomány, szolgáltatás, kivételes információk, vagy akár botrányok. 

 

„Az üzleti tömegsajtó arculata, tartalma azonban csak kifejez� dése volt a 

lényegnek. Annak, hogy az újságot alávetették a kereskedelmi m� ködésben rejl�  

pénzszerzési lehet� ségeknek. A tetemesen csökkentett árak és a megsokszorozódott 

vev� szám mellett a kiadó azzal számolhatott, hogy az újságtér arányosan növekv�  

részét eladhatja a hirdet� knek.”30 

 

A hirdet�  akkor választja a kiadványt, ha látja, hogy az olvasók egyben az �  

potenciális vásárlói. Ez esetben is tartalomfügg�  a kiadvány, hiszen az olvasottság a 

meghatározó. „Egy új közleménytípusnak, a hirdetésnek dönt�  szerepe volt a 

változások elindításában. A hirdetés olyan bevételi forrás, amely hozzáadódik az 

újság vállalati nyereségéhez, és egyre inkább az üzleti siker meghatározó 

összetev� jévé válik.”31 

 

A hirdetések azonban ismét a befolyásolás eszközei. A hirdet�  is könnyen 

kiterjesztheti hatalmát az adott médiumra, akár feltételeket szabhat annak. 

Privilegizált helyzetükb� l fakadóan diktálnak az olvasóknak, észrevétlenül is 

alakítják szokásaikat. 

 

„Mióta a szerkeszt� ségi rész eladása kölcsönhatásban áll a hirdetési rész 

eladásával, a sajtó, mely eddig a magánembereknek mint közönségnek az intézménye 

volt, a közönség meghatározott tagjainak mint magánembereknek az intézményévé 

                                                 
29 BETHLENFALVY Gábor és SZ� NYI Szilárd (2005): Hír érték. Konzervatív újságírás elméletben 
és gyakorlatban. Budapest: Igen Kiadó. pp. 68. 
30 DOMOKOS Lajos: Press: a nyomtatott és az elektronikus újságírás elmélete, gyakorlata. 4. kiadás, 
Budapest: DOMOKOS press & pr. 2002 pp. 157. 
31 ANGELUSZ Róbert (1998): A referáló sajtótól az Internetig. In: Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor 
(szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. pp: 196. 
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válik – azzá a kapuvá, melyen a privilegizált magánérdekek behatolhatnak a 

nyilvánosságba.”32 

 

A harmadik szelet a tortából a támogatók. Ezek lehetnek szervezetek, vagy 

akár magánszemélyek. Egy valami azonban összeköti � ket, szintén nem érdek nélkül 

választják az adott médiumot, akkor vannak jelen, ha azokhoz az olvasókkal 

kapcsolatos a tevékenységük, akikhez a kiadvány eljut. És akkor itt van még a 

politika. Mindennapjaink a pártcsatározások híreivel tölt� dnek meg. Pártatlan sajtót 

szinte nem találunk. Ha valami, akkor ez szól igazán a hatalom gyakorlásáról. 

 

„Mindenki nagyon jól tudja a másikról, hogy milyen eszmét képvisel. De ma ott 

tart a politikai csatározás Magyarországon, hogy mindenki magát tartja a létez�  

legobjektívabbnak. … Bárkivel találkozom, bármelyik oldalról, legyen az jobb, vagy 

a bal – megannyiszor elmondom, hogy jobb híján nevezem így � ket, mert réges-régen 

nem hiszek e két oldal létezésében, egészen más értékek és értéktelenségek mentén 

szövetkeznek az emberek a politikában. A legels�  a hatalom, s nem az, hogy erre 

vagy arra. Mindenesetre, ennél a meghatározásnál maradva, mind a bal-, mind a 

jobboldal magát tartja a létez�  legobjektívabbnak. Akkor már ugyancsak 

matematikai alapra hivatkozva mondom, hogy ez így nem lehet.”33 

 

Azokat az id� ket éljük, amikor már nem rólunk szól a történet, hanem a 

sajtómédium hatalmi törekvések bábjaként próbálja irányítani a gondolkodásunkat. 

És mit szólnak ehhez az újságírók? 

 

„Az újságíró alapkérdése mindig az, hogy mir� l és hogyan írjon; ami mögött 

különben egy legalább ilyen fajsúlyú kérdés húzódik meg, jelesül: mir� l ne írjon, 

vagyis mir� l hallgasson. Mint „kapu� r”: milyen információkat, véleményeket zárjon 

el, s melyeknek adjon szabad utat a nyilvánosság felé Az újságírók zöme – mint 

bármely más szakma képvisel� inek zöme – igazodik. Kimondva-kimondatlanul tudja, 

hogy mit várnak t� le; els� sorban is a felettesei: tulajdonosok, szerkeszt� k; 

másodsorban pedig a közönsége. Ha ezek az elvárások nagyjából találkoznak, illetve 

                                                 
32 HABERMAS, Jürgen (1971): A társadalmi nyilvánosság szerkezetváltozása. Budapest: Gondolat. 
pp. 265. 
33 VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k II. Média arcok. Reinkarnációban: 
Kondor Katalin, a Magyar Rádió adóf� szerkeszt� je. Debrecen: LKD Betéti Társaság. pp. 53. 
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megfelelnek a saját maga által támasztottakkal, akkor nincs különösebb gond 

(feltéve, hogy az egyre élesebb piaci versenyben orgánuma talpon tud maradni). A 

baj tulajdonképpen ott kezd� dik, ha ez a megfelelés nehezen akar összejönni.”34 

 

El ne feledkezzünk a legfontosabb tényez� r� l, magáról az olvasóról. Jó esetben 

a sajtószabadság alapja lehet az orgánum függetlensége. Az orgánum sorsát az 

olvasó dönti el, azzal, hogy veszi a lapot, vagy nem veszi a lapot. Konkrét és átvitt 

értelemben is. 

 

„A sajtó soha nem lehet teljesen szabad. Minden spontán módon létrejöv�  

sajtóorgánum valamely meghatározott érdekcsoportot, világnézetet, politikai 

alternatívát szolgál. Így tehát mindenképpen (de normális körülmények között soha 

nem kényszer� en) kiszolgáltatott, ha nem a tulajdonosnak, akkor az olvasónak. Jó 

esetben a kett�  azonos, azaz a lapot maguk az olvasók tartják el és – a tetszési index, 

a példányszám, a közvetlen visszajelzések révén – � k is diktálnak. Cserébe viszont 

garantálják az anyagi függetlenséget.”35 

 

Fenti véleményeket megfelel�  csatarendbe állítása után összefoglalva 

megállapíthatjuk, hogy a sajtószabadság egy eszmény, amire törekedni kell. Azt 

azonban tudomásul kell venni, hogy befolyásolás mindig volt és lesz. T� lünk függ, 

hogy mennyire engedünk neki. A nyilvánosság biztosítja a sajtószabadságot, és a 

sajtószabadság utat mutat egy megfelel�  demokráciához. 

 

„Kérdezed barátom, hogy szabadnak látom-e a magyar sajtót ennyi évvel a 

váltás után. Rövid válaszom hetykén: a magyar sajtó szabad. Hosszabb szomorú 

válaszom: a magyar sajtó nem szabad. Bizony kedvesem, a Kádár-korhoz képest 

annyi a különbség, hogy akkor az állam és a párt óceánjából alig egy-két sziget állt 

ki, rajta a szabadok és szám� zöttek rongyos lobogójával, alig egy-két szabad hajó 

járt kiköt� r� l-kiköt� re bujdosva, ma pedig párttal és állammal ölelkez�  tulajdonosok 

                                                 
34 VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k I. Média harcok. Debrecen: LKD 
Betéti Társaság. pp. 453. 
35 BÍRÓ Béla (1998): Szabad, de mi végre? In:  Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor (szerk.): A 
nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. pp: 11. 
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sötét tengervizein úsznak bérelt hajók, félszabad kiköt� kben, félfüggetlen hajósok 

várnak jobb id� kre.”36 

 

Legvégül álljon itt egy egészen friss felmérés eredménye: A magyar 

sajtószabadság helyzete némileg romlott 2009-ben a Freedom House közzétett 

jelentése szerint. Magyarországot a korábbi évekhez hasonlóan a „szabad” 

kategóriába sorolta az amerikai kormány és magánszervezetek által finanszírozott 

nonprofit szervezet. A 2009-es és 2008-as 21 pont után azonban az ország 

osztályzatát kissé lerontva 23 pontot adott a sajtószabadság fokát mér� , 0-tól 100 

pontig terjed�  skálán, amelyen a kevesebb pont jelöli a szabadabb sajtót. 

Magyarország így a tavalyi 33. helyr� l a 42. helyre esett.37 

 

4.3. Helyi sajtószabadság 

 

Mottó: „T � lünk függ minden, csak akarjunk.” 

(Széchenyi István) 

 

Helyi nyilvánosság nélkül nem lehet települési stratégiát építeni. A közpénzzel 

finanszírozott média közszolgálati feladatot kell, hogy ellásson, pártatlanul kell 

szolgálnia a nyilvánosságot. A szerkeszt� i függetlenség, a szakmai szabályok 

betartása, a nyilvánosság hatalomellen� rz�  szerepe ezen a terepen is els� dleges. A 

magántulajdonos ebbe még beleszólhat. Az önkormányzati nem. Önkormányzati 

finanszírozásban fennáll a veszélye annak, hogy a polgármester, vagy a helyi 

képvisel� k befolyást gyakorolnak a lapban megjelen�  cikkek tartalmára. 

 
„Az önkormányzati újság persze, korántsem a függetlenség bástyája, inkább a 

polgármester szócsöve. Jellemz�  adalék, hogy 1996 � szén a MÚOSZ országos 

tanácskozást szervezett az efféle lapok számára. S mert a szervez� k nem ismerték az 

összes szerkeszt� ség címét, kétszáz magyar város polgármesteri hivatalába küldték a 

                                                 
36 LENGYEL László (1998): Levél a sajtó szabadságáról. In:  Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor 
(szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. pp. 35. 
37 eMaSa (2010): Romlott a sajtószabadság Magyarországon. In: eMaSa [internetes portál] 
[2010.04.30.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?page=trend&id=6776> 
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meghívót. Elgondolkoztató, hogy a polgármesterek többsége nem adta tovább a 

meghívót, hanem maga jött el a pásztói városházára.” 38 

 

Vidéken még inkább kiszolgáltatottak egzisztenciálisan az újságírók. Egy kis 

településen sokkal közvetlenebb kapcsolatok m� ködnek. Ennek a vidéki újságírásban 

számos el� nye van, ugyanakkor egzisztenciális fenyegetettség esetén korlátozottak a 

lehet� ségek, egyéb függ� ségi viszonyok is fennállnak. Politikai nyomásgyakorlás, 

pénzügyi gondok, szerz� i jogi problémák, nehezítik tevékenységüket. A munkatársak 

részér� l gyakori az öncenzúra alkalmazása. 

 

„A helyi sajtót különösen kiszolgáltatottá teszi, hogy a helyi politikában a 

„nyertes viszi az egészet” elv érvényesül. Emiatt a települési lapok dolgozóinak 

mozgáskörét az önkormányzat nyomása mellett a helyi közvélemény domináns körei 

is er� sen korlátozhatják. Ez egzisztenciális veszélybe is sodorhatja a szakma 

gyakorlóit, ám a példák azt mutatják, hogy az ilyen esetek sokkal kevesebb figyelmet 

kapnak, mint az országos médiának dolgozó kollegákat ért sérelmek.”39 

 

A MÚOSZ Helyi Lapok Szakosztálya rendszeresen ráirányítja a figyelmet a 

helyi újságírás problémáira. Sajtónyilvánosság el� tti konferenciákon rendszeresen 

foglalkoznak a helyi újságírást sújtó nehézségekkel, felhívásokat intéznek az 

önkormányzatokhoz. Az Érdekvédelmi Kódexben foglaltakat igyekeznek betartatni. 

Egyedi esetekben sajnos legtöbbször nem tudnak közbelépni, de a nyilvánosság elé 

viszik az ügyet, ami az okozónak nem igazán kellemes. Sajnos az áldozatnak sem, 

így legtöbbször nem is igénylik az ilyen megoldásokat, csendben elviselik a 

vereséget. Az orgánumoknál dolgozó munkatársak is sokat tehetnek önmagukért. A 

szakosztály évente bentlakásos képzéseket tart a helyi sajtóban tevékenyked� knek. A 

megfelel�  képzettséggel rendelkez�  munkatársakat nehezebb zavarba hozni, ezért 

fontos, hogy ne csak az újságírás és szerkesztés alapjait tanulják meg a tanfolyamok 

során, hanem ismerjék jogaikat és lehet� ségeiket is. Hasonló segítséget nyújt a 

Közösségfejleszt� k Egyesülete is a lapalapítástól kezdve a gyakorlati problémákig és 

szintén a továbbképzésekig. 

                                                 
38 ZÖLDI László (1998): Merre tart a vidéki sajtó? Milyen a helyi lapok hálózata? In:  Cseh Gabriella 
és Enyedi Nagy Mihály és Solténszky Tibor (szerk.): Médiakönyv 1998. [s.l.] E·N·A·M·I·K·É. pp. 183. 
39 eMasa (2008): Helyi sajtó és településmarketing az interneten In: eMaSa [elektronikus portál] 
[2009. november 9.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?id=4383> 
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A téma felel� s szakért� i is egyetértenek abban, hogy a szakmában való 

jártasság, a jogi háttér ismerete sokat javíthat a helyi lapok munkatársainak függ� ségi 

helyzetén. Zöldi László, a helyi lapok elismert szakért� je szerint az újságok 

szerkesztését kommunikációs hallgatókra kellene bízni, Kleer László, a MÚOSZ 

Helyi Lapok Szakosztályának elnöke ezt nem tartja a gyakorlatban 

megvalósíthatónak, egy-két hetes kurzusokat javasol a még amat� r szerkeszt� knek.40 

Akár mindkett�  együtt is lehet a megoldás. 

 

„A lap felel� s szerkeszt� je önállóan tevékenykedik. Saját maga határozza meg 

a lapban megjelen�  írások témáját, stílusát, m� faját, sorrendjét, terjedelmét. Tilos a 

szerkeszt� t a cenzúra bármely formájára kötelezni. A szerkeszt�  nem utasítható sem 

arra, hogy valami megjelenjen a lapban, sem arra, hogy valamit nem jelentessen 

meg. Ezt számára kizárólag joger� s bírósági ítélet írhatja el� . A szerkeszt�  biztosítja 

az újságírók, fotóriporterek, cikkek szerz� inek alkotói szabadságát.”41 

 

Eszményi esetben ez így m� ködik. Azért ne higgyük, hogy nincsenek olyan 

polgármesterek, akik kíváncsiak a széleskör�  véleménynyilvánításra. Kontrollra egy 

jól m� köd�  közösségben is szükség van. Az önkormányzat viszonya a 

nyilvánossághoz, jól mutatja a helyi demokrácia helyzetét. A vidéki sajtónak még 

esélye lehet pártatlannak lenni. Fontos, hogy egyenl�  távolságot tartson a pártoktól, 

és választások után se mutasson más arcot. Hosszú távon kell hitelesnek lenni. 

 

„Sajtószabadság az is, ha hagyják a sajtót pártatlanul dolgozni, különösen, ha 

még a lakosság megelégedésére teszi is mindezt.”42 

 

                                                 
40 eMaSa (2005): Helyi médiumok: jó szándékú amat� rök kezében. In: e-Masa [elektronikus portál] 
[2009. november 12.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?id=125> 
41 eMaSa (2007): Közszolgálatiság a helyi és kistérségi írott sajtóban In: e-Masa [elektronikus portál] 
[2009. november 9.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?page=sajtomunkas&id=3075> 
42 Dr. MÜLLNER Jen�  (2003): A menekül�  sajtószabadság. A helyi lapok világa. In:  Enyedi Nagy 
Mihály és Polyák Gábor és Dr. Sarkadi Ildikó: Médiakönyv 2003. [s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. pp. 383. 
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4.4. Viharok a Bogárd és Vidéke körül 

 

Mottó: „A társadalom egyetlen önvédelmi fegyvere a nyilvánosság.” 

(Kéri László) 

 

Nem véletlen, hogy Hargitai Lajos laptulajdonos f� szerkeszt�  a mai napig a 

függetlenséget tartja a vállalkozás els� dleges feltételének. A Bogárd és Vidékének 

már a létrejötte sem volt egyszer� . Az, hogy valaki ellent merjen mondani a 

hatalomnak, a rendszerváltást követ� en még nagyon nem volt szokás. A helyi 

hatalom eszközei gyakorlatilag korlátlanok a kisemberrel szemben. Az, hogy 

újdonsült tulajdonos f� szerkeszt� nk a m� ködésre felajánlott összeget, meg az egyéb, 

nem hivatalosan tett ígéreteket elutasította, meglehet� sen bátor lépés volt. S� t 

túllépve az ajánlaton, a beleszólásuk nélkül alapított egy lapot. Képzeljük csak el. A 

város vezet� sége részér� l szándék fogalmazódott meg egy helyi hírharsona 

létrehozásához. Ez azonban már a kezdeti lépéseknél fuccsba ment. Ott álltak a 

pénzükkel, és nem tudták keresztülvinni az akaratukat. Sakk-matt. Az akkori 

városvezet� ség annyira megdöbbent, hogy végül is odaadta az önkormányzati lap 

alapítására szánt összeget a magánvállalkozásnak. A kedélyek azonban ekkor sem 

csitultak, hiszen az igény arra, hogy a lap beleszólásukkal m� ködjön, semmit sem 

változott. Az alapító f� szerkeszt�  ekkor vágta el végérvényesen az összes szálat, ami 

ismét kuszálódni látszott körülötte. Ekkor fogalmazódott meg egyértelm� en az újság 

küldetése. 

 

„Ha kiadnak helyi újságot, általában az önkormányzat adja ki. A Bogárd és 

Vidéke nem önkormányzati lap, ebben nincs önkormányzati t� ke. A többiben 

általában van önkormányzati vagy magánt� ke. A Bogárd és Vidéke nem 

önkormányzat által támogatott újság, független. Mi minden polgármesterrel 

ellenzékben voltunk, ugyanolyan problémák merültek fel minden ciklusban. Azért 

viszonylag jóban vagyunk az önkormányzatokkal, akit kritizálunk, az egy ideig meg 

van sért� dve. Egyik testületi tag javasolta, hogy kapjak kitüntetést, szerencsére nem 

fogadták el. Minden ciklusban volt ilyen. Addig dolgozunk jól, amíg nem kapunk 

kitüntetést! A falvakban nagyon jól használják az újságjaikat. A legfontosabbnak azt 

tartom, hogy a függetlenséget meg tudjuk � rizni, ennek az alapja a gazdasági 
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függetlenség. Ezért szükséges, hogy több lábon álljon ez a rendszer. Nem az a célunk, 

hogy nyereséget termeljünk a magunk számára, hanem az, hogy ezzel a kulturális 

munkával olyan bevételeket hozzunk össze, amib� l utána újabb fejlesztéseket lehet 

támogatni.”43 

 

Ez a küldetés pedig nemcsak arról szól, hogy tájékoztatás céljából kiadunk egy 

lapot, hanem nem mellékesen arról is, hogy lapkiadásnak a közösségben is 

tapasztalható eredménye legyen. Lehet� séget, elvi, s� t anyagi támogatást adni az 

öntevékeny szervez� dések továbblépéséhez, a területen él� k egymásra találásához, 

segítséget nyújtani a hagyományápoló elképzelések megvalósításához. A Bogárd és 

Vidéke tevékenysége err� l szól. Sok munkával úgy csinálni egy vállalkozást, hogy 

közben kapoccsá alakuljon a térségben létez�  közösségek között. 

 

Mivel az önkormányzat nem tett le a saját kiadvány megvalósításáról, 

négyoldalas Városházi Közlönyt adtak ki. Ezt azonban a Bogárd és Vidéke 

terjesztésében juttatták el az olvasóközönséghez. Természetesen nem ingyen, térítés 

fizettek érte. Ez az id� szak 1992-t� l 1994-ig tartott, majd 1995-ben Sárréti Híd néven 

saját lapot indítottak. Így történt, hogy Sárbogárd térségében az alternatív lap mellé 

jelent meg az önkormányzati. Ez az újság nem állt meg Sárbogárd nyilvánosságánál, 

szintén a Bogárd és Vidéke terjesztési körzetén dolgozik. 

 

A Bogárd és Vidéke politikától, hatalomtól történ�  elhatárolódása meglepetést, 

érdekl� dést váltott ki a sajtóorgánum iránt az emberekb� l. Az önkormányzati 

alapítású Sárréti Híd 1995-ös megjelenését követ� en a hetilapot övez�  szimpátia 

tovább n� tt. A vállalkozás a teljes függetlenséget 1993-tól nyerte el, ekkortól saját 

nyomdájában készítette a lapot, egy nappal lerövidítve a megjelenés idejét. 

Id� közben az önkormányzati lapnál is változások történtek. 

 

„A lap 2002-ben magánkézbe került. A kiadást korábban is gondozó AZI-TOP 

Kiadóé lett a lap. A f� szerkeszt�  személye nem változott, a Sárréti Híd továbbra is 

                                                 
43 HAJNAL Ágnes (2004): Hargitai Lajossal, a Bogárd és Vidéke cím�  lap tulajdonosával és 
f� szerkeszt� jével beszélgetett Péterfi Ferenc a Civil Rádióban In: Közösségfejlesztés [elektronikus 
portál] [2009. november 9.] 
<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/DOKUMENT.Nsf/aeb5e4c08ec7c2ce852566f200140bd7/3
4004944a7255c6dc12570ab0028bad2?OpenDocument> 
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Sárközi Ilona lapalapító f� szerkeszt�  munkája, viszont a példányszám jelent� sen 

megemelkedett. A szerkeszt� ség technikai feladatait a Szivárvány 2004. Kft. végzi, az 

igényes nyomdai kivitelezést pedig a dunaújvárosi TEXT Nyomdaipari Kereskedelmi 

és Szolgáltató Kft.”44  

 

A lap magánkézbe kerülésének végtelenül egyszer�  oka volt. Törvényben 

szabályozták, hogy önkormányzat nem lehet helyi lap tulajdonosa, mivel ez már 

régóta komoly etikai problémákat vetett fel, úgyhogy egyre több önkormányzat adta 

át a tulajdonlást magánvállalkozónak, aki ugyanúgy az �  megbízottja, mint annak 

el� tte. 

 

Az önkormányzat és a Bogárd és Vidéke szerkeszt� ség kapcsolata továbbra 

sem mindig volt felh� tlen, éppen 2005-b� l találtam az alábbi parlamenti beszámolót 

a közérdek�  adatok kezelésér� l. 

 

„Sárbogárd jegyz� je – többek között – azért sem biztosította az egyik helyi 

újságnak a nyilvános testületi ülésre beterjesztett el� terjesztések megküldését, mert 

azok „a képvisel� -testület döntését alátámasztó, indokoló, a döntéshozatalhoz 

szükséges információkat és a döntéstervezetet tartalmazó, azaz döntésel� készít�  

adat[ok]”. A jegyz�  azonban nem tudott elfogadható magyarázatot adni arra a 

kérdésre, hogyan egyeztethet�  össze ez az álláspont a nyilvános ülés lényegével, 

vagyis azzal, hogy az el� terjesztések tartalma a hallgatóság számára ismertté válik, 

válhat. Az adatvédelmi biztos álláspontja szerint „az a gyakorlat, miszerint az 

el� terjesztéseket az ülést megel� z� en elzárják a választópolgárok el� l, sérti az Ötv. 

… 2. §-a (l) bekezdésének rendelkezését is, és ezáltal az Alkotmány 42. §-át is.” 

(ll/A/2005.).”45 

 

A Bogárd és Vidéke laptulajdonos f� szerkeszt� je folytatja az elkezdett munkát, 

igyekszik az önkormányzattal közös nevez� re jutni, egyensúlyt tartani a politikai 

megjelenések lehet� ségeiben. 

                                                 
44 SÁRKÖZI Ilona (2010): Média leírás. In: Sárréti Híd [elektronikus portál] [2009. november 9.] 
<http://www.azitop.hu/saretmain2.htm> 
45 Éves parlamenti beszámolók (2005) Közérdek�  adatok az önkormányzatok kezelésében. In: 
Adatvédelmi Biztos [elektronikus portál] [2009. november 9.] 
<http://abiweb.obh.hu/abi/index.php?menu=beszamolok/2005/II/2/5> 
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„A durva politikai vitákat kerüljük. A választások idején csináltunk egy 

szabályzatot erre vonatkozólag, amivel politikai vitákat kitiltottuk, nem tudtuk 

másképp meg� rizni a rendet. Mindkét politikus hatalomra akar jutni. Ezért mindent 

megtesznek, nem adunk teret ennek az újságban. Az egyik képvisel�  állandóan jön a 

politikai dumájával, de nem jelentetjük meg, mert akkor a másik oldalnak is helyet 

kell adni. Azóta az önkormányzati újságban jelentetik meg az ilyen politikai cikkeiket. 

A választások idején hirdetéseket, interjúkat jelentetünk meg. Mindegyik jelölttel 

készítünk interjút, megadjuk a bemutatkozási lehet� séget. Ezt már tiszteletben 

tartják.” 46 

 

Nem lehet könny�  feladat ezt az egyszer� nek t� n�  vidéki újságírást m� velni. A 

szerkeszt� i szabadság biztosítása önkormányzati feladat kell, hogy legyen, 

finanszírozástól függetlenül. Nem lehet független az a szerkeszt� , aki 

egzisztenciálisan kiszolgáltatott bármilyen hatalmi csoportnak. Ezért választotta a 

Bogárd és Vidéke f� szerkeszt� je a magánalapítású újságot, a társadalmi hatalomtól 

és az önkormányzatoktól való függetlenséget. 

 

Ha a fejezetet verssel kezdtem, hadd fejezzem be azzal a verssel, amit, 

miközben a sajtószabadságról írtam, nem tudtam a fejemb� l kiverni. 

 

Bródy János: Ha én rózsa volnék 

 

Ha én rózsa volnék, nem csak egyszer nyilnék, 

Minden évben négyszer virágba borulnék, 

Nyílnék a fiúnak nyilnék én a lánynak 

Az igaz szerelemnek és az elmúlásnak. 

 

Ha én kapu volnék, mindig nyitva állnék, 

Akárhonnan jönne, bárkit beengednék, 

                                                 
46 HAJNAL Ágnes (2004): Hargitai Lajossal, a Bogárd és Vidéke cím�  lap tulajdonosával és 
f� szerkeszt� jével beszélgetett Péterfi Ferenc a Civil Rádióban In: Közösségfejlesztés [elektronikus 
portál] [2009. november 9.] 
<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/DOKUMENT.Nsf/aeb5e4c08ec7c2ce852566f200140bd7/3
4004944a7255c6dc12570ab0028bad2?OpenDocument> 
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Nem kérdezném t� le, hát téged ki küldött, 

Akkor lennék boldog, ha mindenki eljött. 

 

Ha én ablak volnék, akkora nagy lennék, 

Hogy az egész világ láthatóvá váljék, 

Megért�  szemekkel átnéznének rajtam, 

Akkor lennék boldog, ha mindent megmutattam. 

 

Ha én utca volnék, mindig tiszta lennék, 

Minden áldott este fényben megfürödnék, 

És ha egyszer rajtam lánckerék taposna, 

Alattam a föld is sírva beomolna. 

 

Ha én zászló volnék, sohasem lobognék, 

Mindenféle szélnek haragosa lennék, 

Akkor lennék boldog, ha kifeszítenének, 

S nem lennék játéka mindenféle szélnek. 
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5. Bogárd és Vidéke a lokális nyilvánosságban 

 

5.1. Sárbogárdi anziksz 

 

Sárbogárd Fejér megye déli részén, a Mez� föld közepén helyezkedik el.47 Az 

egyik legnagyobb kiterjedés� , de legtagoltabb település, közigazgatási 

területszervezési eljárások következtében jött létre. Bogárd Sárszentmiklóssal, majd 

Pusztaegressel egyesülve 1984-ben elnyerte a városi jogú nagyközség rangot. Nem 

sokkal kés� bb, 1986. január 1-jén várossá nyilvánították. Sárbogárd város további 

településrészek: Tinód, Töbörzsök, Örspuszta, Sárhatvan, Nagyhörcsök, Kislók és 

Rétszilas egyesülésével jött létre. Tinód, Töbörzsök és Sárszentmiklós mára 

egybeépült Sárbogárddal. A legtávolabbi településrész mintegy 10 km-re van a 

központtól. A város népessége 13.600 f� , ami több év óta stagnálást mutat. 

 

Sárbogárd elindult ugyan a városiasodás útján, de befektetési, fejlesztési 

lehet� ségeiben jelent� sen lemaradt Székesfehérvár és Dunaújváros mögött. Földrajzi 

fekvése kedvez� , bár a vasúti menetrend átalakítása miatt ma már nem számít 

közlekedési gócpontnak. Közúti megközelítése a 63-as számú f� úton lehetséges, ami 

kettészeli a várost. A városban 2005 elejére építették ki a kommunális és ipari 

infrastruktúra hálózatot, a csatolt településrészek kivételével. 

 

Az ipari ágazat leginkább a helyi foglalkoztatási problémák megoldásának 

tekintetében számottev� . A környék term� földjei kiválóak, ezért f� leg hagyományos 

mez� gazdasági termeléssel foglalkoznak, a vállalkozások többsége a 

kereskedelemben és a szolgáltatások körében m� ködik. Mára a nagykereskedelmi 

üzletláncok sem kerülték el. Fejlett intézményhálózattal rendelkezik és az 

egészségügyi ellátása jónak mondható. 

 

                                                 
47Sárbogárd város honlapja [elektronikus portál] [2010. április 6.] <http://www.sarbogard.hu> 
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A városban három óvoda, három általános iskola és egy speciális el� készít�  

iskola, valamint egy zeneiskola látja el a közoktatási feladatokat. A gimnázium és 

szakközépiskola a megye fenntartásában m� ködik. 

 

A város kulturális életének közösségi színtere a városi m� vel� dési ház, és a 

könyvtár, ahol a hagyományos helyi kulturális eseményeket zajlanak. A 

legnépszer� bb hagyományos kulturális, m� vészeti és sportesemény a 1989 óta 

évenként megrendezésre kerül�  Sárbogárdi Napok rendezvénysorozat, amely egy 

egyre népszer� bb és egyre színvonalasabb fesztivállá n� tte ki magát. A millennium 

alkalmából került átadásra a Huszár Péter k� faragó által, civil összefogással készült 

H� sök téri emlékm�  együttes, amely Sárbogárd városképének meghatározó 

ékessége. 

 

A civil közösségi élet képvisel� i f � leg a sportszervezetek közül kerülnek ki, 

amik nagyban hozzájárulnak a város sporteseményeinek szervezéséhez, a mozgás, 

egészséges életmód gyakorlásához. A két nagy sportlétesítmény mellett 2004-ben 

átadásra került egy többfunkciós, m� anyag bevonatú sportpálya, amely a labdarúgás 

mellett még számos egyéb sportág gyakorlására lehet� séget nyújt. 

 

A városban három katolikus, egy református, és egy evangélikus templom 

szolgál a hív�  lakosság lelki támaszául. 

 

A Sárbogárd környékén fekv�  rétszilasi, örspusztai természetvédelmi terület a 

természetjárók, kirándulók kedvelt helyszíne. A falusi vendéglátás fejlesztésére nagy 

gondot fordítanak, hiszen a város hosszútávon erre alapozhatja idegenforgalmi 

jelent� ségét. 

 

5.2. Sárbogárd korábbi lapjai 

 

Sárbogárd történetében több kezdeményezés volt lapkiadásra, ezek 

id� tartamukat tekintve hosszabb-rövidebb ideig voltak jelen Sárbogárd életében.48 

                                                 
48 KISS Virág (2001): Sárbogárd nyilvánosságának fejl� dése és a helyi független tájékoztató 
orgánumok története. Székesfehérvár: Kodolányi János F� iskola. pp.18-30. 
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A Haladás cím�  lap 1895-ben Simli Mariska szerkesztésében készült. 

Lapkiadási próbálkozása csak néhány szám erejéig jelent meg. A lap Spitzer Jakab 

nyomdájában készült Sárbogárdon. Sajnos egyetlen lapszám sem maradt meg az 

utókornak. 

 

A Járási Értesít�  cím�  társadalmi hetilap sem volt sokkal hosszabb élet� . Az 

újságból 1901-ben tizenegy szám látott napvilágot. Szerkeszt� je a budapesti Migray 

József volt, majd rövidesen a sárbogárdi Pasteiner Lajos vette át a munkát. Az újság 

központilag szerkesztett vidéki lap lévén, a Magyar Kurír tulajdonában volt. A kiadói 

és szerkeszt� ségi, valamit a hirdetés felvételi munkát Sárbogárdon, a nyomtatást 

Budapesten Neuwald Illés nyomdájában végezték. 

 

A Sárbogárd és Vidéke hetilapból el� ször 1907-ben tizenhét szám jelent meg. 

Szerkeszt� je Nagybölöni Bakó Bálint, kiadója Spitzer Jakab sárbogárdi 

nyomdatulajdonos volt. 1912-ben negyvennyolc szám erejéig ismét kiadásra került a 

Sárbogárd és Vidéke lap. Felel� s szerkeszt� je és laptulajdonosa dr. Székely Hugó 

volt. Az újság eleinte Freireich Adolf kereskedésében, kés� bb Spitzer Jakab 

nyomdájában volt megvásárolható. 

 

A Vértesalja a Református Egyházmegye folyóirata volt. Havonta jelent meg 

1916-t� l 19l7-ig Sárbogárdon. Felel� s szerkeszt� je Varga Sándor volt, 

f� munkatársak Kis Dániel és B. Szabó János. A nyomtatás Spitzer Jakab 

nyomdájában történt. 

 

A rendszerváltás hatására jelent meg 1989-ben a Városi Röplap. A Városi 

Egyeztet�  Fórum id� szaki kiadványaként látott napvilágot. Hamarosan azonban 

kiderült, hogy ebben a formában a város nem tudja hosszú távon fenntartani a lapot, 

ezért a tanács pályázatot írt ki a Sárbogárd és Vidéke újság szerkesztésére. A 

pályázatot Hargitai Lajos népm� vel�  nyerte el. A pártok felismerték a nyomtatott 

sajtóban rejl�  lehet� ségeket, ezért megpróbálták az újonnan alakuló kiadvány eszmei 

irányítását megkaparintani. Mivel a leend�  f� szerkeszt�  nem kívánt leend�  

újságjával egyetlen párt szócsöve sem lenni, ezért a lap engedélyét nem kapta meg. 
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Ekkor határozta el, hogy az önálló alapítású újság készítésébe kezd. A kiadvány 

1990-ben egyike az ország els�  magánalapítású lapjainak. A neve: Bogárd és Vidéke. 

 

5.3. Sárbogárd médiumai 

 

A Bogárd és Vidéke szerkeszt� sége ma már nincs egyedül a térségben. Az 

önkormányzati alapítású Sárréti Híd 1995 óta van jelen a piacon. 

 

A Bogárd és Vidéke alapította Bogárdi Tévé mellett m� ködik, a nem sokkal 

kés� bb megalakult Mosoly Tévé. M� soridejét túlnyomó részben képújság tölti ki. 

 

A térségben jelenlév�  kereskedelmi rádiók a Yo! Rádió (Székesfehérvár, 

Veszprém, Várpalota, valamint Tapolca), a Rádió 1, (Székesfehérvár, Veszprém) és a 

Fortuna Rádió (Cece). A vételi körzetek Sárbogárdon kívülre nyúlnak, csak az 

utóbbiban jelennek meg rendszeresen sárbogárdi hírek is. 

 

5.4. A Bogárd és Vidéke fejl� déstörténete 

 

A Bogárd és Vidéke hetilap 1990 októberében, független közéleti lapként 

indult útjára. Az eredeti tervben nem volt szó függetlenségr� l. A helyi önkormányzat 

pályázatot írt ki a Sárbogárd és Vidéke városi lap létrehozására, évi ötszázezer forint 

megszavazott támogatással. Hargitai Lajos, a sárbogárdi m� vel� dési ház 

népm� vel� je, illetve igazgatója kihívást látott abban, hogy egy helyi sajtóorgánum 

kiadásával a lakosság és a város között megfelel�  információáramlást teremtsen meg. 

Tette ezt azért is, mert népm� vel� ként szervezte a város kulturális életét, közösségi 

csoportokat hozott létre, és saját b� rén is tapasztalta egyrészt a tájékoztatási 

lehet� ség hiányát, másrészt azt a híréhséget, ami elindíthatott egy megfelel�  

párbeszédet a helyi közösség tevékenységében. „Új feladat van a láthatáron: újságot 

kell alapítani.”49 –mondta az Országos Közösségfejleszt� k Egyesülete oldalán 1990-

                                                 
49 HARGITAI Lajos (1990): Népm� vel� b� l laptulajdonos. In: Közösségfejlesztés [elektronikus 
portál] [2010. április 3.] 
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ben. Az újságkészítés nem hirtelen ötletként jött, tudatosan készült a feladatra. A 

nyár folyamán újságíró táborban vett részt, ahol a gyakorló szakemberek is azt 

javasolták, hosszú távon m� köd� képes újság csak tiszta viszonyokkal m� ködtethet� . 

Hargitai Lajos önkormányzati támogatással esélyét sem látta annak, hogy önállóan 

szerkeszthesse kiadványát. 

 

A politikai er� k azonban tisztában voltak – már a rendszerváltást követ� en is – 

abban, hogy egy helyi lap milyen lehetséges el� nyökkel jár a tulajdonos számára. A 

pártok közötti civakodás odáig vezetett, hogy a pályázatot elnyer�  f� szerkeszt�  végül 

úgy döntött, hogy nem fogadja el az önkormányzat támogatását, és magánalapítású 

újság mellett döntött. (Lásd: 1/3. melléklet.) Gazdaságilag független médiumot 

önkormányzatoktól, politikai és üzleti érdekcsoportokból. Állását a m� vel� dési 

házban felmondta, vállalkozást alapított. Az els�  példány megjelenését utolsó havi 

fizetéséb� l finanszírozta. (Lásd: 1/2. melléklet.) A Bogárd és Vidéke els� dleges 

bevétele a mai napig az olvasóközönség részér� l a lap megvásárlása. 

 

Segítségére az els�  id� kben két nem teljesen laikus munkatársa volt két fiatal 

lány személyében. Egyikük szintén újságíró tanfolyamon vett részt, a másik lapírási 

tapasztalatokkal rendelkezett. Egy, a számítógépekhez ért�  barátja lett a 

tördel� szerkeszt� . Családtagjai el� ször megdöbbenéssel vették tudomásul a 

kockázatos vállalkozás hírét, de már az els�  id� kben mellé álltak. Édesanyja vállalta 

a szövegek gépelését, részt vállalt a terjesztésben, lánya, Virág a gyerek-rovatot 

szerkesztette. „Megalapítottam hát a Hargitai család „sajtóbirodalmát”.50 

 

A családi vállalkozás kifejezés esetünkben a szó szoros értelmében 

használandó. A családtagok nem egyszer� en ráér�  idejükben segítenek be az újság 

készítésébe, és a vállalkozás egyéb feladataiba, valamennyiüknek ez a f�  

tevékenysége. Apa, lánya, mindkét fia, valamint két alkalmazottjuk, dolgoznak 

együtt. További két segítségük ismét családtag, akik az újság nyomtatási 

munkálatainál és a terjesztésben segítenek; a f� szerkeszt�  felesége és 84 (!) éves 

édesanyja. Kati néni minden szerdai lapzártánál a még meleg újságot hajtogatja a 

                                                                                                                                          
<http://hirdoboz.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/PAROLAAR.NSF/d735fd2254be3c2ac125690d004a5c8
1/668879b655ca93668525663b007ece0b?OpenDocument> 
50 uo. 
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többiekkel, másnap kerékpárra ül, és részt vesz a lapterjesztésben. Fizikai és szellemi 

aktivitását bizonyítja, hogy csak nemrég, 2007-ben adta át – a számítógépes program 

bevezetése miatt – a könyvelést lányunokájának. 

 

A Bogárd és Vidéke f� szerkeszt� je az els�  számoktól igyekezett a helyieket 

bevonni a híradásba, a cikkírásba, vagy a szerkeszt� ség közösségi fejleszt�  

tevékenységeibe. (Lásd: 1/1. melléklet.) 

 

5.4.1. Az újság 

 

Kezdetben volt az újság. Az elején kéthetinek indult, de rövidesen áttértek a 

heti megjelenésre. Vásároltak ugyan egy használt fénymásoló gépet, amit daruval 

emeltek be a f� szerkeszt�  otthonának terasza alá, de abban az id� ben ezzel nem 

sokra mentek. A cikkek akkor még írógépen, a fotók el� hívással készültek a város 

életér� l, lehet� ségeir� l. A megoldás akkor a sokszorosításra a dunaújvárosi Duna-

Print Nyomda volt. A szerkeszt� ség munkájának hamar országos híre kélt, 1991-ben 

Hargitai Lajos Kígyós Sándor Díjat kapott. Ekkor az újság már 4.200 példányban 

készült. Az elismerés a „szellemi és vállalkozói bátorságnak, az emberi és szakmai 

megújulás nagyszer�  példájának és a közösségi-települési nyilvánosság 

megteremtésén munkálkodó fáradhatatlan igyekezetnek”  51 szólt. 

 

Egyes települések részér� l önállósodási törekvések voltak, több faluból kedvet 

kaptak a saját újság készítéséhez. A Bogárd és Vidéke nem tartott az olvasóközönség 

elvesztését� l, s� t közrem� köd� ként támogatta az ilyen kezdeményezéseket, segítette 

a lapokat alakulásukban, m� ködésükben, így ma már számos helyi lap tördelését, 

nyomtatását végzik a szerkeszt� ségben, mint például: Sárkeresztúri Újság, Perkátai 

Hírek, Simontornyai Hírek, Szilasi Kisbíró (Mez� szilas), Kálozi Hírmondó, Alapi 

Hírmondó, Szabadegyházi Hírmondó, Enyingi Hírmondó, Kisbíró (Sárosd). Ezek a 

sajtóorgánumok új színeket hoztak a térség hírpalettáján. Van köztük önkormányzati 

támogatottságú újság, de akad olyan is, amit szabadidejükben szerkesztenek a helyi 

                                                 
51 Alföldi Albert [et al.] (1991): Kígyós Sándor Díj. In: Közösségfejlesztés. [elektronikus portál] 
[2010. április 5.] 
<http://www.adata.hu/__062568cf006c1954.nsf/0/b83c2184d3a5c8518525663b007ed209?OpenDocu
ment> 
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értelmiségiek, a hirdetésekb� l fedezve a kiadásokat. Megjelenésük gyakoriságának 

csakis az anyagiak szabnak határokat. Érdekes módon, ezeken a településeken is 

megvásárolják a Bogárd és Vidékét, a duális terjesztésnek köszönhet� en mind a 

kistérség, mind pedig a helyiek b� vebb híreit is igénylik ezek a települések. 

 

 

1. kép 

Már az etióp pásztorok is a bogárdit olvassák (Lásd: 1/5. melléklet.) 

 

5.4.2. Terjesztés 

 

A Bogárd és Vidéke napjainkban 3.000 példányban jelenik meg 20-24 oldalon, 

ára 200 Ft. Terjesztési területe a Dél-Mez� föld, Sárbogárd és vonzáskörzete. A 

25 km-es sugarú körön belül több mint 30 településre juttatják el az újságjaikat. Az 

újság helyinek indult, de már az els�  néhány szám után nyilvánvalóvá vált, hogy 

kistérségivé kell lennie. Egyrészt a környez�  falvak lakossága részér� l 

szükségletként fogalmazódott meg, hogy tudósítson róluk a lap, másrészt az 

olvasottság növekedésével a bevételek is növekedtek, így a vállalkozás biztosabb 

lábon állt. 
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2. kép 

A Bogárd és Vidéke terjesztési körzete 

 

A szerda esti lapzártát követ� en még aznap este, illetve másnap délel� tt a 

családtagok és alkalmazottak elindulnak terjesztési területükön, és az újságokat 

házhoz viszik. Sárbogárdon több körzetet alakítottak ki, a térséget pedig két részre 

osztották, ahol gépkocsival terítenek. Az újság csütörtökön délben a kisebb 

boltokban, totózókban már a teljes térségben kapható. A f� szerkeszt� , és a 

munkatársak egybehangzó véleménye, hogy a lapterjesztés során az olvasóval 

történ�  közvetlen találkozások során kapják a legértékesebb visszajelzéseket 

munkájukról, és az olvasók igényeir� l. Az önkormányzatoknál, a m� vel� dési 

házakban, és nem utolsósorban a boltokban elhangzó információkat érdemes 

meghallgatni, hiszen nem elhanyagolható az a tény, hogy a beszélgetésekkel újabb 

hírek birtokosaivá válnak. 
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3. kép 

Találkozás az olvasóval 

 

Fenti képen a f� szerkeszt�  és sáregresi olvasója találkozását örökítettem meg. 

A kép példa a személyes érintettség és az újság hasábjain megjelen�  tartalom közötti 

kapcsolatra. Az olvasó érdekl� désére elmondtam, hogy a Dunaújvárosi F� iskoláról 

jöttem, és szakmai gyakorlatom végzem. A következ�  számban pedig olvashatta a 

Bogárd és Vidékében a fotót kísér�  beszámolómat.52 Pozitív olvasói visszajelzés volt 

az is, hogy el� fizet� nk már a kapuban várta megszokott újságját. A terjesztés során 

ugyanakkor ellentétes példára is akadtam. Az egyik önkormányzati helyszínén egy 

ott tevékenyked�  a következ�  megállapítást tette: „Nagyon rosszul mehet a Bogárd 

és Vidékének, ha már a f� szerkeszt�  kézbesíti az újságot!” Nem valószín� , hogy � t 

meg lehet gy� zni ennek az ellenkez� jér� l. Hiába, az éremnek két oldala van. 

 

5.4.3. Nyomda 

 

Kezdetben a Bogárd és Vidéke nyomdai munkálatait is a dunaújvárosi Duna-

Print, majd a Text Nyomda végezte. Az önállósághoz vezet�  következ�  lépés a 

nyomda kialakítása volt. (Lásd: 2/8. melléklet.) El� ször a családi otthon biztosított 

helyet a szerkeszt� ségnek és egy, majd két gyorsmásoló gépnek, amin az újságot 

sokszorosították. Kés� bb 1995-ben Sárbogárd belvárosában, a József Attila 

                                                 
52 SÖRÖSNÉ KOLONICS Erzsébet (2009): A Dunaújvárosi F� iskoláról jöttem: a Bogárd és Vidéke 
hetilap gyakornoki szemmel In: Bogárd és Vidéke p. 4. [elektronikus folyóirat] [2009. november 9.] 
<http://www.freeweb.hu/bogardesvideke/lapok/2009-10-22.pdf> 



 45 

M� vel� dési Központ mögött megvásároltak egy házat, ahol önálló helyet kapott a 

szerkeszt� ség és a digitális nyomda. A költözéssel együtt a géppark modernizálására, 

fejlesztésére is szükség volt. Ez az újság szerkesztésében, a fotók kezelésében 

egészen új fejezetet nyitott. 

 

Bár a súlypont az újságkészítésen maradt, új feladatok jelentkeztek a kistérség 

nyilvánosságában. A saját nyomda növeli a lapzárta id� pontjának rugalmasságát, és 

kiegészít�  jövedelemhez juttatja a vállalkozást a másoknak végzett munkák 

elvállalásával. Az el� z�  fejezetben már kitértem arra, hogy a Bogárd és Vidéke a 

kistérség újságjainak tördelését, nyomtatását is bevállalta. Az újságszerkesztésen 

túlmen� en megjelenik más nyomdai tevékenység is, kiadvány, szórólap, plakát, stb. 

formájában. Nem kétséges, hogy a nagyobb volumen�  munkákat közületeknek 

tudják végezni, azonban ezt követ� en a szerkeszt� ségben megjelennek olyan 

magánemberek is, akik a nyomdát, mint szolgáltatást veszik igénybe. A nyomtatás, 

szkennelés, fénykép készítése (Sárbogárdon nincs fényképész), egészen minimális 

id� t vesz igénybe a digitális technikával. Megn�  az ügyfélforgalom, és az immár két 

lábon állás a kapcsolt tevékenységek összefonódásának ad lehet� séget. Az 

újságkészítésen felül megnyílik egy másik lehet� ség, egy szellemi kapu, ahol 

belépve a térség hagyományait, történelmét ápolni lehet. Megjelenik a 

könyvnyomtatás. Immár nemcsak egy virtuális találkahelynek lehetnek a helyiek a 

résztvev� i, hanem létrejött egy valóságos tér, ahol a civil szervez� dések összefutnak. 

Érdekes – és a helyiek erre pontosan emlékeznek –, hogy a Bogárd és Vidéke 

közvetlen környezetében valóban létezett egy agora, a helyszínen vásártér volt, és 

nem messze van az épület, ahol Sárbogárd els�  nyomdája m� ködött. 

 

A nyomdai szolgáltatások a könyvnyomtatáson felül is széleskör� ek: 

meghívók, üdvözl� k, névjegykártyák, plakátok, szórólapok, brosúrák, jegytömbök, 

irodai és üzleti nyomtatványok, oklevelek és emléklapok, naptárak, képeslapok 

készülnek. A vállalkozás a Text Nyomdával történ�  együttm� ködése nem szakadt 

meg, mennyiségt� l függ� en megrendeléseket, munkákat adnak át egymásnak. A 

nyomdával széles spektruma nyílt meg az új lehet� ségeknek a szerkeszt� ség 

életében. 
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5.4.4. Papíráru nagykereskedés 

 

M� ködési engedélyükben papíráru nagykereskedés is szerepel. Mivel nagy 

felhasználók, valamint beszerzési és terjesztési kapcsolataik is szerteágazóak, így 

papír-írószer, nyomtatványok, irodai kellékanyagok nagykereskedelmi 

forgalmazásával is foglalkoznak. Ez egy remek kiegészít�  tevékenység. A terjesztési 

területen megrendelésre papíráru értékesítést végeznek, dobozos tételben szállítanak 

ki csütörtökönként fénymásoló papírt, borítékokat vagy bármilyen nyomdai 

terméket. 

 

5.4.5. Ügyfélszolgálat 

 

Az ügyfélszolgálati tevékenység els� sorban a nyomda m� ködéséhez 

kapcsolódik, de itt történik a hirdetések felvétele az újságba, illetve a Bogárdi 

Tévébe. (Lásd: 2/3. melléklet.) Összeírtam néhány órai munkálkodásukat. Digitális 

fényképr� l igazolványképet nyomtattak, gy� lésre plakátot, fodrásznak árlistát, 

megnyitóra meghívót, vállalkozónak naptárt, nagyvállalatnak ebédjegyet készítettek, 

önkormányzati dolgozónak mérnöki rajzot kicsinyítettek, f� iskolai hallgatónak 

szakdolgozatot, nonprofit szervezetnek uniós pályázatot, betér�  idegennek térképet 

nyomtattak. Mindehhez persze megfelel�  technológiai háttér szükséges. 

Nagyteljesítmény�  nyomtató, plotter, infrasugaras vágógép, h� köt� , bigel� , 

ragasztógép, t� z� gép, stb. Mivel a m� szaki háttér folyamatos fejlesztésére nagyon 

odafigyelnek, mindezzel rendelkeznek. 

 

5.4.6. Hirdetések 

 

A hirdetés az önállósághoz vezet�  út a helyi lapok világában. A hirdetési 

bevételekkel a vállalkozás újabb pillére teremthet�  meg. Kezdetben az újság 

hasábjain megjelenve támogatták a Bogárd és Vidéke bevételeit. A hirdetésekkel 

csínján kell bánni, sohasem mehetnek a tartalom rovására, ilyenkor inkább 

oldalszámot b� vítenek. Ugyanakkor a hirdet�  csak akkor jelentkezik igényével, ha 

megfelel�  célközönség el� tt tud megjelenni, legyen az a hirdetési terület nagysága, 
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vagy az érdekeltség köre. A Bogárd és Vidékénél ma már hirdetésfelvételkor 

felteszik a kérdés, hogy a lapban, vagy a tévében is óhajtanak-e hirdetni? Ezzel 

lényegesen megn� tt a hirdet� k lehet� sége a potenciális vásárlóközönség elérésére. 

 

A vállalkozásnál nem alkalmaznak hirdetésszervez� ket. A hirdetéseket a 

szerkeszt� ségben, megrendelésre veszik fel. A tulajdonos f� szerkeszt�  véleménye 

szerint nem való ezzel sem az olvasókat, sem a lakosokat zaklatni. A hirdetés az 

üzletr� l szól, ilyenkor az olvasó, mint potenciális fogyasztó van jelen. A hirdetésekre 

szükség van, ez lakossági igény is. A hirdetési rész a vállalkozás fontos bevétele. 

Ezzel generálják a helyi gazdasági életet is. Ez azonban csak akkor m� ködik, ha az 

újságot is szívesen olvassák. 

 

5.4.7. Honlap 

 

A cég 2000-t� l jelen van az interneten.53 Honlapja megfelel�  céginformációval, 

elérésekkel rendelkezik. Az újság egyes számai pdf formátumban kerülnek 

feltöltésre. Ez fontos lehet azoknak, akik a távolból figyelik Sárbogárd életét. 

További el� nye az újsággal szemben, ami klasszikus fekete-fehér, hogy itt az összes 

kép színesben látható. A címoldal már a szerda esti lapzártakor megtekinthet� . A 

tartalom – fizet� s újság lévén – egy hónapos késleltetéssel kerül fel a világhálóra. A 

Nyílt tér, tehát az olvasói vélemények megjelenésének lehet� sége nemcsak a 

nyomtatott kiadványban, hanem a portálon is rendelkezésre áll egy sajátfejlesztés�  

üzen� falon. Ez a fórum nemcsak a neten, hanem a Bogárdi tévé képújságjában is 

látható, s� t id� nként az újság hasábjain is olvashatnak bel� le szemelvényeket. Ez az 

olvasó, néz�  számára azt jelenti, hogy amennyiben véleményének ad hangot, az több 

csatornán is megjelenik. 

 

5.4.8. Bogárdi tévé és blog 

 

Eredetileg rádió m� ködtetésére rendezkedtek be, de végül - az ígéret ellenére - 

nem kapták meg Mez� föld Rádióhoz a frekvenciát. Néhány évvel kés� bb, 2007-t� l 

                                                 
53 Bogárd és Vidéke <http://www.bogardesvideke.hu/> 
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kapcsolódtak a Kábelsat 2000 Kft. zártláncú kábeltévé m� sorszórásába. A tévé 

el� nye a képi megjelenítés a nyomtatott sajtóval szemben. Kezdetben két rendszeren 

történt az adás, így Cecén csak egy napos csúszással tudták a vételt megoldani, úgy 

hogy a felvett kazettát a csütörtöki terjesztéskor cserélték a szerveren. Az adás 2009 

októbere óta Sárbogárd és Cece körzetében egy id� ben fogható. 

 

A huszonnégy órás adásban kétféle hírm� soruk van, melyek naponta négy 

alkalommal láthatók. A Lapszemle az újság szerdai lapzártáját követ� en este kerül 

adásba él� ben, és ismétlései vasárnapig láthatók. Ezt a Heti Híradó váltja fel 

vasárnaptól szerda estig. A m� sorok felvételr� l mennek, heti m� sorterv alapján, 

különböz�  rovatokban: Aktuális, Lélekút, Hitélet, Ez + Az, Sport. A rovatokat 

négyóránként változó m� sorsávokba illesztették, hogy a rendelkezésre álló hét 

folyamán más-más id� pontokban is láthatók legyenek az érdekl� d� knek. A 

szerkeszt� ség rendszeres információt kap a településekr� l, hogy mikor, hol, mi 

történik. A nagyobb volumen�  rendezvények általában hétvégére esnek, de hét 

közben is akad feladat. A Bogárdi tévé rendszeresen közvetíti a sárbogárdi 

önkormányzat testületi üléseit. Ha a felvétel rövidebb, mint az adott m� sorsáv, akkor 

a képújságon lakossági és közületi hirdetések, valamint közérdek�  közlemények 

olvashatók. 

 

A tévéhez egy további honlapot54 készítettek, ahova a Lapszemle és a Heti 

Híradó szintén felkerül. (Lásd: 2/7. melléklet.) A blogon keresztül már este 

tájékozódhat az érdekl� d� , aki olvasó, vagy akár alkalmi olvasó, a másnapi újság 

tartalmáról. A Bogárdi TV említett két m� sora a blogon keresztül is nézhet�  azon 

érdekl� d� k számára, akik nem tudják fogni a kábeltelevíziót. 

 

Bár a több lábon állásnak az elektronikus sajtó egyel� re nem része, megjelent 

az árukapcsolás lehet� sége. Az újságban a tévém� sor olvasható, a blogban pedig a 

Lapszemle és a Heti Híradó láthatók. A két médium hatásában egymást er� síti, 

ugyanakkor szélesíti a hirdetések megjelenési lehet� ségét. 

                                                 
54 Bogárdi tévé < http://bogarditv.blog.hu/> 
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6. Interjúk 

 

6.1. Az interjúk készítésér� l 

 

Az interjúk el� nyét a kérdez� , ugyanakkor a válaszadó szabadságában látom az 

adott téma közös feltárására. A visszacsatolás közvetlen volta mellett a verbalitáson 

túli események is beszédes információkat nyújtottak számomra. Els�  lépésben 

átgondoltam, hogy a téma jobb megismertetésére kik lehetnek a legalkalmasabb 

személyek. Megpróbáltam többet megtudni róluk, majd telefonon találkát beszéltem 

meg velük. Nem volt egyszer� . Sárbogárd polgármesterét hosszas gy� zködés után 

sikerült rávennem a beszélgetésre. Attól tartott, hogy az amúgy sem felh� tlen 

kapcsolat a helyi médiákkal még rosszabbá válhat. A két sárbogárdi lakos egyike 

ragaszkodott ahhoz, hogy név nélkül szerepeljen, aminek természetesen eleget is 

tettem. Ugyanakkor laikusként � k voltak azok, akik legjobban izgultak az interjú 

miatt. A találkozásokat megel� z� en meghatároztam a válaszadókat érint�  témák 

körét, és a kérdésekr� l tervezetet állítottam össze. A beszélgetés fonalát igyekeztem 

kell�  odafigyeléssel vezetni, figyeltem a reakciókat, igyekeztem visszakérdezni. 

 

Már interjúkészítésem közben, de kés� bb elemzéseim során vált nyilvánvalóvá, 

hogy dolgozatom elméleti és gyakorlati kutatásaim megállapításait is ezek a 

személyes találkozások voltak, amik megfelel� en alátámasztották. Szervesen 

hozzátartoznak annak mondanivalójához. A személyes hozzáállásokon, attit� dökön 

keresztül engedtek betekintést nyerni a helyi viszonyokba, az azokat irányító 

mozgatórugókra. Különböz�  típusú emberek tárulkoztak fel nézeteikben, miközben 

személyes indíttatásokat, hangulatokat sikerült megragadnom. Interjúim során 

választ kaptam a helyszínen található ellentmondásos viszonyok okaira. 

 

Elemzéseim során a riportalanyok válaszában igyekeztem megkeresni egy 

témakörön belül a közös motívumokat, felismerni a különbségeket, és kísérletet 

tettem ezek eredetének magyarázatára. 
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6.2. Személyes elkötelezettségek 

 

A Hargitai családból Hargitai Kiss Virágot választottam ki interjúalanynak, aki 

a hírkészítés szakmaiságán kívül a gazdasági tevékenységeket is kézben tartja. 

 

Az �  válaszadása nem tartalmazott rejtett motívumokat. Már el� zetesen 

megismertem � t magatartása, hozzáállása alapján, így számomra nem volt 

meglepetés a meghallgatásával szerzett információk eredménye. Válaszadása során 

meger� sítést nyert bennem személyes elkötelezettsége a vállalkozás céljaival 

kapcsolatosan. A vállalkozás sikerességének fontos momentumaként értékelte a 

család jelenlétét, illetve megfogalmazta a családtagok életében jelenlév�  

munkamániát, ami szintén sokat tesz hozzá a vállalkozás eredményességéhez. A 

függetlenséget els� dlegesnek jelölte meg. A nyilvánosság átüt�  erejéhez, valamint a 

megfelel�  visszajelzések érkezéséhez a közösséggel való közvetlen kapcsolatot tartja 

legfontosabbnak. A vállalkozás jöv� jét ismét a m� szaki fejlesztésekben látja, és a 

tévé fejlesztését jelölte meg további célul. 

 

Ebbe a körbe tettem még a „Bogárdi polgár” megszólaltatását is. A „Bogárdi 

polgár” az egyik olyan meghatározó személyiség, aki a kezdetekt� l végigkísérte a 

vállalkozás életét. (Lásd: 1/4. sz. melléklet) Leszkovszki Albin 2006-ban Sárbogárd 

Város Díszpolgára, 2008-ban Fejér Megye Díszpolgára címet érdemelte ki.55 

Érdekelt, hogy miért állt húsz évvel ezel� tt hetilap mellé, illetve �  hogy látja annak 

munkásságát. Leszkovszki Albin szerint a függetlenség a legfontosabb egy médium 

számára. Az erre való törekvés az alapító f� szerkeszt�  részér� l a múltban keresend� . 

A maga részér� l becsüli a lap ténykedését, ezért is m� ködik ennyi év óta a köztük 

lév�  munkakapcsolat, aminek a közös múlt, és az évtizedekre visszanyúló barátság 

az alapja. 

 

                                                 
55 HARGITAI Kiss Virág: Kompországi szerelmek. In: Bogárd és Vidéke [elektronikus honlap] 
[2010. március 16.] <http://www.freeweb.hu/bogardesvideke/lapok/2005-04-21.pdf> 
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6.3. A két helyi orgánum jelenléte 

 

A Bogárd és Vidéke és a Sárréti híd tevékenysége az interjúk alapján sok 

hasonlóságot, ugyanakkor lényeges különbségeket hozott felszínre. Mindkét 

orgánum családi vállalkozás. Alpek Zoltán ugyan erre azt mondta, hogy csak a 

felel� sség családi, hiszen a lapot a helyi értelmiségiek írják, de ez Hargitaiéknél sincs 

másképp. A függetlenséget is mindkett�  magáénak vallja, ugyanakkor a Sárréti Híd, 

bár magánvállalkozás, több önkormányzat támogatását élvezi. Mindketten 

megfelelnek a helyi újság fogalmának mind külsejükben, mind tartalmukban. 

Ugyanabban a térségben, más szemszögb� l nézve, hasonló híreket közölnek. 

Mindketten úgy ítélik meg, hogy egészséges a másik orgánum, mint konkurencia 

jelenléte. Egymáshoz való viszonyuk úgy t� nik rendez� dött, de a mélyben 

konfliktusok húzódnak meg. A két vállalkozás közötti lényeges különbséget 

céljaikban látom. Mindketten a kapcsolati t� kére építenek, ugyanakkor a Bogárd és 

Vidéke anyagilag is támogatja a közösségi szervez� déseket, míg Sárréti Híd 

tevékenységét megélhetési vállalkozásnak tartja. Ez egyértelm� en megjelenik Alpek 

Zoltán nyilatkozataiban. Fejlesztéseiben a Bogárd és Vidéke el� relátóbb. Ez a 

szellemi t� ke fejlesztésére is vonatkozik. 

 

Sárbogárd polgármesterének, Juhász Jánosnak a helyi nyilvánosságról alkotott 

véleménye kétpólusú. Amikor a lakosság tájékoztatásáról kérdeztem, a saját 

honlapjukkal, a polgármesteri fórummal és a közmeghallgatással együtt említette a 

településen jelenlév�  két újságot, s� t a Bogárdi Tévében jelenlév�  üzen� falat. Külön 

kiemelte – élcel� dve, de azért eredménynek elkönyvelve – a tévé jelenlétét a testületi 

üléseken. Ugyanakkor érezhet�  a távolságtartás mindkét médiummal szemben, 

különösen a Bogárd és Vidékével. Ezt az óvatos elhatárolódást már el� deit� l 

örökölte, és �  maga is kerüli a médiummal történ�  összet� zéseket. Az is eredmény, 

hogy egyáltalán szóba állnak egymással. A képvisel�  testület és a lakosság 

többoldalú tájékoztatása szempontjából egyaránt jónak ítélte meg a médiumok 

jelenlétét a városban. A volt önkormányzati újságot, a Sárréti Hidat tartja 

kiegyensúlyozottabbnak, külön kiemelte annak ingyenes voltát, és nagy 

példányszámát. A lakossági visszajelzésekr� l annyit közölt, hogy sokszor inkább 

sajnálják, amikor kritikát kap, de ezt, mint közszerepl�  kénytelen elviselni. 
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6.4. Bogárdi vélemények 

 

Két sárbogárdi lakos véleményét hallgattam meg. Segítséget kiválasztásukhoz 

nem kértem. Az egyik válaszadót, aki nem járatja a lapot, ismeretségi körömben 

találtam, a másik válaszadót �  ajánlotta. 

 

Mindketten betelepült lakosok Sárbogárdon, és mindketten olvassák Bogárd és 

Vidékét. Érdekli � ket a város élete, hogy mi történik a környezetükben. Fontosnak 

tartják a helyi híreket, különös tekintettel a megjelen�  közleményekre. Olvassák az 

apróhirdetéseket. Módjával, de igénybe vették a szolgáltatásokat. A vásárló 

válaszadó a Sárréti Hídban is adott fel apróhirdetést, de mindkettejük részér� l 

elhangzott, hogy nem igazán találkoznak a Sárréti Híd példányaival, és bár nincs 

ellene kifogásuk, nem is keresik. Ez felveti azt a kérdést, hogy a Sárréti Híd eljut-e 

azokba az egyébként fizet� képes családokba, akik munkájuk, vagy egyéb okok miatt 

csak délután jutnának a példányokhoz. A Sárréti Híd példányszáma majd duplája a 

Bogárd és Vidékének, ugyanakkor az el� fizetéses újság révén a hír és a hirdetés 

minden esetben eljut a célközönséghez. A vásárló válaszadó szintén s� r� n megveszi 

a Bogárd és Vidékét, s� t büszkén mutatta családját érint� , általa összegy� jtött 

példányokat is. Az interneten keresztül �  az, aki figyeli a médium internetes 

ténykedését, de mindketten örülnének, ha a Bogárdi Tévé az interneten is több 

m� sorral jelenne meg, mivel kábeltévé híján a Bogárdi Tévé adásait túlnyomórészt 

csak hallomásból ismerik, de néznék azt. Az el� fizet�  olvasó szerint a nyomtatott 

sajtót a helyiek sokkal többen olvassák, mint az interneten megjelen�  újságoldalakat, 

de abban mindketten egyetértettek, hogy a jöv�  az internetes híradásban van. 
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7. A Bogárd és Vidéke túlélési stratégiái 

 

7.1. A küldetés 

 

A Bogárd és Vidéke alapító f� szerkeszt� je a szerkeszt� ség küldetését annak 

létrehozásakor Sárbogárd és környéke információ áramlásának, a helyi nyilvánosság 

fórumának létrehozásában jelölte meg. Ennek megvalósulásához elengedhetetlen 

feltételként szabta az orgánum függetlenségét. Függetlenséget szervezetekt� l, 

pártoktól, önkormányzatoktól. Az egyetlen, akit meg akart nyerni újságjának, az 

olvasó. „Egy újságnak szellemisége van, és nem lehet akárhogy hozzáállni. Alázat 

kell hozzá és hatalmas szeretet azok iránt, akikhez írja az ember.”56 Az olvasókat a 

lap tulajdonosainak tartja, ahogy mondja, az olvasók az újság megvásárlásával egy-

egy részvényt vásárolnak. Ezeket a célkit� zéseket már az els�  szám címlapján 

megfogalmazta. (Lásd: 1/2. melléklet.) 

 

Bár az újság kiadásának kockázatát egyedül vállalta, számos szövetségesre lelt 

a megvalósításhoz. Már az els�  számban felajánlja az olvasónak az újság közös 

írásának, szerkeszt� ségének lehet� ségét, megjelenik a Nyílt tér rovat, ahol mindenki 

hangot adhat véleményének. 

 

7.2. Személyi feltételek 

 

A küldetés teljesítéséhez nemcsak a megfelel�  személyi állomány szükséges, 

elengedhetetlen azok megfelel�  hozzáállása a feladathoz. (Lásd: 2/1. melléklet) 

Természetesen idetartozik, hogy a munkatársak sokrét�  feladatvégzésre alkalmasak, 

de itt inkább az elhivatottság, és a motiváltság, amit ki kell emelni. Ahhoz, hogy egy 

                                                 
56 HAJNAL Ágnes (szerk.) (2004): Hargitai Lajossal, a „Bogárd és Vidéke” cím�  lap tulajdonosával 
és f� szerkeszt� jével, beszélgettünk Hantoson, a nyilvánosság szerepér� l a helyi közösség 
aktivizálásában. In: Közösségfejlesztés [elektronikus portál] [2009. november 9.] 
<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/DOKUMENT.Nsf/aeb5e4c08ec7c2ce852566f200140bd7/3
4004944a7255c6dc12570ab0028bad2?OpenDocument> 
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családi vállalkozásnak jöv� je legyen, egy amúgy is bizonytalan területen, kell, hogy 

legyen egy közös célkit� zés, és kell hozzá egy-két karizmatikus személyiség is. 

 

Az alapító f� szerkeszt�  népm� vel� ként emberekkel foglalkozott, megfelel�  

vezet� i tapasztalatokra tett szert. Elkötelezett híve az életen át tartó tanulásnak. 

Szavát környezete megfogadja. Nagyobbik fia szociológiát tanult településmérnök, 

aki a közösségfejleszt� kkel ápol szoros kapcsolatokat, rendszeresen együtt vesznek 

részt az éves továbbképzéseken. Lánya a kommunikáció szakon végzett, 

emberszeretete a legfontosabb tulajdonsága. Mindkét alkalmazottjuk több mint 

tizenöt éve megelégedésre végzi munkáját, 2010-t� l a kisebb fiú is a családi 

vállalkozásban dolgozik, az operat� ri munkát végzi. A két segít� t is meg kell 

említeni, a f� szerkeszt�  feleségét és édesanyját, akit leginkább Hargitai nagymama 

néven emlegetnek. A nagymama er� s egyéniség. Amikor az újságban megjelent, 

hogy a rézmaffia még a harangot is leszedte, és emiatt megjelent a Hargitai család 

lakásán a roma-király, akkor �  volt az, aki kiállt a férfi elé, és megfenyegette a 

rend� rséggel. Volt arra is példa, hogy fokost lóbálva védte meg a családot egy 

nagyhatalmú pénzember fenyegetését� l.57 

 

7.3. A helyszín 

 

A szerkeszt� ség egy légtérben m� ködik. (Lásd: 2/2. melléklet.) Amint 

belépünk, kis üveg tárgyalóasztal fogad négy székkel. Itt folynak a megbeszélések, 

és bárki helyet foglalhat, amíg várakozik. A szerkeszt� ség teljesen nyitott, csak egy 

pult választja el a fogadó tért� l. Minden dolgozó az ügyfelekkel szemben foglal 

helyet, a munkát el� ttük végzik. Mindennapos, hogy a megrendel� ket a 

szerkeszt� ségi térbe hívják, megtekinteni a monitoron a közbens�  munkafeladatot. 

Ilyenkor kicsit meglep� dnek, de örömmel konstatálják, hogy ezt nekik lehet. 

 

                                                 
57 PÉTERFI Ferenc (1996): Családregény születik. In: Közösségfejlesztés [elektronikus portál] [2010. 
február 14.] 
<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/PAROLAAR.NSF/b84c8c861998671e8525670c00815721/
b5a93e9594c8f154c12568860006d1de?OpenDocument> 
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A f� szerkeszt�  a többi munkatárs között foglal helyet. Közvetlen rálátása van a 

munkára, a dolgozók tevékenységére, és viszont. Kapcsolatuk a megrendel� kkel, az 

olvasóközönséggel közvetlen. 

 

7.4. Szervezeti felépítés 

 

A vállalkozás három f�  bevételi forrása a hetilap, a nyomda és a hirdetés. 

Ehhez szervesen kapcsolódik a Bogárdi Tévé, illetve a weboldalak m� ködése. A 

feladatokkal nap, mint nap meg kell küzdeni. A szerkeszt� ség a feladatokhoz mérten 

minimális létszámmal m� ködik, a napi tevékenységet hat f�  végzi. Munkaköri 

megnevezésük nincs, a munkavégzés irányultsága és gyakorisága alakította ki a 

munkakörök elkülönülését. Meghatározott hierarchia sincs, az alábbi séma inkább a 

f� bb tevékenységek egymáshoz f� z� dését mutatja. 

 

 

4. kép 

Munkamegosztás 

 

Ahogy a séma is mutatja, mivel kevesen vannak, egy-egy munkavállaló 

többféle tevékenységet lát el. A szerepkörök között a valóságban még kevésbé van 

éles elhatárolódás, mindenki segíti a másikat. A gyakorlatban, ha egy f�  akár rövid 

id� re is kiesik, valaki azonnal a helyére áll, átveszi a munkáját. Persze mindegyik 

tevékenységnek megvan a maga specialistája. Vonatkozik ez az ügyfélszolgálati, 
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vagy nyomdai, vagy akár az operat� ri vagy vágói tevékenységre. Nem a határid� k 

kivárása, hanem az azonnali megoldások jellemzik a munkatársakat. 

 

A munkavégzés szigorú heti beosztás alapján m� ködik. A szerkeszt� ségben, a 

nyomdában és a tévében az egyre s� r� söd�  feladatok megoldásával kialakult a 

munkavégzés megfelel�  üteme. A szerkeszt� ség feladatai a mérvadóak. Mivel 

hetiújságról van szó, a hét minden napjának adottak a feladatai. A fix pontok az 

újságnál a szerdai lapzárta, a csütörtöki terjesztés, a tévénél a lapzártát követ�  

lapszemle és híradó. Ehhez igazodik a többi tevékenység. Üresjárat szinte nincs. Az 

újságnál a hétf�  és a kedd az anyaggy� jtés ideje, illetve ekkor van id�  a hétvégi 

felvételeket vágni, szerdán minden munkát a lapzártához igazítanak. Ilyenkor 

megjelenik a két segít�  családtag is, és együtt kés�  estig nyomtatják, csomagolják az 

újságokat a másnapi terjesztésre. (Lásd: 2/9. melléklet.) A csütörtök a terjesztés 

napja, pénteken már készülnek a hétvégi operat� ri munkákra, amikor a legtöbb 

rendezvény van, illetve a következ�  heti szerkeszt� ségi feladatokra. A nyomdai 

tevékenység azonnali, vagy ismétl� d�  tevékenységét is fennakadás nélkül végzik. Ha 

mégis el� fordul, hogy érzékelhet� en csendesebb a nap, aki tud, hazamegy lazítani. A 

munkaid�  rugalmasságát a munkavégzés s� r� ségéhez igazítják. A munkavégzés 

demokratikusságát mutatja, hogy még a takarítást is megosztják, forgó rendszer�  

beosztás alapján dolgoznak. Mindenki, még a f� szerkeszt�  is kiveszi a részét a 

takarításból. Jellemz�  a lelkes csapatmunka. A motor: a f� szerkeszt� . 

 

7.5. Küls�  kapcsolatok 

 

A vállalkozás kapcsolatrendszerében58 els� sorban a közösségi fejl� dést 

el� reviv�  kapcsolatokat vizsgáltam. Tettem ezt azért, mert a nyilvánosság megléte, a 

vállalkozás fejl� dése ezekt� l a kapcsolatoktól függ. 

 

A legfontosabb az olvasókkal történ�  közvetlen kapcsolat, ami több csatornán 

fut. Az egyik találkozás, amikor hétr� l-hétre találkoznak az el� fizet� vel, az 

olvasóval; a f� szerkeszt� , illetve a munkatársak azok, akik felveszik a kapcsolatot. A 

                                                 
58 SZELES Péter (1999): Public Relations a gyakorlatban. Budapest: Geomédia Kiadói Rt. pp. 26. 
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másik találkozás a szerkeszt� ségi térben történik, amikor az ügyfél keresi meg � ket 

igényeivel. A közönségkapcsolat azonban jelen van akár Sárbogárd és környéke 

utcáin is, amikor a lakosok közvetlenül fejtik ki véleményüket az orgánummal 

kapcsolatosan. Közvetett kapcsolatként mind az írott sajtó, mind az internet, mind 

pedig a tévé képerny� je a tájékoztatáson felül interaktív lehet� séget kínál fel az 

olvasó, a néz�  számára, ahol szinte azonnali a visszacsatolás a véleményekr� l. A 

családias jelleg�  hétr� l-hétre megjelen�  Lapszemle59 jól mutatja a kapcsolat 

közvetlenségét. A két m� sorvezet� , ölükben a kis unokával, felváltva beszél a 

környék történéseir� l, olyan hangulatot teremtve, hogy akár a nappalinkban is 

ülhetnének. A stúdió környezetét a saját kertb� l szedett virággal, gyümölccsel teszik 

hangulatossá. (Lásd: 2/6. melléklet) 

 

Mind Sárbogárdon, mind pedig a térségben a nyilvánosság szempontjából is 

els� dleges fontosságú az önkormányzatokkal történ�  megfelel�  kapcsolattartás. Az 

olvasók cikkek formájában rendszeres tájékoztatást kapnak a közérdek�  hírekr� l, 

ugyanakkor az önkormányzat az újság hasábjain megjelenteti a lakosságot érint�  

feladatokat felhívások, tájékoztatások, meghívók formájában. A testületi ülésekr� l 

történ�  tévéközvetítések megfelel�  betekintési lehet� ségek adnak az önkormányzati 

munkába. (Lásd: 2/4. és 2/5. melléklet.) 

 

A térség szerkeszt� ségeivel szakmai kapcsolatuk folyamatos. Ezen 

szerkeszt� ségek egy része önállóan ténykedik, más része a Bogárd és Vidéke 

szakmai irányítása alatt áll. Egymást támogatják, gyakoriak az elméleti és a kézzel 

fogható segítségek. Szakmai kapcsolataik fejlesztésében nagy segítséget kapnak az 

Országos Közösségfejleszt� k Egyesületét� l, akikkel a továbbképzéseken túl is 

személyes kapcsolatban vannak. 

 

A Bogárd és Vidéke az érdekképviseleti kapcsolatokban köztes szerepet tölt 

be. Egyrészt igyekszenek betartatni a küls�  szervekkel a rájuk, mint médiumra 

vonatkozó szabályokat, másrészt támogatásukkal, kapcsolataik felhasználásával 

közvetlenül, vagy közvetve segítik a térség szerkeszt� ségeinek m� ködési 

lehet� ségeit. 

                                                 
59 Bogárdi Tévé [elektronikus hírportál] [2010. március 23.] <http://bogarditv.blog.hu/> 
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A legnagyobb becsben tartott kapcsolatrendszerük a közösségi kapcsolatok. 

Nonprofit szervezetekkel, alapítványokkal közvetlen összeköttetésben vannak, 

kölcsönösen segítik egymás munkáját. A Bogárd és Vidéke ezen szervezetek 

munkájában tev� legesen is részt vesz, segíti létrejöttüket, munkájukat, megismerteti 

a tevékenységükkel a lakosságot, ugyanakkor � k maguk is segítséget kapnak 

fejlesztéseikhez szellemi produktum formájában. Nem ritka a konkrét támogatási 

tevékenység, amikor a térségben egy-egy helyi ügyet felvállalva elvileg, de akár 

gyakorlatilag is segítik azt. 

 

7.6. PR tevékenység 

 

PR tevékenységük inkább ösztönös, mint szervezett, viszont nagyon 

m� köd� képes. A hírnév alapján, amit tesz, amit mond, és amit mások mondanak róla 

eredményeként a Bogárd és Vidéke elfogadottsága a térségben, különösen a lakosság 

részér� l igen pozitív. A PR céljai, a megértés, a bizalom, a támogatás, az 

együttm� ködési készség és a kialakított konszenzus a környezettel példaérték� . 

Ennek feltételeit, a helyi demokrácia intézményét, a piacgazdaság helyi m� ködését 

remekül kihasználják. 

 

A küls�  kapcsolatokban történ�  képi megjelenítés igénye hozta magával az 

arculati elemek kialakítását. Tevékenységeiket megfelel�  logók választásával teszik 

azonosíthatóvá. Így a heti újságot a hétszirmú virágról, a nyomdát a pillangóról, míg 

tévét a szivárványszínben játszó szemr� l teszik felismerhet� vé. (Lásd: 2/10., 2/11. és 

2/12. mellékletek.) A virágmotívum a napok számán felül a népmesékben 

megtalálható hetes számra utal. A hétszínvirág meséjében minden szirom letépésénél 

teljesül egy-egy kívánság. A mi virágunk még nem színes, kék szín�  a fekete-fehér 

újság lapjain. A nyomda könnyed pillangója már hordozza a nyomtatás 

kialakításának metamorfózisát, reklámjában megjelennek a színek, míg a tévé 

egyértelm� en kibontja a szivárvány színeit a szem motívumába rejtve. Mottójuk: „A 

társadalom egyetlen fegyvere a nyilvánosság”, a kezdetekt� l nem változott. 
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7.7. Változások 

 

7.7.1. A változások küls�  okai 

 

A cég lehet� ségeit els� sorban a küls�  változások alakítják. A Bogárd és Vidéke 

létrejöttéhez, sok körülménynek kellett megváltoznia. A politikai változás, azaz a 

rendszerváltás, nagyobb szabadságot adott a sajtóorgánumok nyilvánosságban 

történ�  megjelenésében. Ehhez azonban feltétel volt a jogszabályi változások 

megtörténte, melynek során az írott sajtóban eltörölték a hatósági engedélyhez kötött 

lapengedélyeztetési eljárást, és egyszer�  bejelentési kötelezettséget vezettek be, majd 

pedig az állampolgárok részére is lehet� vé tették ezt. Megváltoztak a 

tulajdonviszonyok. A lehet� ség, hogy magánkézbe is kerülhetett kiadvány, növelte a 

függetlenség, így a politikai függetlenség esélyét is. A társadalmi változások során a 

polgárokban megsz� nt az addig érzett félelem, feler� södött a híréhség. A gazdaság 

élénkülésével a kereskedelmi hirdetések nagyobb számban történ�  megjelenése 

viszonylagos anyagi biztonságot nyújtott a kisebb lapoknak is. A robbanásszer�  

fejl� dés a technika világában nagy távlatokat nyitott meg; javította a min� séget, 

felgyorsította a munkavégzést, és nagyobb mennyiségi vállalásokat tett lehet� vé. 

Ilyen módon a helyi szerkeszt� ségeknek is javultak a lehet� ségeik a szerkeszt� ségi 

munka végzésében, a mind nagyobb olvasóközönséghez történ�  eljutásban. A 

nyilvánosság hatásának felismerése fontos lépés a helyi sajtómunkában, és a 

közösségi tevékenységekben egyaránt. A legtöbb helyen, így Sárbogárdon megjelent 

a konkurencia, ami bár veszélyeztetheti a lehet� ségeket, ugyanakkor 

versenyhelyzetet teremtve megnyitja a lehet� séget a továbbfejl� déshez. 

 

7.7.2. A változások bels�  okai 

 

A küls�  változások, amik els� sorban befolyásolják a cég életét, így akár 

korlátozásként, vagy bels�  hajtóer� ként is megjelennek annak munkájában. A 

Bogárd és Vidéke tevékenységére jellemz�  a folyamatos megújulás igénye. A 

szellemi t� ke fejl� dését, eredményeinek felhasználását megfelel�  motivációval érik 

el. A szerkeszt� ségi munka fejlesztése megváltoztatja a tevékenységi köröket, új 
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munkamódszerek alkalmazását hozza magával, aminek hatására szervezeti fejl� dés 

következik be. A m� szaki fejlesztések egyaránt jelentkeznek küls�  kényszerre, mint 

bels�  szükségletre, a befektetések újabb kihívásokat eredményeznek. 

 

7.7.3. Szervezeti reagálás 

 

A szervezet fejl� dését mindig a megoldandó problémák hozták magukkal. A 

vállalkozás húsz éves munkásságát még írógépen kezdte, a fotókat el� hívással 

készítették. Az írott sajtó kiadása leegyszer� södött a digitális technika 

alkalmazásával, s magával hozta a nyomda kialakítását. A nyomda kib� vített 

szolgáltatásával állhatott a lakosság és a közületek szolgálatába. A nyomdában 

megteremtették a kiadói tevékenységet, ezzel további újságok szedését, könyvek 

kiadását lehet� vé téve. A számítógépes fejlesztések megteremtették a lehet� ségét az 

újság interneten történ�  megjelenésének. A kábeltévé lehet� ségeit kiaknázva 24 órás 

tévém� sort hoztak létre, aminek szintén biztosított az internetes megjelenése. 

 

7.8. Közösségi eredmények 

 

A helyi újságírásnak is egyik feladata a hatalom ellen� rzési tevékenysége. 

Virág újságírói debütálása a sárszentágotai polgármester lemondatásával kezd� dött. 

Riportot készített a segélyfizetésekkel kapcsolatosan, melynek kapcsán az emberek 

elmondták véleményüket, a képvisel� testület pedig ennek eredményeként a 

polgármester menesztése mellett döntött.60 

 

Az újságnak a helyi közéletben is fontos szerepe van. Ha bármiféle panasz 

érkezik, és megjelenik az újságban, azonnal intézkednek. Legtöbbször meg sem kell, 

hogy jelenjen. Elég odaszólni. Az írott sajtónak nagy hatása van, a szervezetek 

ügyelnek arra, hogy ne keletkezzen róluk rossz kép. 

 

                                                 
60 PÉTERFI Ferenc (1996): Családregény születik. In: Közösségfejlesztés [elektronikus portál] [2010. 
február 14.] 
<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/PAROLAAR.NSF/b84c8c861998671e8525670c00815721/
b5a93e9594c8f154c12568860006d1de?OpenDocument> 
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Kiadott könyveik között számos helytörténeti kiadványt találunk. Például: 

Magony Imre: Székesfehérvári olvasókönyv, Demeter Zsófia: Lajoskomárom, „a 

legels�  rendes falu”, Sárbogárd 1956. Vallomások, tények, dokumentumok, Horváth 

Lajos: Komárom, Tóthné Ungi Ili: A krónikaíró Dr. Kiss István élete és munkássága. 

 

Találunk prózát, verseskötetet, szakácskönyvet is a kiadványok között: 

Leszkovszki Albin: Kompországi szerelmek, Kocsis Lajos: Légy jó, kisfiam! 

Horváth Lajos: Iskoláskönyv, Almádi Sándor: Labdarúgó kisokos(kodó), Ételed az 

életed (Hargitai nagymama szakácskönyve). 

 

A Bogárd és Vidéke újság és TV tudósít a helyi közéleti, gazdasági, kulturális, 

hitéleti stb. programokról, közvetíti a sporteseményeket. 

 

A szerkeszt� ség falai között közösségi tér jött létre, jönnek-mennek az 

emberek, hozzák a híreket, beszélgetnek a helyi történésekr� l. A vállalkozás a helyi 

társadalom bevonásával igyekszik a település demokratikus fejl� dését szervezni. 

 

 

5. kép 

Megyén átível�  kapcsolatok61 

 

A terjesztés során hetente járják a területet, melynek következtében megyén 

kívülre nyúlnak kapcsolataik, információs és szellemi hidat képezve a települések 

között. A kapcsolatokból újabb ötletek pattannak ki, újabb összefogások jönnek létre. 

                                                 
61 Könyv István János, Simontornya önkormányzati képvisel� je Hargitai Lajosnak beszél a belváros 
fejlesztési terveir� l a lapterjesztés során. 
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8. Összegzés 

 

A lokális újságírás témájára véletlenszer� en bukkantam. Azonnal felkeltette 

érdekl� désemet, és hálás feladat volt számomra. A helyi újságírás nem kis szelete a 

mai magyarországi sajtónak. Minden lekicsinyl�  vélemény ellenére, el kell ismerni, 

hogy bizony ezeket a lapokat olvassák a legtöbben. Az amúgy is ellentmondásos 

helyzetben lév�  sajtó utolsó kis mellvédjének sok problémával kell megküzdenie. 

Olyan, mint a legkisebb királyfi, aki birokra kél a hétfej�  sárkánnyal, hogy elnyerje 

jegyeséül a megálmodott függetlenséget. 

 

A helyi sajtó képvisel� i önként végzik tevékenységüket, igyekeznek 

megteremteni a helyi nyilvánosságot. Mindezt úgy, hogy munkájukat akadályozza az 

egzisztenciális bizonytalanság, az alulfizetettség, és legtöbbször a szakmai 

képzettség hiánya. Ilyen feltételek mellett kell megküzdeni a szerkeszt� ségi 

önállóságért. 

 

Munkám kezdetén sejtettem, hogy a helyi újságok sorából nem akármilyen 

orgánumot emelek ki. Már az sem mindennapos egy település sajtóvállalkozásának 

életében, hogy példaként bekerüljön egy tankönyv jelleg�  szakkönyvbe. A Bogárd és 

Vidékéhez érkezve, meg kellett állapítanom, hogy a helyszínen több megvalósítást 

leltem fel, mint ami elképzeléseimben szerepelt. Nehézségeiket nézve ugyanolyan 

mindennapi kihívásoknak vannak kitéve, mint a többi hasonló sajtóorgánum, 

megoldásaikat tekintve viszont iskolapéldát mutatják mind a szakmai továbblépések, 

mind pedig az emberi megvalósítások terén. Célom, hogy mintát mutathatok más 

hasonló vállalkozásoknak a Bogárd és Vidéke húszéves tevékenységének 

bemutatásával a továbbfejl� dés irányára, véleményem szerint elértem. 

 

Els�  hipotézisem, miszerint egy vidéki lapvállalkozás talpon maradása szinte 

lehetetlen bármilyen komolyabb t� kebefektetés, illetve politikai, vagy bármilyen 

támogatás nélkül, esetünkben nem igazolódott. A Bogárd és Vidéke húszéves 

fennállása cáfolja ezt. Mégis ki kell állnom feltevésem mellett. Még szerencse, hogy 

odatettem a szócskát, hogy „szinte”. Megítélésem szerint a Bogárd és Vidéke 
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fennmaradása a maga nemében egyedi. A család vállalkozása mindenféleképpen 

példaérték� , de meggy� z� désem, hogy nem jöhetett volna létre az � ket jellemz�  er� s 

elkötelezettség, összefogás és jobbító szándék nélkül, amivel végezték munkájukat. 

Munkájukban nem ismernek határokat. A vállalkozás fejl� dési irányát pontosan talán 

nem tudták, a jó útvonalat azonban ösztönösen mindig megérezték. Küldetésüket az 

olvasóközönség elégedettségében, a közösség fejl� désében látjuk megtestesülni. 

Komoly eredményeket könyvelhetnek el a nyilvánosság valódi megteremtésében. 

Hatalmas munka áll mögöttük, és megkockáztatom, ezt a nulláról indulva nem, vagy 

csak nagyon kevesen tudják utánuk csinálni. 

 

A másik hipotézisem, hogy a sajtóorgánum függetlensége nem elegend�  

feltétel a sajtószabadság megvalósulásához megállhatja helyét. Egyáltalán létezik-e 

sajtószabadság? – kérdésemre a szakirodalomban nemleges választ kaptam. A 

sajtószabadság eszme, amit� l a mi kialakulóban lév�  demokráciánk még messze van. 

A Bogárd és Vidéke munkássága azt bizonyítja, hogy a lap függetlensége alap lehet a 

sajtószabadság megvalósulásához. Veszélyes terület ez. Mindenkivel, velük is 

gyakran el� fordul, hogy választási kényszerük van közvetve, vagy akár közvetlenül a 

környezetükb� l érkez�  ráhatások miatt. Nem könny�  a helyes úton haladni. Arról 

nem is beszélve, mi történik, ha egy ilyen lap, más szemlélet�  tulajdonos kezébe 

kerül. 

 

A nyomtatott sajtó jelenléte a kistérségben még mindig stratégiai fontosságú 

feladat. A helyi lapok olvasóközönsége els� sorban a nyomtatott formát fogyasztja. A 

Bogárd és Vidéke azonban nem áll meg a fejl� dés útján. El� re gondolkodva, 

fejl� désének útját az elektronikus médiumok fejlesztésében látja. Következ�  céluk az 

internetes tévém� sor fejlesztése. A Bogárd és Vidéke példáján elindulva érdemes 

lenne egy országos felmérést csinálni a lokális médiumok pontos számáról, 

tevékenységeir� l, elképzeléseir� l. Talán más hasonló pozitív mintákat találva, 

oktatások, továbbképzések során segítséget nyújthatnánk a többi helyi médium 

m� ködésében. 



 64 

Irodalomjegyzék 

ANGELUSZ Róbert (1998): A referáló sajtótól az Internetig. In: Vásárhelyi Mária és 

Halmai Gábor (szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum 

Könyvkiadó. 

BAJOMI-LÁZÁR Péter (2002): A magyarországi sajtó és média. In:  O’ Sullivan, 

Tim és Dutton, Brian és Rayner, Philip: Médiaismeret, Budapest: Korona Kiadó. 

BETHLENFALVY Gábor és SZ� NYI Szilárd (2005): Hír érték. Konzervatív 

újságírás elméletben és gyakorlatban. Budapest: Igen Kiadó. 

BÍRÓ Béla (1998): Szabad, de mi végre? In:  Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor 

(szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. 

BODOR Pál (Diurnus) (1998): Hierarchikus játék. Mit� l lehet független a sajtó? In : 

Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály és Solténszky Tibor (szerk.): Médiakönyv 

1998. [s.l.] E·N·A·M·I·K·É. 

DIURNUS (Bodor Pál) (1999): A kíváncsiság mestersége. Pilisszentiván: HQD. 

DOMOKOS Lajos (2002.): Press: a nyomtatott és az elektronikus újságírás elmélete, 

gyakorlata. Budapest: DOMOKOS press & pr. 4. kiadás. 

ECO, Umberto (1996): Hogyan írjunk szakdolgozatot? Gy� r: Kairosz Kiadó. 

GÁLIK Mihály és HALMAI Gábor és HIRSCHLER Richárd (szerk.) (1998): 

Javaslat a sajtónyilvánosság reformjára. In:  Vásárhelyi Mária és Halmai Gábor 

(szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum Könyvkiadó. 

HABERMAS, Jürgen (1971): A társadalmi nyilvánosság szerkezetváltozása. 

Budapest: Gondolat. 

HÉRA Gábor és LIGETI György (2006): Módszertan. A társadalmi jelenségek 

kutatása. Budapest: Osiris. 

KISS Virág (2001): Sárbogárd nyilvánosságának fejl� dése és a helyi független 

tájékoztató orgánumok története. Székesfehérvár: Kodolányi János F� iskola. 



 65 

LENGYEL László (1998): Levél a sajtó szabadságáról. In:  Vásárhelyi Mária és 

Halmai Gábor (szerk.): A nyilvánosság rendszerváltása. Budapest: Új Mandátum 

Könyvkiadó. 

Dr. MÜLLNER Jen�  (2003): A menekül�  sajtószabadság – a helyi lapok világa. 

Tata-Tóvárosi Híradó, 1893. IX. 9. In:  Enyedi Nagy Mihály és Polyák Gábor és Dr. 

Sarkadi Ildikó: Médiakönyv 2003. [s.l.]: E·N·A·M·I·K·É. 

PIKÓ András és WISINGER István és ZÖLDI László (2007): Általános 

médiaismeret. Budapest-Pécs: Dialóg Campus Kiadó. 

Dr. SEREGÉLYESI János (1998): A nyomtatott sajtó helyzete. Az id� szaki 

lapalapítás és lapnyilvántartás változásai. In:  Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály 

és Solténszky Tibor (szerk.): Médiakönyv 1998. 

STOKES, Jane (2008): A média- és kultúrakutatás gyakorlata. Budapest-Pécs: 

Gondolat Kiadó. 

SZÉKELY László (2007): Magyar sajtó- és médiajog. Budapest-Pécs: Dialóg 

Campus Kiadó. 

SZELES Péter (1999): Public Relations a gyakorlatban. Budapest: Geomédia Kiadói 

Rt. p. 26. 

VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k I. Média harcok. 

Debrecen: LKD Betéti Társaság. 

VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k II: médiaarcok. Ez 

egy szakma. Eötvös Pál a Népszabadság elnök-f� szerkeszt� je, Debrecen: LKD Betéti 

Társaság. 

VARGA DOMOKOS György (2001): Els� kb� l lesznek az els� k II. Média arcok. 

Reinkarnációban. Kondor Katalin, a Magyar Rádió adóf� szerkeszt� je. Debrecen: 

LKD Betéti Társaság. 

ZÖLDI László (1998): Merre tart a vidéki sajtó? Milyen a helyi lapok hálózata? In:  

Cseh Gabriella és Enyedi Nagy Mihály és Solténszky Tibor (szerk.): Médiakönyv 

1998. [s.l.] E·N·A·M·I·K·É 



 66 

Forrásjegyzék 

Alföldi Albert [et al.] (1991): Kígyós Sándor Díj. In: Közösségfejlesztés. 

[elektronikus portál] [2010. április 5.] 

<http://www.adata.hu/__062568cf006c1954.nsf/0/b83c2184d3a5c8518525663b007e

d209?OpenDocument> 

BÁNÓ András (2010): Új kormány. Nemzeti Ügyek kormánya. A Jam vendége, 

Pokornyi Zoltán, a Fidesz alelnöke. In: atw.hu videó tár [elektronikus weboldal] 

[2010.04.15.] 

<http://atv.hu/videotar/20100415_uj_kormany_nemzeti_ugyek_kormanya> 8’50” 

Bogárd és Vidéke [elektronikus portál] [2009. november 9.] 

<http://www.bogardesvideke.hu/> 

Bogárdi Tévé [elektronikus portál] [2009. november 9.] <http://bogarditv.blog.hu/> 

BREWER, David (szerk.) (2009): Médiaetikai útmutató szerkeszt� knek. In: eMaSa 

[elektronikus portál] [2010.03.21.] 

<http://emasa.hu/muhely/mediaetikai_utmutato.pdf> 

eMaSa (2005): Helyi médiumok: jó szándékú amat� rök kezében. In: eMaSa 

[elektronikus portál] [2009. november 12.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?id=125> 

eMaSa (2008): Helyi sajtó és településmarketing az interneten. Milyen a helyi lapok 

hálózata? In: eMaSa [elektronikus portál] [2009. november 9.] 

<http://www.emasa.hu/cikk.php?id=4383> 

eMaSa (2007): Közszolgálatiság a helyi és kistérségi írott sajtóban. In: eMaSa 

[elektronikus portál] [2010.03.21.] <http://www.emasa.hu/print.php?id=3075> 



 67 

eMaSa (2010): Romlott a sajtószabadság Magyarországon. In: eMaSa [internetes 

portál] [2010.04.30.] <http://www.emasa.hu/cikk.php?page=trend&id=6776> 

eMasa (2007): Sok kicsi. In: e-Masa [elektronikus portál] [2010.03.21.] 

<http://www.emasa.hu/print.php?id=3073> 

Dr. EÖTVÖS Pál (2008): A MÚOSZ elnökségének állásfoglalása. A helyi 

közszolgálati média kiszolgáltatottságáról. In: eMaSa [elektronikus portál] 

[2010.03.10.] <http://www.emasa.hu/print.php?id=3606> 

Éves parlamenti beszámolók (2005) Közérdek�  adatok az önkormányzatok 

kezelésében. In: Adatvédelmi Biztos [elektronikus portál] [2009. november 9.] 

<http://abiweb.obh.hu/abi/index.php?menu=beszamolok/2005/II/2/5> 

Dr. GAÁL Szabolcs Barna (2010): Igazolással szavazók figyelmébe. In: Hegyvidék 

[elektronikus weboldal] [2010.04.15.] 

<http://www.hegyvidekujsag.eu/archivum/archivum-2010-xl-100420/igazolassal-

szavazok> 

HAJNAL Ágnes (szerk.) (2004): Hargitai Lajossal, a „Bogárd és Vidéke” cím�  lap 

tulajdonosával és f� szerkeszt� jével, beszélgettünk Hantoson, a nyilvánosság 

szerepér� l a helyi közösség aktivizálásában. In: Közösségfejlesztés [elektronikus 

portál] [2009. november 9.] 

<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/DOKUMENT.Nsf/aeb5e4c08ec7c2ce8525

66f200140bd7/34004944a7255c6dc12570ab0028bad2?OpenDocument> 

HARGITAI Kiss Virág: Kompországi szerelmek. In: Bogárd és Vidéke [elektronikus 

honlap] [2010. március 16.] <http://www.freeweb.hu/bogardesvideke/lapok/2005-04-

21.pdf> 



 68 

HARGITAI Lajos (2010): Bogárd és Vidéke szerkeszt� ségének szabályzata. In: 

Bogárdi Tévé [elektronikus hírportál] [2010.04.15.] 

<http://m.blog.hu/bo/bogarditv/file/M%C3%A9diaszab%C3%A1lyzat.pdf> 

HARGITAI Lajos (1990): Népm� vel� b� l laptulajdonos. In: Közösségfejlesztés 

[elektronikus portál] [2010. április 3.] 

<http://hirdoboz.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/PAROLAAR.NSF/d735fd2254be3c2ac

125690d004a5c81/668879b655ca93668525663b007ece0b?OpenDocument> 

Magyar Újságírók Országos Szövetsége (2002): Érdekvédelmi Kódex. In: MÚOSZ 

[elektronikus portál] [2010.04.21.] 

<http://www.muosz.hu/kodex.php?page=erdek&sub=erdekk1> 

PÉTERFI Ferenc (1996): Családregény születik. In: Közösségfejlesztés [elektronikus 

portál] [2010. február 14.] 

<http://www.pafi.hu/_Kozossegi_Adattar/PAROLAAR.NSF/b84c8c861998671e852

5670c00815721/b5a93e9594c8f154c12568860006d1de?OpenDocument> 

Sárbogárd város honlapja [elektronikus portál] [2010. április 6.] 

<http://www.sarbogard.hu> 

SÁRKÖZI Ilona (2010): Média leírás. In: Sárréti Híd [elektronikus portál] [2009. 

november 9.] <http://www.azitop.hu/saretmain2.htm> 

Sárréti Híd [elektronikus portál] [2009. november 9.] 

<http://www.azitop.hu/saretmain2.htm> 

SÖRÖSNÉ KOLONICS Erzsébet: A Dunaújvárosi F� iskoláról jöttem: a Bogárd és 

Vidéke hetilap gyakornoki szemmel In: Bogárd és Vidéke p. 4. [elektronikus 

folyóirat] [2009. november 9.] <http://www.freeweb.hu/bogardesvideke/lapok/2009-

10-22.pdf> 

ZÖLDI László (2001): A glokális sajtó. In: Médiakutató [elektronikus folyóirat] 

[2010.04.21.] <http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_04_tel/10_glokalis_sajto> 

 



 69 

Mellékletek 

Dokumentumok 

1/1. Tisztelt olvasó! Helyi lapot indítunk! Bogárd és Vidéke (1990. október) 

1/2. Köszöntöm lapom olvasóit! Bogárd és Vidéke (1990. november, I. évf. 1. sz.) 

1/3. Tisztelt Polgármester úr! Bogárd és Vidéke (1990. I. évf. 3. szám) 

1/4. Tisztelt Szerkeszt�  Úr! Bogárd és Vidéke (1991. január 19.) 

1/5. Már az etióp pásztorok is… Bogárd és Vidéke (2005. november 10.) 

Fotók 

2/1. A szerkeszt� ség csapata 

2/2. A szerkeszt� ség 

2/3. Ügyfélkapcsolat 

2/4. Testületi ülés és a Bogárdi Tévé 

2/5. Testületi ülés és a sajtó képvisel� i 

2/6. Lapszemle 

2/7. Tévé a neten 

2/8. A nyomda 

2/9. Generációk 

2/10. Az újság emblémája 

2/11. A nyomda reklámja 

2/12. A BTV háttérképe 

Interjúk 

3/1. Hargitai Kiss Virág 

3/2. Leszkovszki Albin, a „Bogárdi polgár” 

3/3. Juhász János, Sárbogárd polgármestere 

3/4. Alpek Zoltán Imre, a Sárréti Híd felel� s kiadója 

3/5. Egy sárbogárdi lakos, el� fizet�  

3/6. Egy sárbogárdi lakos, nem el� fizet�  



 70 

 

 
 

1/1. melléklet 
Helyi lapot indítunk 



 71 

 
 

l/2. melléklet 
A kezdet 



 72 

 

 
 

1/3. melléklet 
A szót tett követte 



 73 

 
 

1/4. melléklet 
Egy bogárdi polgár 



 74 

 
 

1/5. melléklet 
Etióp olvasó 



 75 

 
2/1. melléklet 

Kell egy csapat! 



 76 

 
 

2/2. melléklet 
A szerkeszt� ség 

 

 
 

2/3. melléklet 
Ügyfélkapcsolat 



 77 

 
 

2/4. melléklet 
Testületi ülés és a Bogárdi Tévé 

 

 
 

2/5. melléklet 
Testületi ülés és a sajtó képvisel� i 



 78 

 
 

2/6. melléklet 
Lapszemle 

 

 
 

2/7. melléklet 
Tévé a neten 



 79 

 
 

2/8. melléklet 
A nyomda 

 

 
 

2/9. melléklet 
Generációk 



 80 

 

2/10. melléklet 
Az újság emblémája 

 

 

2/11. melléklet 
A nyomda reklámja 

 

 

2/12. melléklet 
A BTV háttérképe 



 81 

3/1. melléklet 
 
„Az írás is elszáll, ha nem veszik komolyan.” 
 
Hargitai Kiss Virág, 
a Bogárd és Vidéke f� szerkeszt� - helyettese 
 
 
 

 
- Mikor d� lt el számodra, hogy édesapád mellé állsz a vállalkozásban? 
- 2001-ben. Ekkor végeztem az iskolában, és túl voltam a rádiós gyakorlaton a 

Magyar Rádiónál. Volt az iskolában egy rádiós szakkör, és én abba teljesen 
beleszerettem. Annyira belemerültem a dologba, hogy aztán már kaptam egy 
önálló egyórás m� sort is a fehérvári Vörösmarty Rádiónál, és hétr� l-hétre mindig 
volt egy vendég, akit meginterjúvoltam él�  adásban. Az egyik tanárom óráira be 
kellett vinnünk anyagokat, amiket csináltunk. Annyira megtetszett neki, amit 
vittem, hogy megkért, dolgozzam velük gyakornokként, aztán, ha megtetszik, 
munkatársként a Magyarországról jövök adásában. 

 
- Ez a Kossuth Rádió? 
- Igen. Egy éven át dolgoztam ott gyakornokként és küls� s munkatársként. Plusz, 

mivel tanár szakot is felvettem, úgy intéztem, hogy Pesten tudtam a tanári órákat 
is végezni. De aztán nem éreztem igazán jól ott magam. Nem volt meg az a fajta 
szellemiség, amit én feltételeztem, és inkább hazajöttem, mert itt – annak 
ellenére, hogy ez egy helyi újság, – tényleg lehet gyakorolni a szakmát. Én ezt a 
világot ismerem. Ez van a véremben. Azért ide húzott vissza a szívem. 

 
- Itt is akartatok rádiót csinálni. 
- Így van. Az volt a következ�  lépés, hogy Sárbogárdon csináljunk egy helyi 

rádiót, mert el� relépés az újsághoz képest. Az írott médiát nem mindenki tudja 
elérni. Egyrészt anyagi okok miatt, mert egy újságért fizetni kell, másrészt a 
fogyatékkal él� knek még nehezebb elérni ezeket a forrásokat. Több pályázatot is 
beadtunk, és nem sikerült ezt a tervet azután megvalósítani, de lett helyette a 
tévé. 

 
- Visszatérve a kommunikáció szakra. Hogyan ítéled meg, az iskola mennyire 

készített fel arra, hogy a helyi újságírást m� veld? 
- Nekem megvolt az az el� nyöm, amikor odamentem az iskolába, hogy biztos 

voltam benne, ezt szeretném csinálni. Nagyon jó tanáraink voltak. Amit ott 
kaptam, nem kifejezetten a helyi újságírásra készített fel, hanem az újságírásnak 
az igazi szakmai m� velésére. El� ször lehet, hogy volt, – éppen most mondta egy 
olvasónk, – dolgozat szaga az írásaimnak, de aztán ez szépen kiforrta magát. A 
friss tudásnak le kellett át kellett sz� r� dnie, mint a kávénak. 

 
- A Bogárd és Vidéke mit jelent a helyi nyilvánosságban? 
- Az a mondat ide a legjobban ill� , hogy a „Társadalom egyetlen önvédelmi 

fegyvere a nyilvánosság”. Ez szerepel az újságunk fejlécében is mottóként. Ez 
magában foglal mindent. Azért is indult el ez az újság, mert amikor megvolt a 
rendszerváltás, akkor a társadalmi változásokkal egy szellemi átalakulás is 
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végbement. És ehhez szükség volt arra, hogy legyen nyilvánosság. Lehet� ség 
nyílt arra, és ezt ki is kellett használni, hogy legyen egy fórum, vagy köztér, – én 
inkább így szoktam hívni az újságunkat, – ahol az emberek megvitathatják a 
dolgaikat. Azt mondják, hogy a szó elszáll, az írás megmarad, de az írás is 
elszáll, ha nem veszik komolyan. Valahol a nyilvánosságnak 
megmagyarázhatatlan ereje van abban, hogy komolyan vegyék a vezet� k az 
embereket. 

 
- Mik azok az eredmények Sárbogárd életében, amiket a Bogárd és Vidéke 

könyvelhet el magának? 
- Az els�  nagy sikerem volt, amikor Sárszentágotán egy teljesen egyszer� nek t� n�  

ügyben fordultak hozzánk lakók, hogy a segélyeket szerintük nem megfelel� en 
ítélik meg. Elmentem a polgármesterhez, feltettem a kérdéseimet, és aztán, ahogy 
válaszolt, az tovább gördült. Kiderült, hogy pénzügyileg nem tiszta dolgok 
vannak a háttérben. A vége az lett, hogy a polgármester lemondott. A másik, 
amiben sikerült eredményt elérni, a nagylóki iskola ügye. A polgármester anyagi 
okokra hivatkozva be akarta záratni az iskolát. Ott voltunk a közmeghallgatáson, 
utánajártunk, leírtuk. Kaptunk f� t, fát. A végén nem szüntették meg az iskolát, és 
az a polgármester is lemondott. Igazából ez nem az én érdemem. Én csak annyit 
tettem, hogy odamentem, „mikrofonállványnak” és a Nyílt térben lehet� séget 
biztosítottam az emberek hangjának. Nagy ereje van a nyilvánosságnak. Addig 
míg, hogy a faluban tudnak róla, akkor egye fene, azt mondja a polgármester, az 
még belefér. De amint már egy jóval nagyobb térségben jelenik meg, annak azért 
van hatása. 

 
- A hirdetések önállóságot, vagy függ� séget hoznak magukkal? 
- Önállóságot. Ez a függetlenség egyik alapja, bármilyen furcsa is. Nálunk a hírek 

viszik a hirdetéseket. Mi a hirdet� inknek is azt szoktuk mondani, hogy akkor 
hatékony a hirdetésük, ha becsatlakozik a hírek közé. Ennek is köszönhet� , hogy 
a legnagyobb vállalkozások zöme szinte az elejét� l kezdve hirdet az újságban. 
Ad egy anyagi biztonságot az újságnak, meg az egész vállalkozásnak. 

 
- A terjesztés során hetente találkozol az el� fizet� kkel. Mit ad ez számodra? 
- Egy közvetlen kapcsolatot az olvasókkal. Azért jó, mert így is megtörténik a 

hírcsere. Amikor viszem az újságot, kapom az új híreket, amib� l aztán tudok 
szemezgetni, dolgozni a következ�  lapszámban. Mondják a panaszaikat, vagy 
mondanak egy fülest, amib� l el lehet indulni. Tehát Nagyon jó azért is találkozni 
az el� fizet� kkel, mert megvan a közvetlen visszajelzés.  

 
- Milyen változást hozott a vállalkozás életébe Bogárdi Tévé? 
- A tévé egyel� re még a vállalkozásból táplálkozik. Tehát még egyel� re nem 

önálló láb. Viszont nagyon szépen fejl� dik. Csinálok mindig egy statisztikát, 
amib� l látszik, hogy mib� l mennyi bevételünk van. Az újságra olyan hatással 
volt, hogy pörg� sebb híreket kezdtünk írni. Mert ugye a képekben is, igyekszik 
az ember pillanatokból megmutatni egy-egy esemény lényegét. Másrészt 
kiegészíti az újságot, mert amit nem tudunk szavakban leírni, azt megnézhetik a 
képerny� n. Van, aki úgy döntött, hogy nem fizet el�  az újságra. Szíve, joga, 
viszont nagyon kevés ilyen el� fizet� nk van. Ez nekem is meglepetés volt, nem 
tudtuk, hogy mi lesz az eredmény. Ha én például vev�  lennék, akkor mind a két 
orgánumot fogyasztanám, mert az újságban sok minden úgy jelenik meg, hogy 
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mondjuk, az ember lerakja ide a reggelihez, és fellapozza: Mikor is lesz a 
kiállítás? A tévéhez ellenben le kell ülni, figyelni kell, míg meg nem jelenik. Az 
újságnak ez az el� nye. A tévének meg az el� nye, hogy plusz információkat, 
képeket kapok. Sok emberhez eljutunk, ahova újsággal nem. Itt el� jön, amit a 
rádióval szerettünk volna elérni. 

 
- Mi az, amit legjobban szeretsz ebben a munkában? 
- A legjobban? A mozgalmasságot, hogy mindig mehetek, és közösségben lehetek. 

Én ilyen ember vagyok, hogy imádom a társaságot, szeretek beszélgetni, 
ismerkedni új emberekkel. És ehhez mindent megad az újság, változatos és 
nagyon sokrét� , tehát nem unalmas, nem monoton. És olyan rugalmas munka, 
amit máshol nem kapok meg. 

 
- Azért én azt látom, hogy rengeteg a feladat, amit elvégeztek. 
- Igen, ez rugalmasságot kíván meg mindenkit� l. Nálunk mindenki úgy osztja be a 

feladatait, ahogy adódnak. Ha nincs munka, nem jön be dolgozni a munkatárs. 
Mi is alkalmazottak vagyunk édesapámnál, de ugyanakkor családtagok, tehát 
másképp fogjuk fel. Ha nekem valami hétvégén eszembe jut, hogy meg kell 
csinálni, akkor bemegyek és megcsinálom. Egy kicsit munkamániás mindenki a 
családban, úgyhogy azt hiszem, ez is hozzátesz egy nagy lapáttal. 

 
- Nálatok a nagymamától kezdve az unokáig az egész család együtt dolgozik. 

Szerinted ett� l m� ködik a dolog ilyen jól? 
- Igen. Ez családfügg�  is, hogy mennyire jól tudnak együttm� ködni a családtagok, 

mert van, akinek tönkreteszi a családi életét az, hogy a munkában és a 
magánéletben is együtt vannak. Nálunk ez természetes. Itt például, ahol most 
ülünk, állandóan jövés-menés van. Ez egy lakás, de része a szerkeszt� ségnek. És 
engem például nem zavar. Valahogy így alakult ez a család. 

 
- Miben látod a vállalkozás jöv� beni fejl� dését? 
- Mindenképpen az elektronikus médiában. A televíziózást kell továbbfejleszteni. 

Nem biztos, hogy lesz ez olyan, mint az országos tévé, napi hírekkel. A vidéki 
élet egy más jelleg�  életforma, mint a városi. Mi tudatosan felvállaltuk, hogy 
nem csinálunk híreket. Tehát azért, mert nincsen elég hír, attól én még nem 
fogom elmondani, hogy Kínában megszületett egy panda maci. Hanem, akkor 
annyival rövidebb a híradó. És ezt az emberek elfogadták. Így vidéki ez a tévé, 
hogy igazodik az itteni élethez. A másik elképzelésünk, hogy az interneten 
keresztül szeretnénk még fejlesztéseket végezni, hogy azon keresztül is minél 
több m� sor jusson el a néz� khöz, hiszen fiatalok révén egyre több az 
internethasználó. 

 
- A tévém� sort gondolod?  
- Így van, igen. Az internet kiküszöböl egy csomó olyan problémát, ami a 

kábeltévénél a technikai adottságok miatt probléma. Az internet megbízhatóbb, 
és több helyre eljut. Egyel� re ezt két m� sorban tudjuk csak megoldani, de az a 
reményünk, hogy ez szaporodni fog. Mindenképpen haladunk el� re, és majd adja 
a közösség, hogy mi az, amire igény van. 
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3/2. melléklet 
 
„Nem mindig van egy újságíró minden információ birtokában.” 
 
Juhász János, 
Sárbogárd polgármestere 
 
 
 

 
- Mióta végzi a polgármesteri teend� ket? Mi az, amit els� dleges feladatnak jelölne 

meg? 
- 2002-ben választottak meg el� ször, ez már a második ciklusom. A 

legfontosabbnak tartottam, hogy ebb� l az álmoskás, poros kisvárosból 
elinduljunk egy vonzóbb és élhet� bb város felé. Ezt gondolom, sikerült is 
megteremteni. Mindig szem el� tt tartottam, hogy fejlesszünk, de csak ésszer�  
módon. Mondok Önnek egy példát: az el� tte lév�  három ciklusban körülbelül 
tizenöt, vagy húsz út lett leaszfaltozva, most az eltelt hat évben hetvenöt utat 
újítottunk fel, virágosítottunk, hogy szép legyen. Amellett, hogy fejlesztünk, a 
m� ködési költségeket úgy faragjuk le, hogy a pénzügyi stabilitásunk biztos 
legyen. Ez egyszer ingott meg, az el� z�  ciklus utolsó évében, amikor én már 
szakítottam az MSZP-SZDSZ koalícióval. Én el� ször MSZP-s színben nyertem, 
másodjára függetlenként indultam, de Fidesz támogatással. Bár ez egy elég 
komoly változás, de én nem hiszem, hogy elmozdultam valamerre is. Két MSZP 
színekben indult személlyel, akik a helyi politikát nem tartották megfelel� nek, 
meg a nyolc fideszes képvisel� vel együtt többséget alkotunk. Rendbe tettük a 
város anyagi helyzetét, a folyamatos nehézségek ellenére is. 

 
- Sárbogárd meglehet� sen széttagolt területen fekszik. Mennyiben nehezíti ez meg 

a városvezetés munkáját? 
- Talán a helyi tömegközlekedésben csúcsosodik ki, hogy jóval többet kell áldozni 

rá, mert Székesfehérvár után Sárbogárd a második legnagyobb közigazgatási 
terület Fejér megye száznyolc településéb� l. Hátrányos az is, hogy a kicsi 
településrészek közül Pusztaegresen óvodát és iskolát, Sárhatvanon óvodát 
örököltünk, és a 2007-es intézkedésekkor a kis iskola, és a még kisebb sárhatvani 
óvoda sajnos bezárásra került. Nyilván nem fogadták az emberek, kitör�  
örömmel, de azóta diákjáratot m� ködtetünk annak érdekében, hogy a gyerekek 
eljussanak az iskolába és színvonalas oktatásban legyen részük. 

 
- Ezek a kis falvak, amik szintén Sárbogárd részét képezik, mennyiben tudnak 

együtt fejl� dni várossal? 
- Tudnak, persze. Az egyik alpolgármester rétszilasi, a másik alpolgármester, – aki 

kevésbé folyik bele az ügyekbe, inkább csak üzletember, – �  kislóki, de nagyon 
rendben tartja mindegyik a saját területét. Sárhatvan, meg a Pusztaegres érdekeire 
én szoktam ügyelni, mert hajdan agrármérnökként dolgozva nagyon sok embert 
ismerek onnan. Érzelmi köt� désem is van, meg hát tudom, hogy ugyanúgy 
szeretnének részt venni a fejlesztésekben, mint a többiek. 

 
- Fontosnak tartja-e az elképzelések, döntések nyilvánosságra hozatalát, illetve azt, 

hogy megfelel�  visszajelzések legyenek a polgárok részér� l? 
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- Hát, a polgárok részér� l van visszajelzés. Van itt Üzen�  fal például. Nem mi 
üzemeltetjük, hanem a Bogárd és Vidéke, tehát a Hargitai-féle médiacsoport. Van 
tévé is, meg szerkeszt� ség is, meg hát Üzen�  fal is. A két helyi sajtóorgánumba 
le tudják írni, a két helyi televízióban el tudják mondani a véleményüket az 
emberek. Mivel a képvisel� testületi ülések nemcsak nyilvánosak, hanem a 
Hargitai-féle Bogárdi Tévé kamerája mindig ott van, és mindent rögzít, és 
többször leadják egymás után. Semmi gond, mindenki tisztában van vele, hogy a 
kamera veszi. A tévéb� l mindenki egyértelm� en láthatja, hogy melyik ügynél 
milyen döntés született. A testületi ülések napirendjei a honlapunkon is fent 
vannak, és aki annyira érdekl� d� , akár be is jöhet. Néha az újságban is hirdetünk. 
Emellett a képvisel� k is szoktak írogatni, én ugyan nagyon ritkán, de évente 
kétszer van hét helyszínen, éppen a tagoltságból fakadóan polgármesteri fórum, 
és egyszer közmeghallgatás. Minden rendeletünk, minden határozatunk 
nyilvános, mindezt elérhetik a honlapon. A jegyz�  asszony nagyon igényes az 
ilyesmire is. 

 
- Sárbogárdon adott volt a sajtó, az önkormányzat mégis létrehozta a saját 

alapítású újságját. Mi ennek az oka? 
- Nem tudom. Úgy 1994 környékén indították a Sárréti Hidat. Az önkormányzat 

alapította, rajta is van a címere, de az elejét� l az Alpek úrék viszik. Valószín� leg, 
az akkori önkormányzati vezetés – amennyire én tudom – sokat hadakozott a 
Hargitai-féle újsággal, és nem akarták, hogy csak �  mutassa be a történteket, és 
csak �  írja le a véleményét, hanem � k is szerették volna a lakosság felé a 
tájékoztatást megadni az �  olvasatukban. 

 
- Önnek mi a véleménye arról, hogy a helyi médiumok, illetve a két sajtóorgánum 

el� nyére válik-e a városvezetésnek? 
- Persze. Szerintem jól tették eleink, hogy megalapították a második újságot is. 

Mindkett� nek teljesen eltér�  a stílusa, szerintem egy kicsit az orientációja is. Az 
önkormányzatnak biztosan jó, hogy ketten vannak. 

 
- És a lakosságnak? 
- A lakosságnak meg eleve biztos, jó, mert a Sárréti Híd a benne meglév�  sok 

hirdetést� l, illetve azon önkormányzatoktól, akikkel szerz� désben van, – lehet, 
hogy mások kisebb létükre komolyabb pénzt fizetnek évente, mert mi nagyon 
szolidat, – m� ködik, tehát én gondolom, hogy ez jó. 

 
- Nem hirdetés, hanem tájékoztatás szempontjából kérdeztem. 
- Ott tartottunk, hogy ingyenes, a hirdetésekb� l tartja fenn magát, meg némi 

támogatásból. Hát, a lakosság nyilván szétkapkodja, azt hiszem, valami négyezer 
példány van Sárbogárdon és a környez�  néhány településen. A másik az ugye 
kisebb példányszámú, azért fizetni is kell. Szerintem a lakosságnak az el� z�  
valószín� leg jobban tetszik, nemcsak azért, mert ingyenes. Van, aki olyan 
beállítottságú, hogy folyton azt keresi, mik a problémák. – Nem mindig van egy 
újságíró minden információ birtokában, mert hát azért nem oknyomozó 
riporterek, – így nagy mellélövések szoktak sokszor el� fordulni. Ezeket, hogyha 
nagyon zavar, akkor leírjuk, ha kevésbé, akkor éppen csak megemlítem a 
képvisel�  testületi ülésen, hadd hallják a tévénéz� k, hogy ez aztán abszolút nem 
úgy van adott esetben. 
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- Az el� bb már beszéltük, hogy a Bogárdi Tévé közvetíti testületi üléseket. Jönnek 
vissza Önnek személyesen visszajelzések? 

- Nem, amennyit nekem mondanak, az legfeljebb olyan, hogy hogyan bírod te ezt 
még elviselni? Ugyanez a vélemény egy-egy cikk után, amit egy „komoly”, nem 
is mondom meg a nevét, a közszférából elbocsájtott dolgozó személy, írogat. 
Még szerencse, hogy a véleménynyilvánítás szabad, és egy közszerepl� nek 
sokkal többet kell elviselni, ezért aztán nem is szoktam vele foglalkozni. 

 
- Mivel önkormányzati támogatásban m� ködik a Sárréti Híd, lehet-e 

fenyegetettsége, akár politikai, vagy egzisztenciális? Gondolok az � szi 
választásokra. 

- Biztos, hogy nem, mert el� tte MSZP-SZDSZ, most meg fideszes többség van. 
Semmi problémája nincs bel� le. A támogatás egészen elenyész� , alig haladja 
meg az egymillió forintot évente az összeg, ami a lapfelület miatt van. Akkor, 
hogy a legszebb példát mondjam, a választás el� tt jelent meg a harminchatodik 
folytatása dr. Szabadkai Tamásnak, a Parlamentb� l jelentem címen. Ha �  ezt 
folyamatosan írhatta, ha jól emlékszem, 2008. október 16-a óta, – mert a múltkor 
írtam egy jó epés cikket rá – azt hiszem, mutatja, hogy ezt is lehet. Nem sokkal 
hihet� bb az újság is, ha látják, hogy ennek is teret ad, annak is teret ad? Igyekszik 
tárgyilagos lenni, és igyekszik korrekten bemutatni a dolgokat. Tehát ez csak jó. 

 
- Közvetlen kapcsolatban van-e a két helyi orgánummal? 
- Az Alpek úrral igen, a Hargitai úrral kevésbé, az elmúlt, nem tudom most már 

több mint hét évben én eléggé távol tartottam magam � t� le, és az írásai ezt el�  is 
segítették, hogy ez a két lépés távolság meglegyen. Voltak olyan id� szakok, 
amikor köszönésre sem méltattuk egymást. Tavaly óta újra kézfogásban és 
köszönésben vagyunk, de beszélgetésbe nem elegyedünk túlzottan. �  is, most 
úgy látom, nagyjából elfogadja, hogy nem véletlenül csináltuk az átszervezést, és 
a komolyabb nagy intézmény létrehozását. 
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3/3. melléklet 
 
„Egy újság ne függjön, csak saját magától.” 
 
Leszkovszki Albin, 
Nyugdíjas gimnáziumi magyar, történelem, latintanár 
2006-ban Sárbogárd Város Díszpolgára, 2008-ban Fejér Megye 
Díszpolgára címet érdemelte ki. 
 

 
- Amikor a Bogárd és vidékénél voltam szakmai gyakorlaton, már az els�  számok 

egyikében megtaláltam az Ön cikkét. Miért érezte húsz évvel ezel� tt, hogy a 
f� szerkeszt�  mellé kell állnia?  

- Hát, a Lajossal mi régebbr� l ismerjük egymást. �  volt itt a m� vel� dési ház 
igazgatója. Tudja? És volt itt ugye, színjátszó kör, meg énekkar volt, hát jó 
viszonyban voltunk, baráti viszonyban. S láttam, – de ez bent van a cikkben, 
(Lásd: 1/4. melléklet, a szerk.) – ahogy biciklizett azzal a sok újsággal. Hát, én 
ugye egy meghatározó valaki vagyok itt, és úgy éreztem, hogy nekem ebbe be 
kell szállnom. Ingyen, nem kapok érte semmit. Hetente jelennek meg most is 
cikkeim. � k mindenben rendelkezésemre állnak, ha kérek valamit, teljesítik. Ha 
például sokszorosítani kell, vagy papírra van szükségem. Vagy, ugye a Bogárd és 
Vidékében egyszer elkezdtem folytatásos szövegeket írni. Egyik cikk követte a 
másikat, ilyen történet, sztori formában, és hát egy regény lett bel� le. Ez is itt 
született tulajdonképpen. 
 

- Igen, olvastam róla. Hetvenéves korában készült ez a könyv, ugye? Ha jól tudom, 
egy diákja gy� jtötte össze. Hogy történt ennek a kiadása? 

- Titokzatos volt. Megleptek vele. 2005. március 15-én, – mivel ez Pet� fi 
Gimnázium, minden március 15-én ünnepség van, – a pályázatok díjnyerteseit 
jutalmaztuk, és ott ez a volt tanítvány felment a színpadra, megkérte a 
jelenlev� ket, hogy még maradjanak egy kicsit, szeretne valamit közölni, és 
felmutatta ezt a könyvet. Hogy van ez a könyv, most még meleg, és kéri a tanár 
urat, hogy jöjjön fel átvenni. 

 
- Ez a könyv azóta is megvásárolható a Bogárd és Vidékénél. 
- Itt a Lajosnál van bel� le, talán. 
 
- Ez a könyv mir� l szól? 
- Ez egy fikció, tehát egy kitalált történet. Két emberr� l, akik barátok, együtt jártak 

iskolába, tartják a jó kapcsolatot. És a végén az egyik öngyilkos lesz. 
Belekeveredett a 3/3-ba. És a barátjáról is adott információkat. Talán ez a történet 
lényege. Nagyjából a Kádár-rendszerben kezd� dik, és a rendszerváltás utánig 
tart. 

 
- El fogom olvasni. 
- Elég olvasmányos. Sokan mondták, hogy egyvégtében elolvasták. 

 
- Azóta sem hagyta cserben az újságot, rendszeresen megjelennek a Bogárd és 

Vidékében a publicisztikái. Milyen témák foglalkoztatják ezekben az írásaiban? 
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- Amikor leülök a géphez, úgy átgondolom, hogy mi az, ami most engem érdekel. 
És mivel sok minden érdekel, hát minden ott van benne. 

 
- Vannak e visszajelzések az írásaira? 
- Igen, Hát itt látom a saját írásomat a Vendelnek a búcsúztatására. Nagyon sokan 

mondták, hogy megkönnyezték elolvasva. 
 
- Miért fontos önnek, hogy írásai megjelenjenek a Bogárd és Vidékében? 
- Annyira nem fontos. De már benne vagyok. Jól esik a gondolataimat 

megfogalmazni. Talán így lehetne. Szívesen csinálom. Tollforgató ember 
vagyok. 

 
- Érzékeli az írásai közösségre gyakorolt hatását? 
- Most fog megjelenni egy cikkgy� jtemény. Most ugye húsz éves lesz a Bogárd és 

Vidéke. És megbeszéltük Lajossal, hogy erre az évfordulóra, mintegy az újság 
történetének részeként, a cikkeimb� l csináltam egy válogatást. 

 
- És Önnek megvannak az írásai húsz évre visszamen� leg? 
- Hát az összes nincs meg, mert amikor kezd� dött ez az egész, akkor még nem volt 

szövegszerkeszt� m, számítógépem, hanem írógéppel írtam. Tulajdonképpen az 
összes példánya az újságnak megvan a szerkeszt� ségben. Az els�  id� szak cikkeit 
kigépeltette a Lajos. A többi megvan nálam otthon, a winchesteren. 

 
- Mikor kezdett el számítógépen dolgozni? 
- Hát, elég hamar. A Lajostól kaptam egy számítógépet, olyat, amit itt már nem 

használtak. Na, például ez is. 
 
- Mint olvasó hogyan vélekedik a Bogárd és Vidékér� l, és mint néz�  a Bogárdi 

Tévé-r� l? Min változtatna esetleg? 
- Hát, az ember olyan, hogy mindig javít mindenen. Szerintem ez friss, a dolgokra 

jól reagáló, publikus lap. Nagyon nagy súlyt fektetnek arra, hogy 
közérdekl� désre számot tartó dolgok legyenek benne. Tehát mit tudom én, ezek a 
kis helyi futballmérk� zések, meg hát az iskoláknak a hírei, látja? – veszi fel az 
el� ttünk lév�  asztalról az újságot. - Kicsit a politika, kicsit a helyi problémák. 
Megjelenik benne az önkormányzati ülésekr� l egy beszámoló. Szerintem 
ilyennek kell lenni egy helyi lapnak. 

 
- Ön szerint mi az a szellemiség, amit a Bogárd és Vidéke képvisel? 
- Hát a Lajos, az egy közéleti ember. Volt is sok baja a Kádár-rendszerben. Mert 

hát �  szuverén ember, és ezek a pártállami hatalmasságok eléggé kemények 
voltak vele. �  egy olvasó ember. Most aztán nem sok ideje van olvasni, mert ez 
itt egy óriási nagy munka, amit �  csinál, Hát, eléggé független. �  a saját b� rén 
érezte annak a berendezkedésnek az átkát, amit f� leg a kultúrában éreztettek. A 
sz� klátókör� séget, hogy csak azt a kultúrát támogatták, ami nekik tetszett. 
Szerintem a Lajosnak err� l nagyon rossz emlékei vannak. Nem tudná 
megcsinálni, hogy ezeket az er� ket �  támogassa. 

 
- Ezek miatt a megélt dolgai miatt ragaszkodik a függetlenségéhez? 
- Persze, meg egy újság ne függjön, csak saját magától. Nem? Én is a cikkeimben 

� sid� k óta ezen az elven vagyok. Most írok egy újabb könyvet, hogy 
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„Ideiglenesen tanár voltam”, abban én a saját magam lelki történéseit is 
elemzem, engem mindig is zavart a pártállami berendezkedés. 

 
- Köszönöm szépen az interjút, nagyon örülök, hogy id� t szánt rám. 
- Persze, én is írtam szakdolgozatot. Nagyon szívesen. 



 90 

3/4. melléklet 
 
„Ha nem lehet eladni a lapfelületét, akkor ez a lap nincs.” 
 
Alpek Zoltán, 
a Sárréti Híd kiadója 
 
 
- Meglep� dve tapasztalom, hogy a konkurenciához hasonlóan itt is egy családi 

vállalkozást találtam. Ez helyi sajátosság, vagy jellemz�  lehet az ilyen típusú 
szerkeszt� ségi munkákra? 

- Nem biztos, hogy a meglátása itt megállja a helyét. Mert a vállalkozás az valóban 
családi, tehát a kiadói jogok az enyémek, az AZI-Top Bt.-é. Az is igaz, hogy a 
feleségem a f� szerkeszt� , de mi a Gúlát, a mérnöktechnikusok lapját és a 
Vasutasvilágot, a Magyar Államvasutak hetvenezer példányszámú országos 
lapját is ketten csináltuk. Az élet hozta így. A Sárréti Hídban, ha meg tetszik 
nézni a megjelent cikkeket, és az aláírásokat, akkor abból kiderül, hogy a 
legkevesebbet a f� szerkeszt�  asszony, meg én írunk. Nem is volna egészséges, 
mert nagyon egysíkúvá válna. A településeken megvan az az írástudó kör, akik 
rendszeresen írják a tudósításaikat. Ez sok év alatt alakult így ki. A vállalkozás 
oly annyira családi, hogy a lap finanszírozására, nyereségességére a család 
köteles figyelni. Ez egy magánlap. Vidéken se gazdasági se politikai er�  nincs, 
aki bevállalna egy periodikát. 
 

- Mik a célkit� zései a Sárréti Híd szerkeszt� ségének? 
- A sárbogárdi piac egy hetilapot nem bír el. Úgy bír el, hogy nekem van egy men�  

vállalkozásom, és abból kereszt finanszírozom, hogy újságom is legyen, de 
egyébként gazdaságilag nem éri meg. Én ezt nem engedhetem meg magamnak, 
mert, ha valamit nem lehet rentábilisan csinálni, akkor azt ne csinálja az ember. 
 

- Ett� l kétheti az újság? 
- Igen. Értelmesen egy ilyen településen, ha nem olyan információkkal akarom 

teletenni, ami mindenhol ki van írva, tehát ilyen töltelék anyaggal, hanem egyik 
oldalon legyen reklámszövegem, amib� l megél a lap, és a másik oldalon legyen 
benne hasznos információ. Itt azt mondtuk, hogy maradunk a krónikánál, ami 
nem id� függ� , ami nem avul el, de mégis rögzíti a kistérség történéseit. 

 
- Az újság önkormányzati alapításban jött létre. Jelenleg is élvez támogatást az 

önkormányzat részér� l? 
- Na, most ez érdekes dolog, mert ez mondjuk, aki ingyenes önkormányzati 

szórólapnak képes min� síteni, én azt mondom, nézze meg az olvasórendszerét, a 
felépítését, a szakmai színvonalát. A Sárréti Hídnak, ha egy szakember, kézbe 
veszi, kapásból tudni fogja, hogy egy újságot tart a kezében. Egy önkormányzati 
közlöny jelent meg a konkurens kiadónál, amivel az akkori önkormányzat nem 
volt elégedett. Tehát rangon alulinak tartotta. És akkor megpályáztatták. Mi 
éppen akkor költöztünk haza Balatonalmádiból és nem volt akkor a városban más 
újságíró, csak mi ketten a feleségemmel. 

 
- Önöknek, mindkett� jüknek újságíró végzettségük van? 
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- Egyikünknek sincs újságíró végzettsége, de nekem van egy az „Írott és 
elektronikus kommunikáció tanáról” cím�  Európa Tanács posztgraduális 
oklevelem, ráadásul arany min� sítés� . Nem is a végzettség számít, hanem az 
erkölcs. És ez a kulcskérdése az egésznek. Ha én nem adom el magam, ha én 
nem forgatom a vitorlámat mindig az aktuális fél fele, akkor lesz olvasóm. Ebben 
a szakmában sok mindent megtanítanak, de nem tudom, azt megtanítják-e, hogy 
egyetlen dolog az olvasó tisztelete. Nézze rákérdezett arra, hogy önkormányzati 
lap. Tegyük tisztába a tulajdonviszonyokat. Jött az összeférhetetlenségi törvény. 
 

- Az önkormányzati törvényt mondja? 
- Igen. Ami kimondja, hogy önkormányzat nem lehet kiadó, akkor mi privatizáltuk 

egy forintért az általuk alapított újságot, és hát fizikailag mi vállalkozásban 
csináltuk az önkormányzatnak. Azel� tt a nyomdaköltségt� l kezdve minden rizikó 
az önkormányzaté volt. És nagyon nehezen volt eladható a lap, mivel a 
társadalomban van az önkormányzattal szemben egy távolságtartás. Akkor is 
volt, ma is van. Sárbogárdon meg különösen volt, mert nem túl szerencsésen 
alakultak itt a testületek. Ezzel a bélyeggel indulva az els�  dolgunk az volt, hogy 
ingyenessé tettük a lapot, és felemeltük a példányszámot. 

 
- Próbálták eladni az elején? 
- Hát, az önkormányzati rendszerben ez fizet� s újság volt. Mi ezzel nem értettünk 

egyet, de nem a mienk volt a lap. Na, most az adminisztráció, a könyvelése, a 
remittendák kezelése, egyebek, majdnem ott tartottunk, hogy tulajdonképpen már 
nem éri meg. Közben ugye Pesten megjelent a Metro hírújság, és ismer� seim 
csinálták és nagyon szépen ment. Tehát többszörös áron el lehet adni a 
hirdetésfelületet egy ilyen újságban a keresked� nek, mert így célhoz ér a 
hirdetése. Ez volt az alapelv. 

 
- A hirdetések mennyire támogatják meg a szerkeszt� ség bevételeit? 
- Ez a lap addig él meg, amíg olyan színvonalú tud lenni, hogy az olvasók és a 

hirdet� k bizalmát bírja. Aztán ha nem bírja, tehát ha nem tud olyan keresett lenni, 
tehát ha nem lehet eladni a felületét, akkor ez a lap nincs. Ez a legjobb 
mér� szám, hogy eladható-e a hirdetési piacon, vagy nem. 

 
- A hirdetések önállóságot, vagy függ� séget hoznak magukkal? 
- Nézze, az, hogy egy lap független, az csak elméletben létezik. Független lap 

nincs. A lap függ az el� fizet� t� l, olvasótól, és a hirdet� t� l. Mivel az olvasói 
körünk az ingyenesség miatt kiterjedt, ezért egyetlen függ� ségünk van, a 
kuncsaftoktól. És itt jön be, hogy amikor privatizáltuk a lapot, akkor piaci 
alapokra helyeztük az önkormányzati feladatot is. Mert a lap továbbra is ellátja 
azokat az önkormányzati funkciókat, amik a lapalapító szándékaként 
megjelentek. Például korrekt, hiteles tájékoztatás, rendeletek közzététele, 
egyebek. A lap akkori tizennyolc-húszmilliós költségvetéséb� l, két és fél millió 
forintot vásárolt meg lapfelületnek az önkormányzat. Ez ment két évig. A helyi 
ellenérdekelt felek ezt megfúrták képvisel� testületen belül, hogy versenyeztetni 
kellett volna a saját alapítású lapot, és a versenytörvény miatt kétmillió forint 
feletti összeget nem adhatnak. Ekkor sikerült évi másfél millióra redukálni az 
összeget. Akkor azt mondtuk, rendben van, akkor az önkormányzat kisebb 
lapfelületet kap. Tehát az önkormányzat, kvázi nem más, mint egy hirdet� . Egy 
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kuncsaft, aki negyed áron, vagy még egyedár alatt kapja a lapfelületet. Ezt így 
kell gondolni. 

 
- Érez-e fenyegetettséget az újság támogatottságára, vagy akár saját 

egzisztenciájukra nézve hatalomváltás esetén? 
- A képvisel� testületben olyannyira felemelkedett a respektje a lapnak, hogy 

eszükbe sem jut. De jelentem, a lap m� ködése akkor is biztosított, ha az 
önkormányzat egy fillért nem tesz be, viszont akkor fel kell vállalniuk, hogy 
akkor egy sort nem írunk róla. 

 
- De akkor is megjelentetnek önkormányzati tájékoztatásokat? 
- Ha úri kedvünk úgy kívánja. Most van egy ilyen megállapodásunk az 

önkormányzattal. De nem is az önkormányzat miatt van, hanem az olvasók 
hiteles tájékoztatása miatt. Természetesen az önkormányzati hírek prioritást 
élveznek, de nem követelheti az önkormányzat, hogy jelentessem meg. De én azt 
hiszem, itt jön be a szerkesztési alapelvek lényege. Hogy a Sárréti Híd egy 
abszolút demokratikus lap. Tehát itt még a széls� séges pártok, a széls� séges 
vélemények is mindkét oldalról megjelennek. És nagyon vigyázunk az arányokra, 
hogy egyik se nyomja el a másikat. Minden párt megkapta a körlevelemet, 
ugyanazokkal a feltételekkel, szeretettel várom az anyagaitokat. 

 
- Egyébként mennyire mostoha a helyi újságírás a szakmán belül?  
- A lapot az olvasó határozza meg. Tehát attól, hogy kiállok a ház elé, hogy én 

vagyok a frankó, én vagyok a min� ség, én vagyok az etalon, attól nem vesznek 
meg. Ide mintegy hetven ember küldözgeti a kéziratait, és abból kell válogatni. 
Annyit elért a Sárréti Híd, hogy sikk benne megjelenni. Tudja, amikor négyezer 
példányban elolvasnak tizennyolc faluban, akkor tessék már megnézni az 
országos napilapok olvasottságát, el� fizet� i számát. Amikor kikerül a standra az 
újság, és fél nap múlva egyet sem talál meg bel� le. 

 
- Biztos, hogy Önöknél is van olyan rovat, ahova az olvasó írhat? 
- Nyílt tér nincs, és engem kezd zavarni, hogy etalonnak tekintik. Nálunk 

vélemény oldal van. Valódi nyíltság az ingyenesen hozzáférhet�  lap. Ugye? 
Bárki elolvashatja. A lényeg az, hogy ott olyan vélemények fogalmazódnak meg, 
amivel nem feltétlenül értek egyet. A hír szent, a vélemény szabad. 

 
- Hogyan történik az újság terjesztése? 
- Az újság terjesztése szinte örökl� dött. No, ez az, ami gyakorlatilag ráépült a 

konkurens lapnak, a meglév�  lapnak a terjesztési helyeire. A helyek 
megmaradtak, csak a példányszámok négyszerez� dtek meg. 

 
- Önök terjesztik? Tehát felosztják maguk között a területet? 
- Én saját magam terjesztem az újságot, amikor csak tehetem, vagy a gyerekeim. 

Azért, mert szükségem van a kontrollra. Amit mondtam, hogy itt visszaköszön az 
olvasó. Itt a templom el� tt úgy nekem jöttek az alapi, falumbeli nénikék, hogy 
mindig ez van itten, ezt azért nem gondoltuk volna rólad, Zoli! A nyolcvanéves 
néni igenis megpervál azért, hogy hirdetést tesz bele a másik is, meg ez is. De 
hát, ebb� l veszek cip� t a gyerekeimnek. A másik az, hogy általában a boltok, 
terjeszt�  helyek információs központok. Azért egy faluhelyen a boltos tudja, 
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hogy mi történik. Az iskolaigazgatók mondják, hogy megint csak a felét tettétek 
csak be, pedig az anyukája is úgy várta a gyerek írását. 

 
- Ezt imádják, ugye, a helyiek, hogy benne vannak az újságban? 
- Igen, nagyon szeretik. Na, most a terjedelmi korlátok miatt mindent 

természetesen nem kerülhet bele. Egy újsághoz olyan három újságnyi anyagot 
kapunk. Standard tizenhat-húsz oldalas az újság, és huszonnégy-huszonnyolc is 
volt már valamikor, mert egyszer� en nincs szívünk kihagyni az írásokat, pedig ez 
már nekem nem gazdaságos. Nekem nincsen saját nyomdám. 

 
- Önök Dunaújvárosba viszik nyomtatni az újságot? 
- Sárbogárd-Dunaújváros, húsz perc. Egy óra alatt megjárjuk. A Bogárd és 

Vidékénél nem nyomtatunk. Kértünk t� lük is árajánlatot, csak olyan áron akarta 
adni, ami nagyon messze volt a piaci valóságtól. 

 
- Mit jelent Önöknek, hogy a Bogárd és Vidéke is jelen van a helyi 

nyilvánosságban? Önök mennyire konkurencia egymásnak. 
- Tessék megnézni a két lapot, és döntse el maga, hogy konkurencia-e avagy nem. 

Kérdezze meg az olvasókat. Számomra nem kellemetlen konkurencia, illetve az 
én jövedelmez� ségemet a Bogárd és Vidéke léte nem befolyásolja. Egy forinttal 
sincs kevesebb bevételem, tehát t� lem hirdet� t még nem csábított át a Bogárd és 
Vidéke. Ez a piac akár három újságot, még egy kulturális közéleti lapot elbírna. 

 
- Önöknek nincs is kapcsolata a Bogárd és Vidéke szerkeszt� ségével? 
- Dehogynem. Ha a nyomdában van valami kész anyaguk, vagy vinni kell, 

szívesen elvisszük nekik, vagy � k visszahozzák. Teljesen normális, emberi 
viszonyban vagyunk. Mint az egyik boltos a másikkal. De egymás polcain nem 
turkálunk. Korrektül, tiszteletben tartjuk ezt. Én még a magánéletben sem 
foglalkozom azzal, hogy min� sítsem, vagy bármi módon is agitáljak a Bogárd és 
Vidéke ellen, ugyanis ennek a Bogárd és Vidékének van egy nagyon-nagyon 
pozitív hatása a Sárréti Hídra. Viszonyítási alap. Volt id� , amikor vitatkoztunk a 
szakmáról. Most már eljutottunk oda, hogy, rájöttünk, mindketten másképp 
látjuk. Én mondtam neki, hogy miért nem csináltok rádiót, vagy televíziót, ez a 
jöv� . Az írott újságnál, itt csak meghalni lehet, néhány évtized múlva. Én 
bíztattam a Lajost, hogy írassa be valamelyik gyereket a kommunikáció szakra. 

 
- Önöknek is van két fiuk. Az egyik Pécsett tanul. Csak nem kommunikáció 

szakon? 
- Nem, geográfiát tanul. Legyen a gyereknek egy konkrét tudománya. A Levente 

fiamnak így is nagyon jó íráskészsége van, elég, ha bármelyik írását elolvassa. 
 
- A két fiú szerkeszti a honlapot, hogyha jól gondolom? 

Igen, és az érettségiz�  fiam, aki a lapban az összes hirdetést készíti, hogy segítsen 
az anyunak. Ezen felül a városi weblap a hírportálját szerkeszti. Ezt a 
vállalkozásom csinálja, de aki dolgozik rajta, meg kivitelezi, az a kisebbik fiam. 
 

- A nyomtatott sajtónak nincs jöv� je? 
- A hír, az ma már az elektronikus médiáé. Tehát a napilap, a hírlap, amit 

olvasunk, az is már csak az internet után jön. Ameddig én élek, még biztos, hogy 
lesz, de a könyv és a nyomtatott sajtó elitté fog válni. 
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3/5. melléklet 
 
„Ahova köt� dés van, azt szoktam átnézni, átolvasni.” 
 
Egy bogárdi lakos, 
aki nem el� fizet�  
 
 
- Mióta élsz Sárbogárdon? 
- Cecei születés�  vagyok, a férjem sárvári. 1982-ben költöztem Sárbogárdra, 

Sárbogárdon találtunk munkahelyet, akkor még üzemelt a Videoton. 
Letelepedtünk, itt építettünk házat. 

 
- Itt is dolgoztok, helyben? 
- Nem. Munkahelyem telephelye korábban Dunaújvárosban volt, most 

Mez� falvára járunk be. 
 
- Mennyire tudod nyomon követni a helyi történéseket? 
- Több forrásból is. Igazából a Bogárd és Vidékéb� l, néha a Sárréti Hídból, az 

interneten keresztül, illetve hát bármerre amerre járunk a városban, tájékozódunk 
a helyi eseményekr� l. 

 
- Az országos, vagy helyi sajtó érdekel-e jobban? 
- Igazából az országos sajtót olvasom szívesebben és többször, de a helyi hírek is 

fontosak, ezért aztán olvasom a helyi lapokat is úgy hellyel, közzel. Mindegyik 
téma érdekel. 

 
- Járatod, vagy olvasod a Bogárd és Vidéke lapot? 
- Nem járatom, csak alkalomszer� en vásárolom meg. Legtöbbször, ha bemegyünk 

egy boltba, és ki van rakva az asztalra, akkor ugye az ember rákíván, hogy vajon 
mi lehet benne? Ha tudom, hogy a városban valamilyen rendezvénysorozat 
várható, újságban meg szokott jelenni a programajánlója, vagy esetleg ha 
valamilyen esemény volt, és utána kíváncsi vagyok, hogy mi volt, akkor is. Ha 
hirdetést adtam fel, akkor azért veszem meg. Tehát nem rendszeresen, de azért 
úgy általában elolvassuk. Ha érintve vagyunk az újságban, ugye több alkalommal 
szerepelt benne a kisebbik fiam, vagy éppen én, vagy a férjem, akkor azokra a 
lapszámokra mindig ráírom a tetejére vastagon, hogy „Ne dobd ki!”, és utána 
azokat � rizgetem. 

 
- Mi az, ami érdekel az újságból, illetve melyik rovatokat, témákat részesíted 

el� nyben? 
- Minden ilyen közösségi dolog érdekel. Kivéve azok az események, amik f� leg az 

� szi id� szakban szoktak megjelenni, hogy szüreti bál Sáregresen, aztán Vajtán, 
aztán Cecén, aztán Sárbogárdon, aztán az összes környez�  faluban, ez mind 
képekkel is. Ezek a témák nem szoktak érdekelni, De amúgy, ami megtalálható 
benne, ami mindenkinek érdekes lehet, azokat igen, azokat át szoktam olvasni. 

 
- Ezek helyi történések? 
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- Inkább a sárbogárdi események érdekelnek, de ugye a cecei is, mert ugye cecei 
születés�  vagyok, aztán az alapi híreket is mindig elolvasom, mert alapi a 
menyem. Tehát ahova köt� dés van, azt szoktam átnézni, átolvasni. 

 
- Szoktad-e a neten olvasni a lapszámokat? 
- Oda sajnos csak két vagy három hét múlva kerül fel, de igen, ott is szoktam 

olvasni. 
 
- Nézed a Bogárdi Tévé adásait? 
- A Bogárdi Tévé adásait nem rendszeresen, mert hozzánk nincs bekötve, de az 

interneten keresztül, ami elérhet� , meg szoktam nézni, így a Lapszemlét, és a 
Híreket. 

 
- Ezeket milyennek találod?  
- Nekem megfelel� . A Hargitai Kiss Virágot nagyon szeretem, ahogy vezeti ezeket 

az adásokat. Közvetlenek. Egyszer láttam, hogy a pici unoka is ott volt, Lajossal 
a Lapszemle alatt egymásnak adogatták, nagyon családias a hangulat. 

 
- Szerinted milyen változást hozott a település életébe a Bogárdi Tévé? 
- Sokan és szívesen nézik, mert hát nagyon sok mindenr� l innen tájékozódnak a 

bogárdiak. A közgy� lés nagyon nézett, én is kíváncsi lennék rá. 
 
- Olvasod a Sárréti Híd számait? 
- Hát úgy néha-néha igen, amikor úgy hozzájutok, de azt talán ritkábban. 
 
- Ezek ingyenes számok, mennyire tudsz hozzájutni munka után, ha hazaérsz? 
- Hát, nagyon ritkán, Úgy kéthavonta egyszer mondjuk. De igazából nem is 

keresem, tehát nem megyek be azzal a céllal, hogy nekem egy ilyen újság kell, 
hanem, ha éppen bevásárolunk valahol, és meglátom, akkor elveszek egyet. 

 
- Tartalmilag a Sárréti Hidat milyennek találod? 
- Igazából jó sok benne a hirdetés, ez biztos szükséges. Küllemre tetszet� s, mert 

színes, tartalmilag Sárbogárd és környéke híreit megtalálom benne. Nekem 
megfelel� . 

 
- Vetted-e már igénybe a két vállalkozás szolgáltatását? Adtál-e hangot 

véleményednek a Nyílt térben, vagy az Üzen�  falon? 
- Hirdetést adtam fel mindkét újságban, apróhirdetést. A Bogárd és vidéke 

nyomdában másoltattunk is. A Nyílt térben, illetve az Üzen� falon nem adtunk 
még véleményt. 

 
- Szerinted egy kisvárosnak mennyire van szüksége helyi médiumokra? 
- Mindenképpen szükség van, hogy eligazodjunk itt a sárbogárdi élet s� r� jében, és 

tudjuk azért mégis, hogy mi történik, De mondjuk, hogyha a véleményemet 
kérdezed, akkor én nem nagyon nagy jöv� t jósolnék az ilyen m� fajnak. Az 
id� sebb generációnak kell ez az újság, tehát a hatvan, hetven éves nénikék még 
ebb� l tájékozódnak. Mivel az internet annyira terjed, és annyira széleskör�  
tényleg az ember mindent megtalál rajta, szerintem a következ�  generációk már 
egyre ritkábban fogják a kezükbe. 
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- A nyomtatott sajtó a halálán van? 
- Ezt nem mondanám, de nincs rá akkora igény, mint mondjuk tíz évvel ezel� tt. Az 

arányok egyre jobban eltolódnak az elektronikus sajtó irányába. Egyre kevesebb 
újságra lesz szükség nyomtatott formában. A hírekre mindig szükség lesz, de a 
technika és a generációk változnak, látom a gyerekeimen, hogy mindenr� l az 
interneten tájékozódnak. 
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3/6. melléklet 
 
„Szükség van helyi médiumokra, mindenképpen érdekes dolog, hogy hogyan írnak a 
helyi ügyekr� l.” 
 
Egy bogárdi lakos, 
aki el� fizet�  
 
 
- Mióta élsz Sárbogárdon? 
- Idén lesz negyedik éve, hogy ideköltöztem, amikor férjhez mentem. A férjem 

sárbogárdi lakos. 
 
- A munkátok is ideköt? 
- Nem, sajnos jelenleg munkanélküli vagyok, a férjem pedig ingázik. 
 
- Mennyire tudjátok nyomon követni a helyi történéseket? 
- Hát leginkább ez volt az oka az újság el� fizetésének is, hogy régebben is nagyon 

keveset tartózkodtunk itthon, reggel ugye elmentünk a munkába, általában kés� n 
este értünk haza, így megrendeltük, hogy legyen képünk a helyi dolgokról.  

 
- Az országos, vagy helyi sajtó érdekel jobban? 
- Mindkett� . Az országos az nyilván mindenkinek az érdeke, a helyi meg azért 

mert lokális. Fontos, hogy ahol élünk, mi történik. 
 
- Mi az, ami érdekel az újságból, illetve melyik rovatokat, témákat részesíted 

el� nyben? 
- Els� sorban az apróhirdetések, amiket legel� ször át szoktam olvasni, másrészt az 

ilyen id� r� l id� re megjelen�  közleményeket, ami mindenkit érint. A legutóbbi 
számban, például az iskolai beiratkozás konkrétan nem érintett bennünket, de 
fontosnak tartom, hogy egy ilyen közlemény megjelenjen. 

 
- Az apróhirdetéseket esetleg a munkahely miatt is? 
- Hát a munkahely miatt is, meg volt ilyen családhoz köt� d�  dolog is, például, 

hogy kiskutyát kerestünk nagyszüleimnek. 
 
- Van-e valami, amit hiányolsz, vagy megváltoztatnál a Bogárd és Vidéke 

újságban? 
- Nincsen semmi. Küllemében igazából szerintem néha id� r� l id� re ráférne az 

újságra egy kis átszerkesztés, egy kis átdizájnolás, hogy esetleg jobban felkeltse 
azoknak az embereknek a figyelmét, akik még nem fizetnek el� . Egy kicsit akkor 
izgalmasabb lehetne, nem olyan megszokott. 

 
- Színes képekre gondolsz az elején, vagy például másképp szedve a rovatokat? 
- Másképp szedve a rovatokat. Ne mindig ugyanott legyen például a Gyereksarok 

rovat, vagy a Hirdetések. Legyen benne valami újdonság, hogy kénytelenek 
legyünk átlapozni. Persze, ennek is van el� nye, hogy az ember, ha rákeres 
aktuális témára, akkor tudja, hol van. De hát nem olyan nagyméret�  ez az újság, 
hogy ne tudnánk megtalálni. Nem bánnám, ha egy kicsit nagyobb terjedelme 
lenne, a tartalmát lehetne b� víteni. 
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- Szoktad-e a neten olvasni a lapszámokat? 
- A neten nem szoktam olvasni. Így, nem, hogy minden héten megkapom. 
 
- Nézed-e a Bogárdi Tévé adásait? 
- Hát, én nézném, ha volna, de nem mi vagyunk az egyetlen utca, ahol nincs 

kábeltévé. Voltak már próbálkozások, hogyan lehetne megoldani, de igazán nem 
sikerült még. Sajnos, így nem látom. 

 
- És azokat meg szoktad-e nézni a neten? 
- Nem szoktam megnézni. 
 
- Szerinted szükséges-e hogy egy településnek legyen tévéje? 
- Én ezt jó dolognak tartom, nézném is. 
 
- A Sárréti Híd számait szoktad-e olvasni? 
- Nagyon ritkán találkoztam már a lappal, de rendszeresen nem olvasom. 
 
- Milyennek találod? 
- Küllemben, ha lehet úgy mondani, kicsit modernebb, mint a Bogárd és Vidéke. A 

Bogárd és Vidékéb� l jobban megismerjük a helyi viszonyokat. 
 
- Adtál-e fel már hirdetést valamelyik újságban, illetve vetted-e már igénybe 

valamelyik vállalkozás szolgáltatásait? 
- Hirdetést nem adtam fel, de az esküv� i meghívót a Bogárd és Vidékénél 

csináltattuk. 
 
- Adtál-e hangot véleményednek a Nyílt térben, vagy az Üzen�  falon? 
- Nem, inkább csak tájékozódunk. 
 
- Szükség van-e a helyi újságokra? 
- Szerintem szükség van helyi újságokra, mindenképpen érdekes dolog, hogyan 

írnak a helyi ügyekr� l. 
 
- Mi a véleményed a nyomtatott sajtó jöv� jér� l? 
- Jelenleg szükség van rá. Én azt gondolom – lehet, hogy tévedek, - hogy többen 

megveszik az újságot itt helyileg, mint ahányan az interneten megnézik. Viszont 
más, országos lapokat is olvasunk interneten, és az ember, ha ingyen hozzá tud 
jutni az információhoz, akkor miért is költene sajtóra? 

 


